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臺北小巨蛋公益檔期成果報告書 

 

 

 

 

 

 

 

活 動 名 稱 ： Y O N E X  2 0 1 6 中 華 台 北

羽 球 公 開 賽  

 

主 辦 單 位 ： 中 華 民 國 羽 球 協 會 、 臺 北 市

政 府  

 

租 用 檔 期 ： 1 0 5 年 6 月 2 6 日 至 7 月 3 日  
 

 

中 華 民 國 1 0 5 年 7 月 1 4 日  
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計畫成效表 

 

一、活動實施特色、市政推動或公益形象效益 

 

「YONEX 2016 中華台北羽球公開賽」連續第三年在臺北小巨蛋上演年度與球大賽，本次賽事為

2016年里約奧運會出賽選手前哨站，是一場令人興奮的熱身賽，本屆共計 17國、312人報名參

賽，包括不少世界前十球星，這讓臺灣球迷們得以享受每一年度的羽球盛宴。 

今年除了大會紀念週邊商品、賽事國內外轉播及 YONEX羽球互動攤位外，首度設計年度吉祥物

「齊天」與「美猴」，在決賽當天更是邀請到 2017世大運吉祥物「熊讚」在紅區二樓迴廊 YONEX

羽球互動攤與吉祥物「齊天」一同打羽球，吸引大批球迷爭相合照上傳分享，更是在場內大會

頒獎舞台與球迷互動，讓全國名民眾更加深台北市所舉辦的重點國際賽事。 

主辦單位中華民國羽球協會，提供部分門票供民眾免費索取，並自 105年 6月 23日（週四）上

午 10時起，於臺北小巨蛋 1樓服務臺依排隊順序發放，憑本人身分證件，每日賽程每人限領 2

張，門票數量有限，送完為止。 

二、媒體報導情形 

 

(一)網路媒體總露出 327則 

(二)平面媒體總露出 68則 

(三)電子媒體總露出 16則 

 

本次賽事尤以我國選手共四組晉級 4強、3組晉級冠軍戰並勇奪兩面金牌，創造前所未有的歷

史記錄，各大媒體皆透過電視、網路及報紙等大量報導。 

三、參與活動民眾人數及票房分析 

 

為使球迷觀眾有更便利的購票方式，特與便利商店通路(7-11 ibon)合作預購票活動，同時開放

現場亦可購票，藉此吸引更多球迷觀眾入場觀賞。每日進場觀賽民眾平均一天都達 2000人以

上，本次更是破天荒三組地主隊打進總決賽(男單、女單、男雙)，在總決賽當天吸引高達近 7000

人次進場觀看。 

活動參與人數：六天共計 17330人 

■ 觀眾總人數：17330  人 

■ 贈票觀眾人數：4235  人 

■ 購票觀眾人數：13095 人 
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四、公益回饋項目 

 

(一)賽事前三天免費入場。 

(二)在學學生、65歲以上長者、持有身心障礙手冊之觀眾(含陪同者一名)以及外籍人士皆可於

後三日購買半票入場。 

(三)部分現場販售商品收入捐贈社團法人中華民國老人福利關懷協會。 

(四)提供電視、網路與手機現場直播。 

上述項目期望對臺北市政府、台北小巨蛋、本會及所有的贊助商的形象皆能大幅提升。 

五、自我評鑑與精進作為 

 

(一)臺北小巨蛋提供優良設備、環境與便利的交通環境，大幅提升球迷前往現場觀賽，對於主 

辦方與觀眾皆為正面鼓勵。 

(二)本次賽事設計多項周邊紀念商品，自開賽第一天起提供觀眾於現場購買，增加賽事曝光度。 

(三)本次賽事後三日(五、六、日)人潮眾多，觀眾排隊管理部分，特增派人力維持現場排隊入

場動線與人流引導，相較去年的混亂情況，排隊秩序大幅改善。觀眾進場方面，首度實施左、

右兩面入口加強引導，進場速度較去年順暢許多。 

四、離場管理部分也提前做好疏散指引作業，增派人力至觀眾席區各出入口引導疏散，兩側樓

梯皆開放下樓，不再有去年觀眾回堵在台北小巨蛋二樓黃區樓梯情況。 
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印刷品(賽事海報) 
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報導剪報 
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活動照片 
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活動照片 
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活動照片 

 

 


