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書 名 
故事課：3 分鐘說 18萬個故事，打造影

響力 
北市圖索書號 496 0895 

作 者 許榮哲 

出 版 者 遠流 

出 版 時 間 2019年 

作 者 簡 介  

許榮哲 

小說家、編劇、導演。曾任《聯合文學》雜誌主編，現任「走電人」電影公司負責人。 

被譽為「台灣七○後最會說故事的人」，曾入選「二十位四十歲以下最受期待的華文小說家」，

台灣知名導演九把刀的文學啟蒙偶像。 

代表作《小說課》兩岸熱銷十多萬冊，掀起故事狂潮，被譽為「最適合中國人的故事入門教

練」、「華語世界首席故事教練」。 

影視作品有公共電視《誰來晚餐》等，曾多次獲優良劇本、微電影等獎項。近年也深耕桌遊，

並合著有《桌遊課》一書。 

內容簡介  

賈伯斯說，最有影響力的人， 

  就是會說故事的人！ 

  許榮哲說，站在故事的肩膀上，我成了巨人。 

  現在你可以踩上我的肩，成為下一個巨人！ 

 

  這個時代，說故事已經成為人際溝通基本技能。 

  學會說個好故事，你也可以收服人心、創造獨特吸引力。 

  

  故事的影響力就是這樣，沒有腳，卻能走得比任何東西還要遠。 

  世界是你的，但你必須自己去拿。 

  怎麼拿？ 

  說一個有影響力的故事吧！ 

  

華語世界首席故事教練許榮哲，從個人角度出發，帶你認識故事在人際溝通中發揮的巨

大作用。從基本套路開始，一步步打通關節，從好看的故事中學會如何說出好故事來收服人

心，創造獨特吸引力。 
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書 名 
故事行銷 : 寫文案,先學故事,照樣造句

寫出商業級的爆文指南 
北市圖索書號 496 4034 

作 者 李洛克 

出 版 者 一心文化 

出 版 時 間 2019年 

作 者 簡 介  

李洛克 

化工系畢業，在工廠待到了 28歲，決心追夢展開全職寫作冒險。之後的寫作經歷橫跨小說、

電影編劇、出版編輯、寫作教學等，深信每一次的努力都是未來人生的伏筆。一生奉行一個

信念：「努力是能夠超越天才的」。 

致力推廣故事知識的普及，最常如此勉勵有夢的人： 

每個人都是正在發光的星星，不是你不夠亮，而是你還沒有找到屬於你的夜空。 

相信寫作能成為迷惘者的夜空，作品將化作點點星光，穿越千萬年依舊在後人眼中閃耀。 

內容簡介  

  還在為行銷的創意煩惱嗎？其實好文案不需要創意，只需要「公式」和「重複」 

  如果你正在寫文案打造品牌、下預算爭取廣告流量、或夢想成為一呼百應的自媒體，最

低成本且高效益的方法，就是學好故事行銷。究竟什麼是故事行銷？請你先記住這句話： 

  故事行銷就是為事物附加心理價值，改變受眾原有的觀感。 

  本書是「故事革命」創辦人李洛克最受歡迎的經典課程集結，利用小說和劇本的故事寫

作方法，讓初心者也可以輕鬆寫出有影響力的商用文案。 

  只要「有故事」都有效： 

  品牌故事、Slogan 金句、社群貼文、影片劇本、廣告文案。自己的故事自己寫！ 

30 秒，更加了解故事行銷： 

Ｑ：我家商品不實用，寫不出來怎麼辦？ 

商品的實用度高低不一定決定銷售成果。在思考自家產品價值時，請記得先摘掉「實用」這

個框架。使用書中的「商品四問」就能聚焦痛點。 

Ｑ：商品就是沒故事怎麼辦？ 

故事行銷並不一定要說故事。老牌食品廠商，只是將文宣上的餅乾轉了 45 度，銷量就上升了

18%。還有商用故事七大素材幫你找出獨特故事！ 

Ｑ：我嘗試寫了故事，但看起來有點糟，該怎麼修改呢？ 

好故事有口訣，使用「劇情簡易基金」六招優化，去形容、用象徵、類比法、放意外、套機

制、造金句。你也能一步步照樣修出好故事。 


