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四大場館，規模最大文創盛會01
2023臺灣文博會將於臺北擴大辦理，匯集「空總臺灣當代文化實驗場」、「華山1914文化

創意產業園區」、「松山文創園區」及「花博公園」四大場館的文創能量，深入文化議題策

展，廣設文創品牌、IP授權商展。透過全面性整合資源，以做到產業交流，力求市場擴散，

開拓文創產業商機。

觸及各式通路最佳捷徑

臺灣文博會是亞洲指標性文創展會，為國內外各式產業買家的必訪盛會，今年度將邀請大型

連鎖零售/精品百貨、零售/代理經銷商、知名企業、飯店、博物館、電商平台、文創經紀及

IP授權採購等多種產業類型買家，並邀約國際買家來台，為臺灣文創業者創造更多媒合交流

機會。

臺灣文化創意博覽會 (以下簡稱臺灣文博會) 於2010年起策辦，逾10年期間逐步打

造臺灣文創商品與圖像授權交易平臺，奠基展會豐富多元文化底蘊，從新銳創作者

到知名品牌曝光，從文創產品到特色授權展出，涵蓋文化議題策展、文創品牌、IP

授權三大領域，展現多元臺灣文創產業面向，以文化價值創造經濟效益，將臺灣文

創實力推向國際。

2023臺灣文博會將串聯全臺國家級博物館所，並首度邀洽文化內容策進院共同參

與商展，匯集全臺國家級博物館豐富典藏資源盛大開展，藉由文化策展與商展並重，

期以文化價值帶動文化經濟動能，展現臺灣多元豐富的在地文創產業能量。

全方位媒體曝光

結合平面、電子、網路、社群、實體活動等多元管道，進行全方位宣傳，將臺灣文博會精彩

的展出內容、豐富的線上線下活動，透過不同形式的國內外媒體通路，大量傳遞至不同目標

族群，擴大臺灣文化的影響力。

一 .  關於文博會

二 .  參展效益

導入國家資源，與國際面對面交流

協助國內業者開拓國際市場，攜手文化內容策進院，匯聚圖像授權及文創品牌產業專業人

士，擴大曝光觸及國際商機、開發國際市場通路、尋找代理經銷合作關係、激發國際交流

及合作機會。
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華 山 1 9 1 4

文 化 創 意 產 業 園 區

松 山 文 創 園 區

花 博 公 園 I P 授 權

文 創 品 牌

I P 授 權

&

文 創 品 牌

9 / 2 6 ( 二 ) - 1 0 / 1 ( 日 )

1 0 : 0 0 - 1 8 : 0 0

三 .  徵展規劃

(一) 展期 / 徵展類別

※ 全日開放現場零售

※ 展覽最後一日10/1(日)提早17:00結束

全 日 開 放 專 業 人 士 / 一 般 民 眾 入 場

部 份 專 業 買 家 區 僅 開 放 專 業 人 士 入 場

※ 周五、六延長至20:00 (專業買家區不配合延長)
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(二) 進撤場資訊

 進場 9 / 24 (日) – 9 / 25 (一)

 撤場 10 / 1 (日) 17 : 00 後 、10 / 2 (一) 17 : 00 前



2. 松山文創園區 ( 臺北市信義區光復南路133號 )

(三) 展區資訊

1. 花博公園 ( 臺北市中山區玉門街1號 )

※進撤場時間及要點依各場館規定辦理

南向製菸工廠

二
號
倉
庫

三
號
倉
庫

四
號
倉
庫

藝巷空間

市
政
府
站

國
父
紀
念
館
站
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3. 華山1914文化創意產業園區 ( 臺北市中正區八德路一段1號 )

西2

西3 西4

西5之1

西1

西5之2

中7B

中7A

中2館

東2A

東2B

東2C

東2D



I P 授 權

文 創 品 牌

永續純淨 推動ESG企業永續行動/檢核

B型企業 通過B型企業 B Lab Taiwan的認證

島嶼在地 地方政府及相關公部門單位

微型工藝 陶瓷、雕塑、金工、纖維、竹材等微型文創商品

文創生活 文具、禮贈品、玩具、耳機音響等運用創新科技之衍生商品

傢俱、家飾、壁飾、燈飾、桌飾、食器、茶具、草本香氛品

流行時尚 飾品、袋包、織品、眼鏡、鞋、帽

數位/科技/創新 流行音樂、廣播電視、廣告產業、未來內容展示業者

授權代理 品牌授權代理經紀相關組織及公協會

原創角色 國內外圖像授權角色、周邊商品、單位組織

插畫/設計/藝術 印花設計、品牌設計、插畫繪本、出版業者、益智玩具(公仔、

桌遊等)、文化藝術、表演藝術創作、產品設計、機構介面設計、

包裝設計、建築設計等設計服務

動畫遊戲 動畫遊戲、影視影音等數位內容

互動體驗科技 網頁多媒體設計、數位多媒體、AR / VR、體感應用科技

臺灣IP 在地企業品牌、主題樂園、交通運輸、博物館、運動休閒等特殊

主題與形象IP

四 .  徵展主題類型
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一般展商

本國業者 : 經我國主管機關核准登記且經營符合前述說明之品牌、製造商、貿易商、代理商、

經銷商等，並經大會審核通過者。

外國業者 : 1. 經政府許可進口地區之外商或其在台代理商、經銷商、分公司及聯絡辦事處。

2. 代理外國產品者須先取得外商授權書或代理合約書等佐證文件資料供大會審核參考。

本年度臺灣文博會分I P 授權、文創品牌兩大類進行徵展，報名採「 一般展商報名」及

「STARTUP / 新創報名」。

STARTUP / 新創

 35歲(含)以下(1988年1月1日(含)及之後出生者)或成立未滿5年之新創品牌業者(2018年及其後成立)。

 以個人創作者報名參展者須為中華民國國籍者，預計展出作品無專屬經紀代理合約。

 以單位報名參展業者，須為本國業者，且經我國主管機關核准設立。

 若由單位(公協會、文創暨授權相關公司行號)推薦報名者，須提供單位推薦函。

項目 I P 授權類 文創品牌類

創作領域
角色創作、繪本、插畫、漫畫、公仔、印花

設計、數位多媒體創作、其他授權相關領域等

永續選品、工藝品、文具、禮贈品、生活用品、

科技商品、流行時尚單品、數位科技展示等文創

品牌相關領域等

徵選名額 將徵集新銳參展者於STARTUP/ 新創展區展出，並從中評選50名提供優惠攤位費用。

入選公告 入選名單將公告於臺灣文博會官網 : www.creativepo.tw

五 .  徵展說明

(一) 一般展商報名資格

(二) STARTUP / 新創報名資格

1. 評選機制
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由大會邀請文創產業專家及授權產業專業人士，組成評選委員會進行評選，評選標準如下 :

評分項目 比重 評分重點

設計 30% 設計理念、技法應用、藝術表現等

創新 30% 作品獨特、具原創力、概念材質創新等

市場 20% 多元應用、媒體關注報導、粉絲專頁互動、切合市場需求、具外銷潛力等

執行 20% 團隊執行實績

※評分結果相同者，以首次參展之新銳創作者優先錄取

2. 評選標準



(三) 注意事項說明

1. 大會有權視參展業者產品風格屬性及過往參加臺灣文博會或國內專業展會之紀錄，經審核決定是

否受理報名。

2. 嚴禁參展業者於展覽期間陳列產品標示不實、仿冒商標或侵犯他人專利或著作權之產品。

3. 我國政府限制進口地區或政府禁止進口之產品，均不得在本展展出。

4. 參展業者須同意所提供之資料將無償用於本展各項宣傳推廣。

5. 除大會規劃之展區與展出內容外，本展恕不接受食品類展商參展或於展位上販售食品。

C 類

統一採網路報名

 請至本展官網 (www.creativexpo.com.tw) 完成網路報名並上傳各項檢附資料。

 報名時間以完成網路報名 (報名系統寄發通知) 為準。

※ 備註:

1. 大會聯繫以電子郵件為主，請參展業者填寫報名資料時，務必填妥主要聯絡人之電子信箱及代理人(或備用)電子信箱。如有

變更請通知大會以免錯失相關訊息，影響自身參展權益。

2.攤位額滿後之報名即列為候補名單，視攤位後續分配情況，再另行以電子郵件通知。

六 .  報名方式

參展報名截止 : 2 0 2 3 年 5 月 1 2 日 ( 五 )

 「一般展商」提供早鳥優惠攤位價，早鳥(Early Bird)報名截止 : 2023年4月28日(五)。

 早鳥完成報名後，大會將另發送Email通知繳交「訂金」，參展單位如未能於優惠時段前

完成報名繳款，原享有之租金優惠權利予以取消。

 參展報名截止日後報名者，大會有權決定是否接受其報名參展。

 2022 CET BEST AWARD GOLDEN之得獎業者須於2023年4月28日(五)早鳥報名截止日

前完成報名，並依申請攤位數量繳交相關款項，得享有減免租金之權利，展後保證金無息

退還。

七 .  報名日期

※ 注意事項:

1.50位獲選參展者須根據臺灣文博會提供之主題，進行專屬聯名創作，並同意授權大會無償使用臺灣文博會相關活動宣傳。

2.50位獲選參展者須在個人Facebook或Instagram等社群媒體粉絲專頁中，發表至少1篇以上臺灣文博會相關內容貼文( 須完

整標註@臺灣文博會)，並配合大會所舉辦之社群媒體或任何形式的相關串聯活動。
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八 .  攤位規格與費用

一般展商

攤位類型 規格 6m2 攤位價格 (含稅)

淨地

(至少三格)

NT$ 26,400

早鳥優惠價 NT$ 22,000

標準攤位

(一) 一般展商

NT$ 35,000

早鳥優惠價 NT$ 30,600

 基本隔間1式

 不織布地毯1式

 公司名稱看板1式

 會議圓桌1張

 折椅2張

 長臂投光燈(黃光)10W4盞

 110V / 5A 插座1只 ; 含500W(110V) 基本電力

 系統方柱服務台(備有收納空間/含鎖)1座

 垃圾桶1個

展覽淨空地 (不包含電力提供)

9

(二) STARTUP / 新創

STARTUP / 新創

攤位類型 規格 4.5m2 攤位價格 (含稅)

標準攤位

(僅限一格)

NT$ 20,000

優惠攤位 NT$ 8,000

 基本隔間1式

 不織布地毯1式

 公司名稱看板1式

 玻璃圓桌1張

 折椅2張

 長臂投光燈(黃光)10W4盞

 110V / 5A 插座1只 ; 含500W(110V) 基本電力

 系統方柱服務台(備有收納空間/含鎖)1座

 垃圾桶1個

※ 備註 :

1. 面臨主走道之攤位有限，大會將以大型攤位優先安排為原則，其餘將依攤位大小及繳款順序而定。

2.獲選攤位應於大會指定時間內繳交保證金、攤位訂金及攤位尾款，逾期者視同放棄參展資格。

3. 參展業者需繳交參展保證金，於展期間須配合遵守展場進出場要點及各項規範、配合如期出席及填寫展後調查問卷，如於展期

間無任何違規事項，保證金將於展後無息退還。

4.淨地攤位為不含任何配備之空地，參展展商須自行接洽合格裝潢商承作攤位裝潢，並提供設計圖予大會審核。

5.大會保有修改上述內容修正調整之權利。



完成報名並通過資格審查者，大會將發送Email通知繳交「訂金」及「保證金」

訂金 : 每一攤位 NT$ 8,000  (攤位訂金，繳款後大會將保留攤位)。

保證金 : 每一參展業者 NT$ 5,000 (攤位使用保證金，無違規事項將於展期後退還)。

1. 大會將依繳款順序安排攤位位置，為避免影響攤位安排順序，請於繳款期限內完成繳納。

2. 參展業者攤位位置分配順序 :

 攤位數多者優先安排。

 攤位數相同者，以繳款時間早者先安排 (須於大會通知繳款時間內完成繳款)。

 以上皆相同者，將抽籤決定選位順序。

3. 為維持參展品質及秩序，參展商須於展期間配合遵守展場進出場要點及各項規範、如期出席買

家媒合洽商會議及填寫展後調查問卷，如於展期間無任何違規事項，保證金將於展後無息退還。

1. 由大會另發送Email提供匯款資料，參展業者完成繳納後，確認繳費後即寄送發票。

2. 逾期未繳交者，視同放棄參展資格，其申請之攤位由大會收回，大會將另公告遞補攤位名單。

3. STARTUP / 新創展區經評選後獲選50名參展者不需繳交尾款。

九 .  費用繳交

(一) 訂金 / 保證金

(二) 尾款

(三) 繳費方式

匯款帳戶 :

1. 帳戶相關資訊將由大會發送Email通知。

2. 匯款手續費由參展業者自行吸收，敬請留意以上費用不包含跨行手續費，大會需收到足額費用，

如有誤差，請廠商自行補足；國際匯款應全額到付。

1. 參展資料不符、報名資料不全或攤位額滿無法參展業者，其繳交訂金及保證金將由大會無息

退還。

2. 參展業者因故欲辦理退展，參展費用除保證金外恕不退還。

3. 參展費用逾期未繳納者，將取消參展資格，已繳交之部分費用，除保證金外恕不退還；攤位分配

後，若有其他衍生費用將另案處理。

(四) 取消與退費

1. 大會保有調整或變動參展單位申請之攤位數，或縮小攤位面積之決定權。

2. 若因不可抗拒因素如天災、戰爭或其他非人為可改變之因素，迫使展覽會場改變、展期變更

或取消，大會不負擔償付參展業者任何損失。

(五) 變更或延後
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攤位使用注意事項

1. 現場如有零售行為，需開立發票或收據，如經稅捐機關查獲告發未開發票者，後果自負。

2. 大會有權拒絕任何與徵展主題不符合之產品或業展參展。

3. 嚴禁參展業者展出違反我國法令規定（如廣電法、出版法等）、產地標示不實、仿冒商標或侵

犯他人專利或著作權之產品。展出內容或展品涉及違法、有害善良風俗或有損本展形象者，經

大會要求未改善或無法改善者，應立即下架或停止有問題內容展出。

4. 參展業者因故欲辦理退展，除參展保證金外，其餘參展費用將不予退還。

5. 嚴禁攤位明火，如經大會查獲將沒收保證金。

6. 依政府防疫規定，攤位工作人員原則請配戴口罩，若須飲食，請勿當眾脫下口罩用餐，請遮蔽

或至他處。

7. 展出期間，攤位內須有工作人員服務參觀民眾。如經大會查獲3次違規之參展業者，將影響日後

參加臺灣文博會及相關各項活動之權益。

其他使用規定

1. 參展業者可依產品或服務類別於網站報名時選擇合適之徵展主題類型；大會有權審核參展內容，

並得依參展內容劃分最終徵展類型，並安排參展業者最終攤位位置。

2. 參展業者需成為成年禮金藝文消費點，可收取成年禮金，以供民眾消費折抵使用。

3. 大會有權視整體展會規畫調整廠商申請之攤位數及展區，如展品與原申請內容不相符，大會有

權調整之。

4. 說明會中無法受理現場增加攤位，如於報名後須增加攤位者，請盡早聯繫大會辦理。

5. 攤位位置安排後，參展業者不得以任何理由向大會要求更換攤位位置。

6. 同一參展業者之攤位均須相連，且不得橫跨走道。

十 .  相關注意事項

徵展聯絡人

安益國際展覽股份有限公司 / 臺灣文博會工作小組 電話 : (02) 2758-5450 / info@creativexpo.tw

I P 授 權 : 謝孟珊 小姐 分機 652  /  文創品牌 :  陳雯明 小姐 分機 622
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參展展商之專屬權益

免費參與或出席下列執行單位公開活動 :

1. 媒合洽商 : 邀請百貨通路、選品店、博物館商店、網路商店，國內外買家與參展展商進行採購

媒合洽談。

2. Corner Talk : 依據年度主題、配合全球產業技術觀察，邀請設計、授權及其他跨領域講座對談。

3. 產品發表暨舞台展演 : 開放參展展商申請使用展場活動區進行產品發表或其他宣傳活動。

4. 依大會議題整合行銷推廣，彙集展商資訊於官方網站、社群平台等，擴大宣傳效益

5. 參與大會主辦各項獎賽及投票活動。

6. 提供年度展會調查及相關分析報告參考。

7. 大會保留上述活動辦理變更權利。
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