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※本資料僅供廣告銷售參考，相關廣告版面資料、進出站 

及轉乘人次等以廣告契約及現場閘門計數人數為準。 
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一、 台北捷運廣告優勢簡介 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

台北捷運以提供旅客「安全、可靠、親切的高品質運輸服務」為使命，並以「顧客

至上，品質第一」為經營理念，自 2002 年加入 Nova 軌道運輸標竿聯盟，2011 年 9 月晉

升 CoMET 軌道運輸標竿聯盟會員(年運量達 5億人次以上之系統)，曾榮獲系統可靠度第

一名、顧客服務創新獎亞太區第一名及全球第二名等殊榮，並與全世界最主要捷運系統

進行國際交流及標竿學習，持續提昇服務品質與改善硬體措施，提供全方位優質服務。 
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 大量人潮潛藏龐大商機 

 台北捷運是台北都會區 7百萬人口及 7百萬觀光客最仰賴的交通工具。 

 2020 年台北捷運在疫情影響下平均每日運量仍可達到約 190 萬人次，年總運量已

達約 7億人次，自通車至今，累計運量超過 100 億人次，每年運量持續成長，龐

大的川流人潮是不可忽視的潛藏商機。 

 

 國內最大的家外交通媒體 

 據廣告媒體調查，全台家外媒體廣告量佔媒體廣告總量 7.6%，是穩定發展的廣告

媒體，而台北捷運廣告媒體是國內最大的家外交通媒體，提供各類廣告大量曝光

的版位空間。 

 

 高消費人流創造高廣告價值 

 依 2020 年台北捷運旅客特性調查，旅客年齡介於 20 至 49 歲之主力消費族群佔比

約為 75.4%。 

 台北捷運貫穿大台北都會精華區，車站與商業大樓、百貨公司、醫院、機場等連

通共構，並鄰近商圈、夜市、觀光景點，不僅帶來大量人潮更突顯廣告的價值。 

 

 優質的廣告可美化車站空間，提供旅客生活體驗，並創造加乘

的商業效果 
 具有設計感的廣告可美化車站空間，並可提供各種生活資訊及有趣的互動體驗，

不但提升旅客搭乘捷運系統的樂趣，並可創造加乘的商業效果。 

 

 車站連接商場、百貨及品牌商圈 

 捷運車站與周圍商圈連接，各式國際名牌、高級服飾、珠寶名錶，高級餐廳等林

立，引領時尚潮流的知名百貨、商場、旗艦店等比比皆是，帶來川流不息的購物

人潮，加上其他轉運(台鐵、高鐵、桃捷及公路客運轉運站)的大量旅客及觀光旅

遊活動，捷運車站成為商業及消費集中所在，是最熱門的廣告選擇。 
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二、 廣告多元化媒體 

 各種廣告形式，提供客戶多樣選擇 

 廣告以各種形態呈現，不僅美化車站空間亦展現多元的創意，例如:燈箱、壁貼、琺

瑯板貼、破格貼、創意展示廣告、月台門廣告、月台電視、車體廣告、車廂海報廣告

及車廂創意廣告等。 

 

  

燈箱 壁貼 

  

琺瑯板貼 破格貼 

  

創意展示(立體創意) 創意展示(連續柱) 
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創意展示(樓梯貼) 創意展示(拼接電視) 

  

創意展示(數位電視螢幕) 月台門貼紙廣告 

  

軌道數位投影 液晶電視牆 
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月台電視 車體廣告 

  

車廂海報廣告 車廂創意廣告 

 

 最佳的電子商務行銷平台 

 車站及車廂廣告人潮集中，為發展電子商務最佳行銷平台，能揭出商品圖像、購買條

碼，透過商品圖片或購物條碼下單購物、結帳付款、配送商品。 

  

Beacon 推播 多媒體導購 
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三、 與其他軌道系統及各線運量比較 

 

 

參考數據:交通部交通統計查詢網。 
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2021 年每日平均運量 營運距離 列車數 車站數 

192 萬人 146.2km 
高運量 140.5 列 
文湖線   76 列 
環狀線   17 列 

131 站 

2021 年國內各軌道系統每日平均運量(1～3月) 

 

2021 年台北捷運各線每日平均人次(1～3月) 
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四、 旅客種類分析 

  

(受訪對象為 15 歲以上之旅客)單位:% 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

38.4 61.6

男性 女性

17 39.3 24.6 11.5 5.1
2.4

15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60以上

1.4 14 5.5 62.4 16.7

國中及以下 高中(職) 專科 大學 研究所及以上

45.3 30.1 8.8 6 3
1.2

1.8

2.9

私人機構職員 學生 管理或專業人員 軍公教 家管 退休 待業 企業主 其他

40.4 52.5 7

台北市 新北市 其他縣市 國外

職業

 

2020 台北捷運搭乘者特性分析 

性別

 

年齡

 

教育 

程度 

 

 

居住

地區
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五、 進出站人數統計 

 

每日平均閘門區進出站及轉乘人數統計表

車站 代號

市政府站 BL18 31,707 32,499 24,369 24,951 -                       113,526

西門站 BL11 59,994 60,548 -                       -                       97,725 218,267

科技大樓站 BR08 12,818 12,439 -                       -                       -                       25,257

動物園站 BR01 6,391 6,467 -                       -                       -                       12,858

台北101/世貿站 R03 15,022 13,721 9,202 10,820 -                       48,765

劍潭站 R15 24,978 24,599 -                       -                       -                       49,576

淡水站 R28 21,798 17,008 11,553 13,304 -                       63,663

雙連站 R12 17,399 19,064 -                       -                       -                       36,463

台大醫院站 R09 5,975 6,192 12,123 12,591 -                       36,881

公館站 G07 15,867 17,075 10,550 8,680 -                       52,172

中正紀念堂站 G10 22,183 21,915 -                       -                       123,094 167,192

松山站 G19 15,248 16,917 5,572 3,344 -                       41,081

東門站 O06 15,299 12,273 5,897 9,510 37,484 80,463

古亭站 G09 13,105 14,482 16,452 14,896 82,425 141,361

頂溪站 O04 22,505 23,057 9,880 10,291 -                       65,733

永安市場站 O03 23,469 23,721 -                       -                       -                       47,191

忠孝敦化站 BL16 18,883 18,874 11,570 13,193 -                       62,521

國父紀念館站 BL17 8,053 8,889 9,867 10,863 -                       37,672

新埔站 BL08 8,719 12,134 27,114 22,720 -                       70,686

板橋站 BL07 19,623 23,433 14,140 13,320 -                       70,516

註1：本資料僅供廣告銷售參考，實際運量以本公司官網旅運量統計資料為準。

171,089

17,554 67,234

55,713 116,909

140,354 198,256

進出站情形

進站總人數 出站總人數 進站總人數

主副P 主詢問處側 副詢問處側

轉乘人數
站內活動人數合

計

忠孝復興站 BL15/BR10 21,248 21,084 19,640 19,707

出站總人數票種類型

台北車站 BL12/R10 123,340 121,244 -                       -                       100,807 345,391

25,507 94,642

大安站 R05/BR09 18,062 18,044 3,268 3,586 34,436 77,396

南京復興站 G16/BR11 18,356 23,365 15,105 12,309

中山站 R11/G14 39,941 40,836 -                       -                       39,896 120,672

南港展覽館站 BR24/BL23 11,935 8,107 13,750 15,888

松江南京站 G15/O08 28,599 28,809 1,350 2,438

忠孝新生站 BL14/O07 16,171 18,153 12,863 10,716

2,183 1,356民權西路站 R13/O11 18,707 18,927 64,149 105,323

(統計期間:2021年1月-3月)

單位：人數/日

89,410
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六、 車站特色介紹 

忠孝復興站 

忠孝復興站是東區重要的捷運轉乘站，與遠東 SOGO 百

貨連通，各大國際名牌、高級服飾、珠寶名錶，高級

餐廳等林立，忠孝復興站帶來的購物人潮，加上文湖

線與板南線轉運的旅客，成為商業及消費集中所在，

是最熱門的廣告車站，忠孝復興站每日旅客數眾多，

因該站轉乘動線較長，且廣告的位置均位於動線上，

每一幅廣告被旅客看見的程度相對提高，加上高消費

的族群，是最有價值的車站之一。 

台北車站 

台北車站為台鐵、高鐵、捷運三鐵共構重要車站，緊

鄰京站時尚廣場，淡水線與板南線大量轉乘旅客，加

上與桃園捷運連通，周邊百貨、地下街、補習班廣告

效益極佳，為產品宣傳優先考慮的最佳車站之一。 

市政府站 

市政府站地處繁榮的台北東區，與台北轉運站及百貨

大樓共構，鄰近信義區商圈，百貨公司林立，與車站

出口連通之微風商場，是各式精品廣告上刊的熱點，

與台北 101/世貿站分別居於信義計畫區南北兩端，都

是精品廣告及國際品牌行銷的重點車站。 

西門站 

西門町為台北市西區最重要的消費商圈，以年輕族群

為主要的消費對象，並吸引了許多國際觀光客造訪，

擁有板南線和松山新店線的大量轉運人潮，是電影、

遊戲、百貨跟伴手禮等廣告上刊最佳地點。 
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文湖線(南港展覽館站─動物園站) 

文湖線南北貫穿台北市區，連接南港、內湖重要科技園區、松山機場及小朋友最愛的動物園，

其中大安站為文湖線與淡水信義線交會的轉乘站，南京復興站為文湖線與松山新店線交會的

轉乘站，附近為辦公大樓及飯店。 

淡水信義線(淡水站─象山站) 

由重要景點淡水站至台北市東區之象山站，沿途有高架車站亦有地下車站。淡水站、劍潭站為

觀光景點，雙連站及台大醫院站則鄰近大型醫院，而台北 101/世貿站有 Taipei 101 購物中

心、台北國際會議中心、台北世界貿易中心及台北信義威秀影城等。 

松山新店線(松山站─新店站) 

由松山站至新店站，松山站外即是有名的饒河街觀光夜市和新型商場 CITY LINK，此外松山站

也是台鐵的轉運站，附近還有五分埔商圈。中山站是重要的購物商圈，有百貨公司，巷子裏亦

有不少潮流小鋪和餐廳等，是台北年輕人購物的去處，而公館站鄰近國立台灣大學及公館商

圈，有許多流行商品店家與餐館。中正紀念堂站為淡水信義線與松山新店線交會的轉乘站，亦

為國際觀光客來台旅遊必訪的景點之一。 
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中和新蘆線(南勢角站─迴龍站、南勢角站─蘆洲站) 

從南勢角站至蘆洲站、迴龍站。民權西路站為淡水線與新蘆線交會的轉乘站，東門站為中和新

蘆線與淡水信義線交會的轉乘站，站外就是熱鬧的永康商圈。古亭站為中和新蘆線與松山新店

線交會的轉乘站，也是通勤族主要的交通轉運站。 

板南線(南港展覽館站─頂埔站) 

經過台北最繁華的西門、東區及信義商圈，為東西向的運輸幹線。市政府站與客運轉運站及百

貨大樓共構，鄰近信義區商圈，車站出口連通微風商場，周邊百貨公司林立，是國際品牌行銷

的重點車站。忠孝復興及忠孝敦化站鄰近頂好商圈、明曜百貨及遠東 SOGO 百貨等，為購物人

潮集中車站。忠孝新生站是板南線與中和新蘆線交會的轉乘站，周邊為光華商場與三創園區等

資訊商圈，是 3C 廣告重點車站。板橋站為四鐵共構之轉乘站，鄰近新北市政府及百貨商圈，

為新北市重要的交通樞紐。 

環狀線(大坪林站－新北產業園區站) 

環狀線橫跨新店、中和、板橋及新莊，大坪林站連接松山新店線、景安及頭前庄站交會中和新

蘆線、新埔民生及板橋站可轉乘板南線、新北產業園區站則與桃園機場線交會，板橋站更是四

鐵共構的人潮集中站。 
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七、 車站商業廣告數量及面積 

 

A級車站：
數量 面積(㎡)

忠孝復興站 BL15 72 774.06

忠孝復興站 BR10 82 950.24

61 355.48

215                                    2,079.78                             

數量 面積(㎡)

台北車站 BL12 118 1,290.02

台北車站 R10 100 1,345.57

218                                    2,635.59                             

數量 面積(㎡)

市政府站 BL18 96 1,357.08

37 351.24

133 1,708.32

數量 面積(㎡)

西門站 BL11 98 1,464.03

42 273.59

140 1,737.62

B級車站：
數量 面積(㎡)

南京復興站 G16 40 543.35

南京復興站 BR11 14 102.64

大安站 R05 36 591.90

大安站 BR09 12 130.83

科技大樓站 BR08 4 21.26

動物園站 BR01 4 27.78

南港展覽館站 BR24 2 12.24

南港展覽館站 BL23 7 54.48

119 1,484.48

58                                      577.10                                

177 2,061.58

數量 面積(㎡)

臺北101/世貿站 R03 22 516.66

劍潭站 R15 20 116.90

淡水站 R28 36 286.91

雙連站 R12 24 141.74

臺大醫院站 R09 36 233.22

138 1,295.43

62                                      698.46                                

200 1,993.89

小計

(C級站：中和新蘆線)

B組

B組B、C級站小計

C組

D組

A組

A組B、C級站小計
(C級站：文湖線)

(C級站：淡水信義線)

小計

小計

(C級站：板南線)

小計

(C級站：松山新店線)

A組

B組

小計

小計
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數量 面積(㎡)

中山站 R11 57 553.85

中山站 G14 17 148.63

公館站 G07 51 635.11

中正紀念堂站 G10 34 208.07

松江南京站 G15 24 297.62

松江南京站 O08 9 42.20

松山站 G19 13 182.27

小計 205 2,067.75

數量 面積(㎡)

民權西路站 R13 35 194.37

民權西路站 O11 38 382.41

東門站 O06 27 260.64

古亭站 G09 60 504.06

頂溪站 O04 35 344.23

永安市場站 O03 24 126.05

219 1,811.76

數量 面積(㎡)

忠孝新生站 BL14 47 584.14

忠孝新生站 O07 24 229.20

忠孝敦化站 BL16 49 456.51

國父紀念館站 BL17 21 125.79

新埔站 BL08 35 263.49

板橋站 BL07 19 252.05

195 1,911.18

環狀線：
數量(幅) 面積(㎡)

大坪林 Y07 3 46.40

十四張 Y08 4 46.98

秀朗橋 Y09 5 62.20

景平 Y10 3 43.37

景安 Y11 9 158.35

中和 Y12 5 70.46

橋和 Y13 5 64.22

中原 Y14 8 74.41

板新 Y15 8 118.72

板橋 Y16 10 104.18

新埔民生 Y17 3 41.44

頭前庄 Y18 4 51.68

幸福 Y19 5 54.91

新北產業園區 Y20 6 117.94

78                                      1,055.26                             

1,780                     19,062.73             
代號說明:BR:文湖線；R:淡水信義線；G:松山新店線；O:中和蘆洲線；BL:板南線；Y:環狀線

本資料僅供廣告銷售參考，相關廣告版面資料以契約為準。

總計

C組

D組

小計

E組

小計

車站

小計
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八、 車站分級表 

 

 

級別 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號

忠孝復興站 BL15 台北車站 BL12 市政府站 BL18 西門站 BL11

忠孝復興站 BR10 台北車站 R10

級別 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號

南京復興站 G16 台北101/世貿站 R03 中山站 R11 民權西路站 R13 忠孝新生站 BL14

南京復興站 BR11 劍潭站 R15 中山站 G14 民權西路站 O11 忠孝新生站 O07

大安站 R05 淡水站 R28 公館站 G07 東門站 O06 忠孝敦化站 BL16

大安站 BR09 雙連站 R12 中正紀念堂站 G10 古亭站 G09 國父紀念館站 BL17

科技大樓站 BR08 台大醫院站 R09 松江南京站 G15 頂溪站 O04 新埔站 BL08

動物園站 BR01 松江南京站 O08 永安市場站 O03 板橋站 BL07

南港展覽館站 BR24 松山站 G19

南港展覽館站 BL23

級別 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號 車站 編號

南勢角站 O1 頂埔站 BL01 新店站 G01 木柵站 BR02 象山站 R02 大坪林 Y07

景安站 O2 永寧站 BL02 新店區公所站 G02 萬芳社區站 BR03 信義安和站 R04 十四張 Y08

行天宮站 O9 土城站 BL03 七張站 G03 萬芳醫院站 BR04 大安森林公園站 R06 秀朗橋 Y09

中山國小站 O10 海山站 BL04 小碧潭站 G03A 辛亥站 BR05 圓山站 R14 景平 Y10

大橋頭站 O12 亞東醫院站 BL05 大坪林站 G04 麟光站 BR06 士林站 R16 景安 Y11

台北橋站 O13 府中站 BL06 景美站 G05 六張犁站 BR07 芝山站 R17 中和 Y12

菜寮站 O14 江子翠站 BL09 萬隆站 G06 中山國中站 BR12 明德站 R18 橋和 Y13

三重站 O15 龍山寺站 BL10 台電大樓站 G08 松山機場站 BR13 石牌站 R19 中原 Y14

先嗇宮站 O16 善導寺站 BL13 小南門站 G11 大直站 BR14 唭哩岸站 R20 板新 Y15

頭前庄站 O17 永春站 BL19 北門站 G13 劍南路站 BR15 奇岩站 R21 板橋 Y16

新莊站 O18 後山埤站 BL20 台北小巨蛋 G17 西湖站 BR16 北投站 R22 新埔民生 Y17

輔大站 O19 昆陽站 BL21 南京三民站 G18 港墘站 BR17 新北投站 R22A 頭前庄 Y18

丹鳳站 O20 南港站 BL22 文德站 BR18 復興崗站 R23 幸福 Y19

迴龍站 O21 內湖站 BR19 忠義站 R24 新北產業園區 Y20

三重國小站 O50 大湖公園站 BR20 關渡站 R25

三和國中站 O51 葫洲站 BR21 竹圍站 R26

徐匯中學站 O52 東湖站 BR22 紅樹林站 R27

三民高中站 O53 南港軟體園區站 BR23

蘆洲站 O54

C

級
站

A

級
站

B

級
站
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九、 車站廣告形式 

■ 燈箱 

 主要設置於大廳、扶梯上方及轉乘通道。 

 利用捷運車站空間，設置大型燈箱，創造車站區域價值。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

  

 

 

 

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 842 120 210 123 121 268 
 

 

 

 

3.7m 

3.2m 
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■ 軌道燈箱 

 主要設置於月台層軌道側牆。 

 位於人潮等候區域，旅客觸及率高。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

  

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 253 0 78 37 15 123 
 

 

3.7m 

1.7m 
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■ 壁貼 

 主要設置於大廳層、通道、月台上方及轉乘通道。 

 張貼於壁面之印刷廣告，壁貼幅度寬廣，顯現品牌氣勢。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

 

註：3 幅連續環型壁貼 

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 323 23 78 53 38 131 
 

 

 

20.7m 

4m 
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■ 月台琺瑯板貼 

 主要設置於月台層候車挑空區上方兩側。 

 連續長幅廣告畫面吸引候車人潮視線焦點，宣傳效益高。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

  

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 26 0 0 6 2 18 
 

 

            

40m 
2.1m 
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■ 燈箱破格貼 

 主要設置於大型轉運站大廳層。 

 結合燈箱及壁貼營造整體廣告效果，廣告視覺放大,吸引旅客目光焦點。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

 

註：破格貼扣除燈箱面積及逃生指示 

燈=11.1m² 

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 17 1 2 0 1 13 
 

 

 

 

20m 

2.8m 
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■ 軌道數位投影 

 主要設置於月台層軌道側牆。 

 動態影像效果如置身電影劇院感受，吸引候車旅客目光。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

  

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 24 0 4 4 0 16 
 

 

 

3.2m 

1.7m 
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■ 大型數位電視牆 

 主要設置於大廳層、通道及轉乘通道。 

 呈現多媒體影音動畫效果，吸引旅客目光焦點。 

 

 範例圖示  範例尺寸 

  

 

 

 

 

 

 

 

註：使用 4*4 幅拼接電視 

 

 相關資訊 

路線 總計 文湖線 淡水信義線 松山新店線 中和新蘆線 板南線 

數量 4 1 1 0 0 2 
 

註：除上述常設數位電視牆數量外，各捷運廣告經營廠商，依創意廣告需求，亦於車站

建置多面廣告數位電視螢幕。 

 

 

4.8m 

2.7m 
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十、 廣告視覺聽覺設計管理規範 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

為提升本市城市美學，加強捷運場域公共空間整體視覺聽覺管理，故訂定本規範。 

一、規劃廣告位置時，應與車站空間及周邊環境作整體之配合。 

二、為避免廣告內容造成視覺衝擊影響，廣告內容應避免色情、恐怖、噁心等畫面；另

廣告版面顏色與系統路線顏色會造成旅客混淆時，應調整至其他點位刊登，避免造

成視覺干擾。 

三、商業廣告與公共藝術於空間上應予區隔，以保留公共藝術之獨立性及完整性，且廣

告不得影響看板指標訊息及設備之辨識。 

四、廣告燈片輸出應符合燈箱尺寸，避免燈片邊條、銅釦或電源管線外露。廣告壁貼上

刊時應以版面滿版為原則，避免邊緣壁面直接露出，影響美觀。 

五、立體廣告物設置應逐案辦理會勘，並審視廣告造型與周邊環境及背景之搭配，不得

妨礙旅客動線，及影響指標、車站設備操作等。 

六、多媒體螢幕應避免過亮、閃爍，音效應避免播放含急促尖銳聲、短秒數重複之型

式，以避免對旅客產生干擾。 

 

 

 

 

 


