卷四 經濟篇

第一章
清代

    清康熙四十八年，漢人陳賴章請墾大加臘，從事開墾後，漢人與平埔族之交易日漸頻繁，艋舺、錫口(松山)、大龍峒、三張犂等地，均為漢人與平埔族交易之中心。
    但交易並非直接，係由社商向政府承包，因之，社商為增加其收入，以欺凌剝削平埔族為能事，平埔族遂逐漸退入深山，至道光年間，本市之平埔族幾全絕跡。

    當時之艋舺，商業發達，市面繁榮，一躍而成為本省大繁華地區之一。至咸豐年間因艋舺之淡水河，逐漸淤淺，船隻來往不便，商業中心，轉移於大稻埕。斯時，本市店舖林立，生意興隆，但攤販亦多。光緒年間，艋舺之媽祖宮、大眾廟，大稻埕之媽祖宮，城隍廟、大橋街頭，大龍峒之保安宮等，無形中成為攤販市場。

第一節  商業組織與業務

清代之商業組織，可分為社商、零售商（門市）、批發商（割店）、中間商（媽振館）、加工商（茶館等）、貿易商（行、郊）等類，此外，尚有合夥出資者，如福建安溪人王安定、張古魁合夥組織之「建成號」，具有公司性質卻無公司名稱。茶行、洋行均集中於大稻埕，清末本市之茶行，約有八十家。

對外貿易始於乾隆五十七年開放八里坌港之後，當時之進口貨品，以鴉片為大宗，次為棉絲織品、煤油、火柴、瓷器、中藥等。

出口貨品以茶葉、樟腦等為大宗。茶葉之外銷，始於道光年間之運售福州。同治六年及八年試銷澳門及紐約成功以後，外商雲集台北，購茶外銷，台北茶葉大興。樟腦之外銷，較茶葉為早，道光五年台北市已成為樟腦出口之中心，所有樟腦悉由艋舺軍工料館統購，而後配售洋行出口。其他出口貨品，尚有糖、藥材、木材、米等。

第一項 交易方式分別

商業就是買賣，也稱交易，販有運無的行為，以收取利益為目的。

台灣早在明朝荷西佔据時期，即有漢民移墾，漢民為求生活無慮，遂與原住民發生交易行為，此為本地區商業之濫觴。斯時，漢民與原住民之間的商業行為僅限於針對已有的財貨和勞務進行即席交易。
西元1683年，清康熙皇帝將台灣收入版圖，主要掌控範圍在大甲溪以南，北台灣則漸次歸入。西元1709年陳賴章墾號獲准開墾台北平野，墾殖人口也逐漸移入，商業行為隨之增加，以解決生活所需，但交易須透過「社商」間接進行，向清政府承包的社商為增加其利益收入，則以欺凌剝削原住民為能事，平埔族遂被迫退入深山。
西元1875年清政府允設「台北府」，越三年（西元1878年）興建台北府內最早的店鋪，厥為本區之商業濫觴。

第二項 營業項目分別
一、社商交易方式

台北之商業，發生於漢民與漢民、漢民與平埔原住民之交易。當時漳、泉移

民與平埔原住民均為「以物易物」之方式進行交易，漢民供應之物品泰多為食鹽、布帛、鐵器、火葯，交換原住民的獸皮、獸肉、甘藷、小米、豆類、籐竹等，但此種交易須透過「社商」間接進行。

社商向清政府承包原住民聚落之餉額，一年分四季繳納，然後率領其派下至原住民聚落進行貿易，凡原住民耕獵所獲物品及生活所需物品，概須經由社商之手，外人不得逕自買賣。

    据「台灣府志」所載：「瞨社之稅，在紅夷即有之，其法每年五月初二日，主計諸官集於公所，願瞨眾商，亦至其地，將各社港餉銀之數，高呼於上，商人願認，則報名承應，不應者則減其數而再呼，至有人承應為止，隨即取商人姓名及所認餉額，書之於冊，取具街市舖戶保領，就商徵收，分為四季。商人既認之後，率其夥伴，至社貿易，凡蕃之所有，與蕃之所需，皆出於商人之手，外此無敢買，亦無敢賣，雖可裕餉，實未免累商也。台灣南北蕃地，以捕鹿為業，瞨社之商，以貨物與蕃民貿易，肉則作脯買賣，皮則交官拆餉…」

    台灣通史所載：「有社商，以攬以餉，蕃之互市，社商主之，每事脧削，朋比為奸，漢人之侵耕蕃地者，所在皆有…」

    清代御史奏疏：「…再如熟蕃場地，向有奸棍認餉包墾，久假不歸，若任其日被侵削，蕃眾無依，必退處內山，漸變生蕃…」

     由於開墾地域之拓展，散居於台北之原住民，逐漸退入深山，本區之古亭庄地近台北之南，即有一說為「鼓亭」，為防「蕃害」侵擾，派人守望，鼓亭上置大鼓，見蕃即擊鼓示警，召墾民以自衛。

二、零售商（攤販、門市）交易方式

清代台北府城內外店鋪林立，生意鼎盛，攤販尤多；擁有固定攤位者，有水果、膏藥、甜鹹點心等，其餘均為挑販、小販，挑販係以肩挑叫賣者，小販則以商品放置籃內，提在手中沿街叫賣。

挑販、小販所售商品，主要為蔬菜、豬肉、魚介、布疋、蜜餞、化粧品、紗線、油條、麥芽糖、花生米、瓜子、茯苓糕、綠豆糕、花生湯等。光緒年間，若干食品攤販常以台北府城內之城隍廟為停歇及聚集地點，因此，無形中成為攤販市埸。

門市或稱「文市」，俗稱「下手」，亦即零售商向批發商購貨而轉售消費者，即一般之店舖。出售一般生活用品。

三、批發商（割店）交易方式

「割店」即批發商，由行郊購貨而轉售予零售商。茶葉、棉絲織品、煤油、火柴、瓷器、中藥、鹽、菸草、食品等均為批發商品。
四、中間商（媽振館）交易方式

「媽振館」即Merchant之諧音，即一般茶商與洋行間之中間茶商，除接受

委託買賣茶葉外，並代洋行辦理一般茶行之抵押貸款及「茶館」對產地茶農辦理預先貸款，及至日人据台之時，尚有少數「媽振館」。

五、加工商（茶館等）交易方式

「茶館」係收購粗製茶加工製成精製茶後，售予洋行或直接外銷之機構。其

中專門收購粗製烏龍茶而加工製成精製茶後，售予洋行者，稱為「烏龍館」或稱「蕃莊」。此種烏龍館創立甚早，具有臨時性質，在每年烏龍茶產製期間，臨時糾集三、五好友合資經營，向產地茶農收購粗製烏龍茶，經加工製成精製茶後，即售予洋行，產製期間結束後，即行分紅散夥，翌年屆時再鳩資經營。

    「包種館」之創立在「烏龍館」之後，經營者多為「廈門幫」，本身皆設有商號、店鋪。包種館向產地茶農收購粗製包種茶，經加工製成精製包種茶後，即直接出口，如「建成」、「文圃」、「珍記」、「建泰」均屬「包種館」。

    清末台北之茶行，約有八十家，「包種館」在初期約有十八家，「烏龍館」在最盛時約有六、七十家。淡水海關報告中，載有：「光緒九年，台北之茶葉包裝行計有五十家，光緒十年增至八十家。」

六、貿易商（行郊、洋行）

「洋行」為外國人經營之公司、行號，在台北大多經營茶葉出口貿易

「行郊」即貿易商，由海峽西岸各地購進商品，或由本土產地採購產品，而躉售於「割店」或採購本土產品出口，俗稱「行郊」或「頂手」

    「郊」如同今日同業公會之組織。最著名者，為台灣巡撫劉銘傳倡設之茶郊「永和興」，其設立目的在團結國內之茶葉經營者，抵抗外商勢力，保護台茶。茶郊之外，尚有「廈郊」、「泉郊」、「香港郊」、「北郊」、「鹿郊」（或稱南郊）。

    淡水廳志風俗考載有：「商人擇地所宜，僱船裝販，近則福州、廈門、漳、泉，遠則寧波、上海、乍浦、天津，以及廣東。凡港路可通，爭相貿易。所售之值，或易他貨而還。賬目則每月十日一收。有郊戶焉，或瞨船，或自置船，赴福州、江、浙者曰北郊；赴泉州者曰泉郊，亦稱頂郊；赴廈門者曰廈郊，統稱三郊。共設爐主，有總有分，按年輪流以辦郊事。其船往天津、錦州、蓋州，又曰大北；寧波、上海曰小北…」
第二節 商業營業項目

台北府城內外之商業營業項目，有以下各類：

一、茶行：烏龍茶、包種茶等出口

二、糖行：砂糖、麥芽糖、紅糖

三、米郊：米之進口及出口

四、南貨（南北貨、食品）：花生仁、瓜子、蜜餞

五、雜貨店（針、線、鞋襪等）

六、粉行（化妝品）

七、彩帛店（布郊）

八、金子店（金銀首飾）

九、藥店：中藥材之進口

十、金銀紙店：金紙、銀紙之進口

十一、書店：中西書籍之進口

十二、大麵店：麵粉之進口

十三、豬砧：豬肉及豬內臟

第三節  商業集中地區

    大佳臘（台北平野）由於漳、泉來者日眾，開墾地域日益擴展，艋舺已日趨繁榮，商業發達，淡水河邊帆檣林立，街道縱橫交錯，商舖鱗次櫛比，燈紅酒綠，笙歌達旦。道光元年，台灣道姚瑩之『台北道里記』謂：「艋舺居民舖戶約四、五千家，外即八里岔口，商船聚集…」。迨同治年間，艋舺已成全台三大繁華地區之一，俗稱：「一府二鹿三艋舺」

    清代台北商業之盛衰，繫於茶葉與樟腦出口之多寡，如茶葉與樟腦出口暢銷，商業必繁榮，反之必趨冷落。尤其是茶葉之出口，更具有決定性，同治五年，台茶外銷成功，台北市面隨之熱絡繁榮。

    咸豐年間，淡水河河港，日漸淤塞，河床日高，往來艋舺之船隻漸感不便，又以咸豐三年「頂下郊拼」，經營「下郊」、「廈郊」之同安人逃離艋舺，台北商業之集中地區乃漸移「大稻埕」。

    台灣通史商務志有載：「初天津之約，許開淡水，而範圍廣漠，凡淡水河所至之地，皆可互市，其時竹塹置廳之地，亦稱淡水。而清廷臣工昧於地理，荒忽條約，淡水德領事欲擴商權，銘傳知之，乃以城外大稻埕為商埠，瀕河而居，可通航運…」

光緒十一年（1885）台灣巡撫劉銘傳勸導江浙名紳，投資台北府城內，方設立「興市公司」。
第2章 日据時期

第一項  商業組織與業務

第一目  公司行號

1、 日据時期公司數及資本額

（一）1930年，台北之商業公司及分公司共278家    總資本額418,765,937圓

	公司別            
	公司數目
	資本額

	1.母公司
	260家    
	116,437,937圓

	a. 股份有限公司            
	131家   
	110,110,500圓

	b. 兩合公司                  
	103家    
	3,743,937圓

	c. 無限公司                      
	26家
	2,593,500圓

	2. 分公司                       
	18家   
	302,328,000圓

	a. 股份有限公司             
	15家     
	302,150,000圓

	b. 兩合公司                       
	1家  
	5,000圓

	c  無限公司                         
	2家
	173,000圓


（二）1938年，台北之商業公司及分公司增至481家（增加203家，約增73%）總資本額1,138,202,085圓（增加719,436,148圓，約增27%）

	公司別            
	公司數目
	資本額

	1.母公司
	435家    
	223,767,085圓

	a. 股份有限公司            
	218家   
	214,949,900圓

	b. 兩合公司                  
	175家    
	4,218,585圓

	c. 無限公司                      
	42家
	4,598,600圓

	2. 分公司                       
	46家   
	914,435,000圓

	a. 股份有限公司             
	43家    
	913,635,000圓

	b. 兩合公司                       
	1家  
	500,000圓

	c  無限公司                         
	2家
	300,000圓


 （三）1938年本公司產業別及資本額

	產業別
	公司數目
	資本額

	農業
	10
	3,542,600圓

	礦業
	8
	1,900,650圓

	工業
	105
	87,439,550圓

	商業
	300
	127,756,285圓

	交通運輸業
	12
	3,244,000圓


    1936年，台北市商業公司有43家，擁有百萬圓以上資本額，總公司設在台北市的，有12家沒有住在日本的投資人（純台資約佔27.9%），其他公司則由住在日本的、住在台灣的、以及其他地區合股的資本構成。而住在日本的投資額，大都多於台灣的股東，以致大部份紅利、利息均通過銀行流回日本。

    据台灣銀行季刊五卷四期統計，台北母公司及分公司之資本來源及股東如下表所示：

	
	住在日本
	比例
	住在台灣
	比例
	其他地區
	比例
	合計

	資金
	45,427,509
	43﹪
	56,623,517
	54﹪
	1,670,500
	3﹪
	104,510,250

	股票數
	1,028,984
	37﹪
	1,668,130
	60﹪
	95,201
	3﹪
	2,792,315

	股東
	11,906
	61﹪
	7,259
	37﹪
	252
	2﹪
	19,544


2、 商業組織更改為日式名稱

日本据台以後，台北成為政治樞紐，物資的最大集散地，各種商業機關逐漸完備，交易日盛，店舖商號也充斥日本食品、原料、商品，連帶商業組織也逐漸改為日式名稱如：

1. 股份有限公司＞株式會社

2. 兩合公司＞合資會社

3. 無限公司＞合名會社

4. 批發商＞卸商

5. 零售商＞小賣商

此外尚有商社、商行、商店、組等

三、商業集中地區

    日本人刻意經營台北城內，使得中正區之西北，即今之博愛路、衡陽路、以及西門、北門一帶，快速繁榮，日本人之公司行號亦多聚集於此商業地段，現代化金融機構亦應運而生：

    1.1899年，創設「台灣銀行」（即今之台銀總行，位居寶慶、重慶南路）

2.1927年，創設「台北信用組合」（即今之合作金庫，衡陽路、近中山堂）

3.1933年，創設「勸業銀行」（即今228公園、台灣博物館大門對面）

台北城中區（中正區之前身），因此成為官署、公司行號、金融機構之集中地區。

第二節 市埸

1、 零售市埸

台灣總督府為便利日本人之採買，於1896年，在西門町設立西門市埸，九月正式開張，為台北公有市埸之嚆矢。嗣後續建：

1. 1897年，設立大稻埕市埸（1933改稱永樂市埸，位居迪化街）

2. 1898年，設立北門市埸（位近西寧北路）

3. 1900年，設立下崁庄市埸及屠宰場（位近大理街）

4. 1908年，依据「市埸取締規則」改建西門市埸、大稻埕市埸

5. 1915年，設立御成町市埸（位近中山北路）、千歲町市埸（即龍口市埸）

6. 1918年，公有市埸之營業額約340,690圓。

7. 1933年，下崁庄市埸改稱綠町市埸（位近環河南路）

    其後設立者有太平町（位近太平國小）、幸町（位近仁愛路）、入船町（位近貴陽街、康定路）、東門、南門、古亭、水源、幸安等零售市埸。

零售市埸販賣米穀雜糧、魚介、獸肉、雞鴨、蛋類、蔬菜、醬料、水果、豆腐、糕餅、火腿、菸酒、鮮花、雜貨、甚至百貨、靴鞋、陶瓷器等貨品，其中以南門市埸之南北貨、各類熟食較為著名。

2、 家畜市埸

本區無家畜市埸，家禽、獸肉多賴附近市埸供應，早期如大稻埕、艋舺之市埸，後期則多由環南市埸供應。

3、 米穀市埸

1897年，台北米穀市埸成立於建昌街（位近西寧北路、永樂市埸，距本區北門甚近），其後改組為全省性之台灣食米市埸，但仍與台北之米穀交易有莫大關係。早期台北米穀亦由本區之樺山站運送供應各區。

4、 中央市埸

    1929年，台北中央市埸在今西寧北路設立（福星國小西側），供應全台北市之魚鮮、、蔬菜、水果、雜貨、冷凍食品。當年中央市埸距本區北門、城內甚近，其後因用地不敷使用，遷往華中橋，但仍距中正區之次分區甚近（汀州街、和平西路一帶）。

第三章 公賣、配給制度

第1項 公賣時機

公賣事業是日本帝國主義剝削台灣人的一大傑作。台灣公賣事業起於日據時代，1897年，台灣總督府除維持原有的鴉片專賣，並先後實行食鹽與樟腦專賣，並於1900年元月合併原有的台灣製藥所、台灣鹽務局及台灣樟腦局，成立「台灣總督府專賣局」。

台灣總督府為了統馭公賣制度，於1913年開始於臺北南門麗正門圓環，興建專供專賣局所使用的官署建築。

台灣總督府又分別於1918年及1922年將香煙及酒類納入專賣範圍，1942年將火柴度量衡收歸專賣，1943年石油亦規定為專賣品之一。專賣收益已達台灣總督府收入的百分之四十，
1945年後，為確保財源，台灣省行政長官公署決定繼續實施專賣制度，「台灣總督府專賣局」改組為「台灣省專賣局」，業務範圍縮小為菸、酒、樟腦三項；四十年修正組織規程，改隸台灣省政府財政廳，為省屬三級機構，迨至五十七年樟腦專賣業務終止，由民間自由製造與銷售，公賣局業務僅限於菸、酒兩項。

這個公賣制度、不但是壟斷了生產公賣品的超額利潤(公賣事業利潤率是70-190%)、而且抽出巨額的公賣品貨物稅，由省政府把專賣事業經營所得利益的年平均90%上繳國庫。

公賣品的菸、酒、鹽等財政收入，在1952-72年間，佔中央政府稅收年平均21.8%的高比率(在省政府歲收上是佔年平均46.7%)。
 (參閱Economic Planning Council, Republic of China, Taiwan Statistical Data Book 1974, p.155)。
八十八年七月一日起精省後，公賣局的營運改隸財政部，繼續執行菸酒行政管

理業務及菸酒產銷業務。隨後開放洋菸、洋酒的進口，台灣菸酒市場上，才呈現出多樣化的市場 。2000年，通過「菸酒稅法」。12月2日，「台灣菸酒」特約店開始營運。

第二項 公賣項目

日據時代專賣品計有香煙、酒類、鴉片、食鹽、樟腦、火柴、度量衡及石油八項。

1945年後，台灣省行政長官公署決定繼續實施專賣制度，公賣項目縮小為菸、酒、樟腦三項；1968年樟腦專賣業務終止，由民間自由製造與銷售，公賣局業務僅限於菸、酒兩項。（專賣事業歷史沿革www.ttl.com.tw/）

第3項  配給時機

　  太平洋戰爭當中，因戰局惡化國內物資缺乏，台灣總督府曾經頒布「食糧管理法」，對國民糧食採取配給制度。當時不僅在日本本土，就算是殖民地台灣，也同樣實施此制度。在台灣除了米以外，砂糖、鹽、豬肉也都採配給制度。米的配給，不分日本人或台灣人，只有「重勞動者」及「輕勞動者」之分。重者分配得多，輕者則少些。差別最明顯的是砂糖配給，日本人及台灣人改日本姓名或國語家庭（全家人都懂日語）的配白糖，一般台灣人配黑糖。

二次大戰期間，美軍常來空襲，民眾也在頻繁的空襲警報聲中成了驚弓之鳥。那段期間連婦女被徵召參加救護隊訓練，未被徵召的，也受分配在家中縫製征衣。戰爭末期民生物資極度匱乏，糧食、食油、豬肉都用配給的，家中若是推行日語成效卓著的「國語之家」，配給民生物資有優惠，總比別人家多分配到四、五倍。 

由於戰爭的消耗，物資嚴重匱乏，日本當局對米、糖、油、魚、肉、青菜實施配給，禁止絲、棉製品，進而強制人民貢獻「金、銀飾品，甚至銅、鐵、鋁、錫」…連窗台的鐵條、所有看的到的金屬都要敲下來，拿去繳交，以做為作戰軍火之用。

一、二戰期間各種配給機構

1937年，日本大舉發動侵華戰爭，為加強供給軍需物資之需求，先後實施管理外匯及物資之統制配給，設立各種統制機構：

台灣鋼材配給株式會社。台灣棉花配給組合（公會）。台灣亞鉛鐵板配給組合。台北州煤炭統制組合。台灣石油販賣統制組合。台灣製棉統制組合。台灣棉花配給組合。台灣製棉用棉花配給組合。台灣布鞋配給協會。台北米谷配給組合。台灣果精飲料統制組合。運動用品配給組合。台灣舊鐵類配給組合。台北麵類配給統制組合。台灣肥料配給統制組合。興亞漢藥輸出入統制組合。台灣醫藥品中央統制會社。台北州麵粉配給組合。台北州米粉統制組合。台灣家庭必需品統制會社。台灣茶輸移出統制會社。台北食料品零售商配給組合。台北州落花生胡麻加工配給組合。台北市米穀配給組合。台灣肥皂、牙膏、化粧雜品統制組合。台灣纖維製品統制會社。陶瓷品玻璃器移入配給組合。台灣染料製造配給組合。台灣纖維集運配給輸移出組合。台北州生藥配給組合。台灣鐵工統制會社。台北州亞鉛鐵板線材製品配給組合。台灣洋紙配給組合。台灣雜穀配給組合。台灣醬油配給組合。台灣木材配給組合。台灣糖果糕餅配給組合。台灣鋼材販賣統制會社。台灣更生物資統制會社。台灣牛乳配給組合。台灣鹽乾魚配給統制會社。台灣船舶用品統制會社。台灣洋服材料配給組合。台灣橡膠製品統制會社。台灣皮革統制會社。台灣醫療物資統制會社。台灣帽蓆製品統制組合。台灣石炭統制會社。台灣赤糖同業組合。台灣水產配給統制會社。台灣醬油配給統制會社。

二、二戰期間強制行號合併

1943年，台灣總督府強制勒令公司行號合併，進行台灣市埸之獨占如：「台灣油脂」與「台灣油脂工業」兩會社合併為「日本油脂會社」。「台灣洋紙配給組合」與「台灣文具配給會社」合併為「台灣文具配給統制會社」。「台灣生藥中央配給組合」與「海人草配給組合」合併為「生藥統制會社」。「台灣鋼材販賣會社」、「台灣鐵鋼製品會社」、「台灣金屬回收會社」合併為「鋼鐵製品統制會社」。「帝國纖維會社」與「台灣製麻會社」亦合併為一家。因此日本總督府指定之少數大公司行號，大發戰爭財，其餘公司行號均因材料、勞力缺乏，流通機能陷於困頓。1944年以後，由於美機連續轟炸，市民疏散，商店歇業，交易停頓。

三、國府實物配給制度

國民政府遷台之初，由於民眾對貨幣信心不足（大陸經歷了金元卷、銀元卷的崩盤，以及1949年「四萬元舊台幣換1元新台幣」的風波），物價不穩定，有錢也不一定買到糧食，所以曾經實施過很長一段時間的實物配給制度——政府對軍公教人員，除了發給錢幣外，另外配給米，油，鹽，煤，炭等。

　　配給制度到民國七十幾年時，改成實物折換現金（因為社會物資充裕，物價穩定，故公家不需要再配給實物）。到民國八十幾年後，才改成統一薪俸制。事實上，現在軍公教的福利中心，就是這種二元薪給制度的延續；若市面上物價不穩定，軍公教人員及其眷屬，還是可以在福利中心購買到平價的生活必需品。

四、民生必需品短缺時期配給配售辦法

軍公教人員實物配給制度雖在民國八十幾年走入歷史，但仍有「民生必需品短缺時期配給配售辦法」存在，不過配給對象只限：國軍及其軍勤人員，項目包括食米、食油、食用鹽、炊爨用燃料 (以液化石油氣為主) 及其他經指定之民生必需品。民國90 年11 月14 日公發布「全民防衛動員準備法」
經濟部規劃緊急生產應變措施，並策訂石油、電力、給水 ...之重要物資存量基準儲備之。有關重要物資之內容、存量基準、 調查、儲備與固定設施之調查及. 民生必需品短缺之配給配售辦法，由物資經濟動員準備分類計畫主管機關定之。
第四項 配給項目（糧商併入）

台灣總督府曾對民生必需品糧食、食油、砂糖、鹽、肉類、棉製品及物資、外匯先後實施管理之統制配給。國民政府遷台之初，亦曾經實施實物配給制度，對軍公教人員配給大米、麵粉，油，鹽，煤，炭等。
第四章 商業公會組織與業務

據有關史料記載，早在清朝雍正年間的臺灣地區就有規模不小的郊行出現。其經營地區主要為臺灣、廈門等地區，以及汕頭、香港、南洋等地。「郊行」的劃分以經營地區和經營行業的分類為主，例如「糖郊」、「米郊」、「紙郊」等等。郊行是系統的商業組織，每年由同業輪值作東，供奉神像，作東商號稱為“爐主”。並定有郊規，定期按郊規舉行選舉、輪值及規定成員的權利和義務等。在事務和功能上，分為內部事務和外部事務，除在協調管理郊內商務外，郊行還在當時的歷史條件和環境下發揮著積極的社會作用，促進兩岸的經貿往來，提供物品上的互補。

在臺北的泉州惠安，晉江，南安三邑移民，除了從事農業外，也有不少人利用位於淡水河河岸的艋舺碼頭，與福建、廣東等地從事貿易。通常出口臺灣茶葉或台灣稻米，進口來自大陸的中藥與布匹。而這些從事「交」易的三邑人所自行組成的商業公會，即稱為「頂郊」。頂郊商業公會雖於19世紀佔盡優勢，擁有抽稅，兵勇，甚至諸如道路闢建、義渡、義倉、賑災、巡更等公共事務權力，更在1853年的頂下郊拼中打敗同安人，得到全艋舺。不過也因為其族群過於封閉，難以容忍外人與新事物，因此民風較臺北其他地方保守。這項缺點，讓頂郊於臺北開發的歷史上，常喪失先機且發展緩慢。

在臺北的泉州同安商人因為以廈門交易為主，因此所設立的商業公會，亦稱為廈郊，後來轉音為下郊。下郊商會後來因為與三邑人組成的頂郊產生衝突，在1853年的頂下郊拼後，下郊就此於艋舺消失，轉移到大稻埕發展。
目前在台北市歷史最悠久的同業公會是台北市茶商業同業公會，它最早是「茶郊永和興」創立於1889年(清.光緒十五年)，顧名思義，即希望會員能同心共濟，共謀茶業之興隆，蓋當時台灣茶業正處於發展階段，卻發生不肖業者以唐山茶或以粗製濫造之茶假冒本地茶，企圖魚目混珠，博取厚利，據說當時的台灣巡撫劉銘傳為維護台灣茶的聲譽，乃下令業者組成這個類似今日同業公會的團體，據日本時代的調查，茶郊永和興是烏龍茶商的團體，當時另有包種茶商的團體即「舖家金協和」。

從1895、1897年的《茶郊永和興規約》，「永和興」的主旨為：(一)矯正秤量上的狡詐(二)禁止輸入粗劣茶(三)改良製茶與買賣方法(四)仲裁業者間之糾紛並對不法業者提出訴訟，另外，對製茶職工之疾病死亡施以救濟。

台北市茶商業同業公會，歷經清朝、日本及民國三個時代。由於統治者的更迭，會名也由最初的「茶郊永和興」變成「台北茶商公會」、「同業組合台北茶商公會」、「同業組合台灣茶商公會」、「台灣茶商公會」、「台灣省茶葉商業同業公會」到現在的「台北市茶商業同業公會」。

第1項 商業公會組織

商業公會組織以臺北市商會為例：現有團體會員148個公會(計有60,458家會員，暨約26萬家的公司行號)，涵蓋金融、建築營造、百貨服飾、交通運輸、生活用品、進出口貿易、交通服務、餐飲娛樂、民生食品、醫藥保健、環保衛生、化學用品、教育文化、五金建材…等行業。是台灣地區會員家數最多的民間商業團體。 
自成立以來，歷經林熊徵、黃及時、黃添樑、張祥傳、謝成源、陳茂榜、林溪圳、蕭圳根、郭家盛、蔡萬才、周文勇、王又曾、王令麟十三位理事長的領導奠立良好的基礎。現任理事長許福田先生。 
臺北市商會理監事會共有二十七位理事及九位監事。並設置七個委員會：
(1)商業現代化推動委員會。

(2)商業團體會務發展委員會。

(3)商業法規研究委員會。

(4)工商服務委員會。

(5)國際商務關係委員會。

(6)兩岸經貿事務委員會。

(7)聯誼活動委員會。
各委員會定期召開會議，其委員會由市商會理監事及各公會代表組成之，並聘請政府官員，學者專家及民意代表擔任指導委員 
臺北市商會址：台北市館前路 42 號  (02)2388-6366  (02)2388-6399  tpecoc@ms13.hinet.net

第二項 商業公會業務

商業公會業務以臺北市商會為例，即以七個委員會任務編制完成其任務：
(1)協助政府推行政令。

(2)辦理商業証明事項。

(3)承辦政府委辦業務。

(4)保障商界合法權益。

(5)協助業者推動現代化。

(6)協助公會團體發展會務。

(7)研究現行商業法規或措施並提出建議。

(8)調解會員廠商間之商務糾紛。

(9)推動國際商務交流。

(10)參與社會各項公益活動。

商業公會業務另以台北市金銀珠寶商業同業公會為例，該會於成立1931年，當時團體組織遍及台北州，會員由56家至目前560多家(鼎盛時期達八百餘家) ，依本市行政分區選出各區大會代表,組織會員代表大會為公會最高決策機構,互選27名理事及9名監事均定期召開會議執行職權。

    理事會組織下設有九個專業委員會組織,協助理事會提供會員專業服務：

1.黃金、珠寶鑑定委員會;

2. 金銀珠寶會訊編輯委員會

3.聯誼康樂委員會

4.公關委員會

5.法規委員會

6.研發委員會

7.議事組委員會

8.紀律調解委員會

9.資訊組委員會

    本會推動會務上作業,總幹事為理事長幕僚,承理事會之命推動會務業務,總務各項工作和活動,現會務人員三人負責辦理,本會屢獲台北市政府評鑑為優良團體商會之一。

若依台北市金銀珠寶商業同業公會章程第一條來看，金銀珠寶商業同業公會之任務如下：

(一)  關於國內外一商業之調查、統計及研究、發展事項。

(二)  關於國際貿易之聯繫、介紹、推廣事項。

(三)  關於政府經濟政策與商業法令之協助推行與研究、建議事項。

(四)  關於同業間營業上弊害之矯正及爭執、糾紛之調處事項。

(五)  關於同業員工技能訓練及業務講習之舉辦事項。

(六) 關於會員商品之廣告、展覽及檢驗、證明事項。

(七) 關於會員委託證照之申請、變更、換取及其他服務事項 o

(八) 關於會員公益事業之舉辦事項。

(九) 關於會員合法權益之維護事項。

(十) 關於接受機關、團體之委託服務事項。

(十一) 關於社會運動之參加事項。

(十二) 依其他法令規定應辦理之事項。

第5章  商業管理輔導

第1項 商業行政機關組織

一、經濟部商業司

主要職掌：依經濟部組織法第十六條規定，商業司主要職掌如下：

    1. 關於我國商業政策及法規之擬訂。

    2. 關於商業之規劃、管理、輔導、監督及統籌配合事項。

    3. 關於商約、商稅之研究事項。

    4. 關於商標註冊之監督事項（由智慧財產局辦理）。

    5. 關於公司、商業之登記管理及監督事項。

       （資本額五億元以下委託本部中部辦公室及北、高市政府辦理）

    6. 關於物質調節及物價管理事項（由各部會依權責辦理）。

    7. 關於商品檢驗之監督事項（由標準檢驗局辦理）。

    8. 關於商品展覽、推廣事項（國外部分由國貿局及外貿協會辦理）。

    9. 關於商業團體目的事業之指導、監督事項。

    10. 關於其他商業行政事項：（如商業會計、市場、攤販、商品標示、全國商業行政資訊系統、電子工商、特定目的事業、電子遊戲機、商業科技、電子商務、物流、商業環境、商業投資抵減、優良商店認證、商業人才培訓等業務之規劃、推動與輔導等。）

二、台北市商業管理處 

目前提供的服務標準：
1．由各單位組成營利事業登記聯合作業中心，減少公文往返時程。
2．強制要求營利場所投保公共意外責任險，以強化消費場所之安全。
3．依法撤銷無營業跡象之商業登記，以提供公平安全之交易環境。
4．商業登記證明、抄錄、查閱事項。
5．商業處網站提供營利事業及公司登記各項申辦服務及應附表件，民眾可查詢並下載表格，提供本市行號及公司現有家數統計表及本市每月申請設立、變更核准登記件數清冊查詢。
6．開放網路申請營利事業及公司登記執照門牌整編登記，大幅提高行政效能
7．公司登記案件對不涉及印鑑之文件，民眾得以傳真方式補正。
8．對本市合法登記之舞廳舞場酒家酒吧視聽歌唱理髮三溫暖等營業場所安全檢查，合格者名單發布新聞稿及於本處網站上公佈，以保護民眾消費安全。
9．加強稽查違規取締工作，維護商業秩序，保障消費者權益。
10．對無照營業及經營登記範圍以外業務非屬特定行業之行業實施輔導並限期辦妥商業登記，逾期未辦妥者，再依商業管理法令處分。
11．建置本市外文商務資訊網頁，提供各類經濟、生活及商情資訊。
12．建置消費者保護資訊網頁，提供消費者相關資訊並建立線上即時申訴管道。

三、臺北市政府建設局第一科：工業行政與商業督導管理

四、臺北市中小企業輔導服務中心：提供中小企業各類諮詢、短期診斷、長期輔導轉介及人才培育服務，並協助企業利用中央及本市之輔導體系與資源。

五、臺北市獎勵民間投資單一服務窗口：依據「臺北市獎勵民間投資自治條例」，提供企業投資相關法令及諮詢服務、投資獎勵申請案件之收受及初審、協助企業排除投資障礙等。

六、臺北市市場管理處 
服務項目：零售市場管理、批發市場管理、市場改建、新建、修建及地上物之處理、攤販管理事項、地下街規劃管理、農產品行情資訊分析報導及查詢。
目前提供的服務標準：

1．每日提供當日臺北市魚、肉、果菜及家禽等主要交易產品之批發價格，暨前一日臺北市十六個公有零售市場之平均零售價格於各市場行情看板，供市民採購參考。
2．在本市各批發市場、公有零售市場及超級市場等四十五處設置LED電子看板，即時提供當日臺北市十六個公有零售市場之平均零售價格，供市民採購參考。
3．每日利用本處全球資訊網站，即時提供當日臺北市十六個公有零售市場之平均零售價格、五家超市農產品零售行情及市況分析，供市民上網

（網址http: //www. tcma. gov.tw）查詢及參考。
4．每日透過系統接收全國主要交易農產品之批發行情，整合本市十六個公有零售市場之平均零售行情，以傳真方式提供聯合報等四家報社報導及參考。 
5．編製農產品行情之日、旬、月、年報，提供市民索取或電話查詢。
6．輔導士東市場推動旗艦店之設立，以三或四個攤位為一單位，經由不同業種的攤位結合成一店面共同陳列，並以開放式之販賣方式，提供高品質及現代化之服務，讓消費者享受一次購足之便利。
7．改善松江市場硬體設備，並輔導調整攤位規劃，於地下一層增設美食街，為結合傳統與現代之市場，提昇市場服務層次。
8．修正「臺北市攤販營業許可證申請書」、「臺北市攤販營業許可證變更申請書」等為制式書表並上網供申請人使用，以減少市民往返申請時間。
9．配合市府八十九年七月一日起全市實施垃圾費隨袋徵收，辦理各市場垃圾分類及清運處理。

七、臺北市中正區公所經建課

業務項目：工商輔導

 281~283 2322-4268

第二項 營利事業登記、公司登記

一、營利事業登記規則 (民國 75 年 03 月 19 日 修正) 計12條

第1條：本規則依所得稅法第一百二十一條及營業稅法第二十八條規定訂定之。

第2條：營利事業之營業登記，依本規則辦理之。本規則未規定者，適用其他有關法令之規定。 

第3條：營利事業有左列情形之一者，應於開始營業前，向該管稽徵機關申請營業登記：

一  新設立者。

二  因合併而另設立者。

三  因受讓而設立者。

四  因變更組織而設立者。營利事業之管理處、分公司、事務所、工廠、保養廠、工作場、機房、倉棧、礦場、建築工程場所、展售場所、連絡處、辦事處、服務站、營業所、分店、門市部、拍賣場及類似之其他固定營業場所如對外營業，應於開始營業前依本規則規定，分別向該管稽徵機關申請營業登記。

營利事業、機關、團體、組織之總機構在中華民國境外，其在中華民國境內之固定營業場所，應依本規則規定申請營業登記。

營業登記，適用統一發證之規定者，應依其規定辦理，不適用統一發證之規定者，由該管稽徵機關受理登記，並核發營業登記證。

營業登記證遺失或污損者，應自事實發生之日起十五日內向原發證機關申請補發或換發。 

第4條：營利事業申請營業登記之負責人規定如左：

一  公司組織：

 (一) 股份有限公司及選任有董事長之有限公司為董事長，未設有董事長之有限公司為董事。

 (二) 無限公司及兩合公司為執行業務或代表公司之股票。

 (三) 依外國人投資條例或華僑回國投資條例核准設立之公司組織，得為經該公司董事會授權而在中華民國境內設有住所之經理人。

二  合夥組織：為執行業務之台夥人。

三  獨資組織：為資本主或其法定代理人。

四  其他組織：為其代表人或管理人。

五  營利事業、機關、團體、組織之總機構在中華民國境外，其在中華民國境內之固定營業場所，為經該總機構指定在中華民國境內之代表人。

六  有總機構之固定營業場所之負責人應與總機構之負責人一致。但經總機構授權者，為經授權之人。 

第5條：營利事業申請營業登記，應填具申請書，載明左列登記事項：

一  營利事業名稱及地址。

二  負責人姓名、出生年月日、身分證統一編號及戶籍所在地地址。

三  組織種類：獨資、合夥、公司或其他組織。

四  資本額。

五  營業種類。

六  有總機構之固定營業場所，其總機構之名稱、地址及其營利事業統一編號。

第6條：營利事業設有固定營業場所者，其總機構申請營業登記，應檢附載有其所屬固定營業場所之名稱、地址、負責人姓名、身分證統一編號及戶籍所在地地址之清冊一份。 

第7條：營利事業申請營業登記時，除應繳驗負責人國民身分證並附送影本或戶籍謄本或其他有效證明文件外，並應加附左列文件：

一  公司組織者，其公司執照影本、公司章程及股東名冊。無限公司之股

    東為未成年人者，其法定代理人同意之證件。

二  合夥組織者，其合夥契約之副本。合夥人為未成年人者，其法定代理

    人同意之證件。

三  其他組織者，其主管機關核准成立之證照影本及組織章程。 

第8條：營業登記事項有變更者，應自事實發生之日起十五日內，填具變更登記申請書，檢同有關證件，向原登記機關申請變更登記。但遷移地址者，應向遷入地稽徵機關申請變更登記。

合夥組織之營利事業，其合夥人遇有增減、變更或出資比例變更，而名稱、負責人及資本總額均未變更者，除依其他有關法令辦理變更登記外，應自事實發生之日起十五日內，檢具合夥契約副本，申報該管稽徵機關核備。公司組織之營利事業對於已登記之事項申請變更登記者，應於辦妥公司變更登記之日起十五日內為之。 

第9條：營利事業解散、廢止、轉讓或與其他營利事業合併而消滅者，應自事實發生之日起十五日內，填具註銷登記申請書，向該管稽徵機關申請註銷登記。 

第10條：營利事業違反本規則規定者，除通知限期補辦外，並依營業稅法規定處罰。 

第11條：營利事業有左列情形之一者，由該管稽徵機關撤銷其營業登記：

一  登記事項有虛偽不實情事，經法院判決確定者。

二  營業行為有違反法令、公共秩序或善良風俗，受勒令歇業之處分者。

三  登記後滿六個月尚未開始營業，或開始營業後停止營業已達公司法或商業登記法規定命令解散或撤銷商業登記之期間者。但如有正當理由申請延展者，不在此限。 

第12條：本規則自中華民國七十五年四月一日施行。

1、 公司登記

(一)公司登記應依公司法申請登記，現行公司登記之受理機關，係依「實收資本額新台幣五億元」、及是否位於加工出口區、科學工業園區為分工原則，計有六個登記窗口如下：

	單位名稱
	受理範圍
	地址
	洽詢電話

	經濟部商業司
	外商認許、審定、報備、外國分公司、實收資本額新台幣五億元以上及公司所在地在金門、馬祖地區之本國公司
	台北市福州街十五號
	4121166

	經濟部中部辦公室
	實收資本額未達新台幣五億元其所在地在台灣省轄區內之本國公司
	南投縣中興新村省府路４號
	(049)2315634

	台北市政府建設局
	實收資本額未達新台幣五億元其所在地在台北市轄區內之本國公司
	台北市市府路１號
	(02)27596019

	高雄市政府建設局
	實收資本額未達新台幣五億元其所在地在高雄市轄區內之本國公司
	高雄市四維三路２號
	(07)3373194

	經濟部加工出口區管理處
	加工出口區內之公司
	高市楠梓加昌路600號
	(07)3611212轉217

	科學工業園區管理局
	科學工業園區內之公司
	新竹市新安路２號
	(035)773310


公司負責人或利害關係人亦可申請上述受理機關抄錄之公司登記資料

(二)、公司與商業登記前應經許可業務暨項目，向下述受理機關申請：


中央銀行、內政部戶政司、內政部民政司、內政部地政司、內政部營建署、內政部警政署、交通部、行政院公共工程委員會、行政院金管會保險局、行政院金管會銀行局、行政院金管會證期局、行政院勞工委員會、行政院新聞局、行政院衛生署、財政部國庫署、財政部關稅總局、教育部、經濟部水利署、經濟部標準檢驗局、經濟部能源局、農業委員會。

第三項 營利事業校正

臺北市商業管理處表示，為使商業登記資料符合實際現況，該處每年皆會與財政部臺北市國稅局比對商號營業登記資料，對於經財政部臺北市國稅局撤銷、通報擅自歇業、他遷不明或已無營業情形達6個月以上之商號，皆依商業登記法規定辦理商業校正作業。
臺北市商業處表示，商業登記法第29條第1項第3款規定，登記後滿6個月尚未開始營業，或開始營業後自行停止營業6個月以上者，主管機關得依職權撤銷其登記。同法第30條亦規定，商號負責人於主管機關通知1個月內可提出申辯；若逾期不為申辯或申辯理由不正當者，主管機關將撤銷其登記。
商業處指出， 95年度商業校正自2月起已陸續發函通知有商業登記法第29條第1項第3款規定情事之商號負責人提出申辯，並將自6月中旬起對逾期不為申辯或申辯理由不正當者撤銷其登記。
臺北市商業處提醒民眾，商業終止營業時，應於事實發生之日起15日內檢具申請書件至該處第一科或營業所在地轄區財政部臺北市國稅局所屬稽徵所（分局）送件辦理歇業登記，以免受罰。業者如有相關營利事業登記或商業登記問題，亦可向該處第一科洽詢（諮詢電話：02-27256491）。

第四項 工商普查

為了解工商及服務業之資源分布及經營概況，以供政府規劃經濟建設計畫及工商業者推展業務之參據。自民國四十三年首次辦理以來，已建立每隔五年辦理一次之規制，採普查與抽樣調查同時進行；迄今辦理十次。
本區第十次普查台閩地區工商及服務業普查所於九十一年二月一日成立，普查對象判定工作自九十一年四月一日起至四月三十日止；訪問填表工作自九十一年五月一日起至六月三十日止，普查對象預計1760家，第十一次(九十五年)普查將於九十六年辦理，同年底公布初步統計結果。

凡普查標準日，於台閩地區從事礦業、製造業、水電燃氣業、營造業、批發及零售業、住宿及餐飲業、運輸、倉儲及通信業、金融及保險業、不動產及租賃業、專業科學及技術服務業、醫療保健業、文化運動及休閒服務業之企業及場所單位。 
有固定營業場所及設備者：上述工商業單位，不論公營或民營，公司組織或非公司組織，已登記或未登記，只要有固定營業場所及生財設備者，均為本普查範圍。

工商及服務業普查主要問項包括開業年月、組織型態、經營方式、使用電腦及運用電子商務、使用土地及建築物樓地板面積、從業員工及薪資、營業收支、實際運用資產、研究發展及購買技術支出、環保支出、三角貿易值、產品產銷存、原材物料耗用量值及來源分配、及其他各業專用明細項目等。 
重要統計項目：包括企業單位數、場所單位數、工商業從業員工、勞動報酬、生產總額、實際運用資產、勞動裝備率、勞動生產力、資本結構、資本生產力、企業經營規模及效率等項目。 

工商及服務業普查係我國依法辦理之基本國勢調查，自民國四十三年以來，已辦過九次，本次為第十次普查。其建構之長期統計資料，對政府各階段經濟建設計畫推動及產業結構改善，均有貢獻，並獲各界肯定與支持。

本次普查適逢國內、外經濟不景氣，面對全球化、區域整合浪潮，與我國今年加入WTO等因素，政府更需有完整客觀的工商業統計資訊，俾研訂妥適之經貿、產業、環保與區域發展等政策，以提振景氣，創造就業，因應新局。

工商及服務業普查資料對政府施政及企業提供之功能：

一、施政應用方面： 
1.陳示全體工商業營運狀況與資源分布，作為政府研訂經貿、產業、環保、區域發展等政策與綜合規劃之參考依據。 
2.了解工商業產業結構變動情形，提供政府推動「新世紀國家建設」之參據，俾取得國際競爭優勢。 
3.歷次普查所建立之時間數列資料，提供工商業長期發展趨勢之研究，反映財經政策之施政績效。 
4.建立小地區統計資本資訊，作為研訂綜合開發計畫、衡量地方施政需要、評估地方建設成果之參考。 
二、企業應用方面： 
1.研訂投資策略與風險管理：完整客觀之普查資訊，有助於企業研訂投資策略，避免造成決策偏差。例如某一廠商想擴大經營規模或從事投資，對於據點該設在那裡？應採何種經營方式？市場佔有率有多少？均可透過普查數據評估其投資風險。 
2.調整經營體質之參考：九十年普查適逢我國加入WTO之際辦理，統計結果正可作為企業調整經營體質、提升競爭力之參考，以因應新局。 
3. 銷售或服務網之建立：由普查充分掌握小地區統計之特性，可提供企業了解當地同業或相關產業家數及其規模，以作為進貨進料、設立經銷網或服務網之參考。

歷次工商及服務業普查概況

	項目別

	第一次普查
４３年

	第二次普查
５０年

	第三次普查
５５年

	第四次普查
６０年
 
	第五次普查
６５年
 

	一、主辦機關

 
 
 
二、調查方法
 
 
三、實施日期
普查日期
抽樣調查
 
 
四、調查表
五、普查場所
單位數
六、動用普查人力
 
七、普查報告種類
 
	省工商業普查委員會

 
 
全查
 
 
 
44年3月1日至3月31 

 
 
 
 
5種

 
130,157家

 
1,434人

 
6種

 
	省工商業普查委員會

 
 
全查
 
 
 
51年4月1日至4月30 

 
 
 
12種

181,248家

 
1,768人

 
6種


	行政院台閩地區工商業普查委員會

 
全查
抽樣調查
 
 
56年4月1日至4月30 

 
56年7月25日至8月31

 
5種

 
219,104家

 
1,537人

 
6種


	行政院工商業普查委員會

 
 全查
抽樣調查
 
 
61年4月1日至5月15 

 
61年5月16日至7月15

5種

280,859家

 
2,298人

8種

 
	行政院主計處普查委員會

 
 全查
抽樣調查
 
 
66年4月1日至5月15 

 
66年5月16日至6月15

 
6種

 
435,527家

3,528人
 
31種

 


 歷次工商及服務業普查概況（續一）

	項目別
 
	第六次普查
７０年
 
	第七次普查
７５年
 
	第八次普查
８０年
 
	第九次普查
８５年
 
	第十次普查
９０年
 

	一、主辦機關

 二、調查方法
 
 三、實施日期
全查
 抽樣調查
 
四、調查表五

五、普查場所
六、動用普查人力
 七、普查報告種類
	主計處

 全查
抽樣調查
  71年4月1日至5月15 

 71年4月1日至5月15

 12種

 
524,106家

 

4,731人

 
32種

 
	主計處

 全查
抽樣調查
  76年4月1日至5月15

 76年4月1日至6月15

 12種

628,811家

 
5,643人

 
36種


	主計處

 全查
抽樣調查
  81年4月1日至5月31

 81年4月1日至6月30

 14種

 
764,286家

 
6,711人

 
37種


	工商業

 全查
抽樣調查
  86年4月1日至5月31

86年4月1日至6月30

 12種

894,629家

 
8,498人

37種

 
	主計處

 全查
抽樣調查
  91年4月1日至5月31

 91年4月1日至6月30

 13種

 
1,113,301家

9,000人
 
37種

 


www.dgbas.gov.tw
工商及服務業普查

第五項 商品公開標價

一、商品公開標價應依「公平交易法」：91年2月6日總統華總一義字第09100025040號令修正公布，「公平交易法」計四十九條

（一）按產品上貼上「不二價」之標籤，原係廠商本身直接銷售商品予消費者所為之公開標價制度。廠商在產品上貼不二價之標籤（不二價三○○元）售予零售商，則顯有限制零售商銷售價格之意，依公平交易法第十八條之規定，該限定售價無效，而零售商售予消費者時，不另行標出實售價格，且未依標籤價格出售，則又可能違反公平交易法第二十一條對商品價格為虛偽不實之表示。因之廠商在產品上貼不二價之標籤售予零售商，有違反公平交易法之規定，不宜為之。
（二）至產品上貼上「定價」或「金額多少」之標籤售予零售商，因公平交易法第十八條所欲規範者，係事業與交易相對人間轉售價格之約定，故批發商對下游零售商如未約定應以某固定價格出售或不得打折，即不能僅以商品上貼此類標籤，即認定違反公平交易法。

二、臺北市零售市場管理規則

第 18 條 公有市場攤 (舖) 位承租攤商，應遵守左列規定：一三 陳售之物品應公開標價及不二價。

二、GSP認證 

　　　 經濟部商業司除推行商品公開標價外，為協助企業提昇服務品質，強化商業服務業業者自我提昇能力，進而促進整體商業的健全發展，自 93年起特推動「優良服務認證計畫（Good Service Practice,簡稱GSP）」， 藉由經營規範、服務流程等標準，供業者遵行，對於符合標準者，由經濟部給予認證，以為鼓勵。期望藉由「優良服務認證」的推動，協助業者塑造優質服務的內涵及環境，並將「優良服務」意識廣宣散佈出去，於全民心中成功置入商業服務的「新典範」。 

　　　 因此，對業者而言，「優良服務 GSP認證」主要強調服務品質系統的建立與經營體質的提昇，期望協助業者在提昇服務品質及經營管理方面，不僅是階段性的改善強化，更強調改善過程的有效性及確實性，藉由服務的落實，提供消費者「高品質、高價值、高滿意」的服務品質，進一步獲得顧客滿意與口碑形象。 

 (一)GSP 認證效益  

參與認證業者可獲得的效益：＊強化經營管理能力＊擴大行銷廣宣機會＊提昇企業品牌價值＊增加業績實質績效＊優先獲得政府資源

(二)GSP申請資格及文件：

中華民國境內合法登記之公司行號（須符合已開放認證行業），含單店業者及連鎖體系業者。【註：連鎖體系指店數 7家以上】

1.申請所需文件

(1).申請書 

(2).合法登記文件影本（營利事業登記證）

(3).曾獲獎(證)影本（有則附，無則免）

(4).專門技術人員「職業證照」影本（註）

(5).服務手冊 

註：美容業、美髮業、餐飲業、超級市場、量販店、百貨公司等六項行業，須檢附專門技術人員「職業證照」影本www.gsp.org.tw/
附錄

91.08.21　經濟部令：訂定「民生必需品短缺時期配給配售辦法」  

第 1 條    本辦法依據全民防衛動員準備法第十六條規定訂定之。
第 2 條    本辦法所稱配給，指國軍及其軍勤人員之實物配給；所稱配售，指對國軍及其軍勤人員以外之一般國民及特定人員，民生必需品之有價配售。
第 3 條    配給、配售地區如下：

           一  配給：由國防部依權責訂頒。

           二  配售：包括台、閩地區。
第 4 條    配給、配售對象如下：

           一  配給：國軍及其軍勤人員。

           二  配售：一般國民及駐華外交人員、商務代表、外僑及其眷屬。
第 5 條    民生必需品配給、配售項目及標準如下：           

        (一) 項目包括食米 (以糙米為主) 、食油、食用鹽、炊爨用燃料 (以液化石油氣為主) 及其他經指定之民生必需品。

        (二) 配售標準如附表 (一) 。

           前項炊爨用燃料，各用戶每月以申請一次為限，對使用天然氣用戶，於天然氣中斷時，比照辦理之。其他各項民生必需品之配給、配售項量，得依

狀況由物資經濟動員分類計畫主管機關 (以下簡稱主管機關) 公告增減之。
第 6 條    中央機關辦理配給、配售之權責區分如下：

   一  經濟部：負責民生必需品配給、配售之綜合策劃、準備及督導事項。

   二  國防部：負責國軍及其軍勤人員實物配給之策劃與督導實施。

   三  行政院農業委員會：負責食米配給、配售之策劃、準備及督導事宜。

四  其他各部、會、處、署、局：負責協助辦理民生必需品配給、配售有關事宜。
第 7 條    地方機關辦理配給、配售之權責區分如下：

  一  直轄市政府：負責全市民生必需品配售之規劃與督導實施，並與相關物資供應機關協調配合準備；其配售之執行，得參照縣 (市) 政府規定辦理。

二  縣 (市) 政府：負責全縣 (市) 民生必需品配售之規劃及實施，其所屬單位職掌區分如下：

     (一) 動員準備業務會報：綜合協調、督導民生必需品配售之準備及實施。

     (二) 建設局或由各縣 (市) 政府指定之承辦單位：

1 綜合協調有關單位負責民生必需品配售作業準備及督導實施。

      2 配售物資需求申請、洽運、分配及儲存之督導實施；其年度配售物資需求數量及金額估算表格式如附表 (二) 。

      3 督導協調轄區各配售站之編成、開設與代辦商店之核定及配售憑證 (紀錄表) 、計價憑單之印發；其格式如附表 (三) 、 (四)。

     (三) 警察局：負責配售站秩序之維護與違法案件之查處。

     (四) 民政局：提供受配人口數資料；其受配人數預估表格式如附表 (五) 。

     (五) 鄉、鎮、市、區公所：

      1 負責配售執行小組、配售站、村里工作站之編組與開設及代辦商

店之協調選定及督導實施。

      2 配售憑證 (紀錄表) 之分發。

      3 有關配售物資申請、接收、分配及督導管理。
第 8 條    配給、配售物資供應機關 (構) 之權責區分如下：

      一  行政院農業委員會：負責食米之準備及供應。

      二  台灣糖業股份有限公司：負責協調食油之準備及供應。

      三  台鹽實業股份有限公司：負責食用鹽之準備及供應。

      四  中國石油股份有限公司：負責協調液化石油氣之準備及供應。

      五  經濟部能源委員會：負責督導經營液化石油氣生產、輸入業務者，安全存量之準備及配售之供應。
第 9 條    配給之編組及職掌由國防部依有關法令辦理之。
第 10 條   配售之編組及職掌如下：

      一  中央由主管機關協調有關部、會及省、市政府編組民生必需品配給、配售指導委員會，負責配售作業之督導及執行；其編組體系如附表 (六) 。

      二  直轄市政府及縣 (市) 政府：編組民生必需品配售執行委員會，督導所屬鄉、鎮、市、區公所執行配售作業；其編組職掌如附表 (七) 。

鄉、鎮、市、區公所：

     (一) 編組民生必需品配售執行小組；其編組職掌如附表 (八) 。

     (二) 並依戶口分布狀況及配售作業能量設置各類民生必需品配售站，執行配售作業；其編組職掌如附表 (九) 。
第 11 條   各配售站名稱及作業方式如下：

一  食米、食用鹽配售站：由鄉、鎮、市、區公所開設，並協調行政院農業委員會各區糧食管理處及台鹽公司各地區營業處，執行配售作業。

二  食油配售站：由鄉、鎮、市、區公所開設，並協調台糖公司各地區營業單位供應食油，執行配售作業。

三  液化石油氣配售站：由鄉、鎮、市、區公所協調市、縣 (市) 液化氣體燃料商業同業公會協助執行配售作業。

四  鄉、鎮、市、區公所得視需要，指定村、里開設工作站，協助配售作業。依前項規定所開設之配售站或工作站，其數量之多寡，由鄉、鎮、市、區公所協調轄區內各相關物資供應機關 (構) 依需要決定之，並於平時完成準備；其民生必需品短缺時期配給、配售體系如附表 (十) 。
第 12 條   配給、配售物資存量準備之目標如下：

      一  食米：二至三個月安全存量。

      二  食用鹽：二至三個月安全存量。

      三  食油：

         (一) 成品：一個月安全存量。

         (二) 原料：一至二個月安全存量。

四  炊爨用燃料：其中液化石油氣之安全存量為前十二個月之平均銷售量及使用量二十五天以上之數量。前項配給、配售所需各項民生必需物資，應由各物資供應機關 (構) 依規定納入年度物資經濟動員準備方案及各相關分類動員準備計畫內規劃準備之。
第 13 條   國軍及其軍勤人員實物配給作業，由國防部規劃辦理。
第 14 條   配售之實施按下列規定程序辦理：

一  實施時機：由主管機關依狀況協調有關機關，決定全面或局部實施，

               經報奉行政院核定後公告之。

二  配售物資之申請：直轄市政府及縣 (市) 政府，依據轄區戶口資料及配售數量標準，向各相關物資供應機關 (構) ，辦理配售物資之申請。

      三  配售物資之運儲：

 (一) 由各相關物資供應機關 (構) ，分區開設供應站；前款之物資申請單位應自備運輸工具，向各物資供應站領取，再轉運至各配售站接收、儲存及配售。

       (二) 液化石油氣按平時供銷作業方式辦理。

四  公告及配售憑證之分送：各配售站遵照上級規定，辦理配售公告，並同時將配售憑證交由村、里長逐戶分送。

五  配售物資之價格：各類配售物資之價格，由各物資供應機關 (構) 報請民生必需品配給、配售指導委員會核定後，統一公告之。

      六  配售作業：

(一) 各住戶按公告配售之時地，持戶口名簿 (駐華外交人員、商務代表、外僑及其眷屬等，持有關證明文件) 及配售憑證 (紀錄表) ，至指定配售站，按規定項量計價配購。每戶每月以配購一至三次 (液化石油氣每月配購一次) 為原則，逾期未申請者，不再補行配售。

    (二) 配售作業之實施，由直轄市政府及縣 (市) 政府列入年度民生必需品配給、配售準備計畫內規劃之。

(三) 實施配售期間，遇有未於本辦法規定者，應依其他相關法令辦理之。

七  貨款結清：各配售執行機關於申請配售物資時，應將上次申購物資之價款全數結清，再提領下次所需配售之物資。

八  安全防護：由鄉、鎮、市、區公所配售小組於實施配售作業時，統一協調規劃全盤安全防護事宜。
第 15 條：實施配售期間，除配售外，得依法禁止民生必需品之買賣及囤積居奇。
第 16 條：實施配售時，對不敷配售使用之物資及場所，得依法實施臨時徵購或徵用。
第 17 條：實施配售期間，對不敷配售使用之民生必需品，得以代用品或減量供應之。
第 18 條   解除配售，應由主管機關報奉行政院核定後公告之。
第 19 條   執行本辦法所需經費，由各級機關 (構) 列入年度施政計畫辦理；非公務預算單位則報由上級機關編列之。
第 20 條   本辦法之實施，由各機關 (構) 納入年度民生必需品短缺時期配 給、配售準備計畫內規劃辦理；必要時，應配合主管機關實施演練。
第 21 條   本辦法自發布日施行。（jirs.judicial.gov.tw/change/200208/9768.
