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臺北市政府觀光傳播局 2023年 1~12月大事紀要 

 

 日期 大事紀要 

1月 
17日 

 
 
臺北市政府觀光傳播局榮獲交通部觀光署「111年考核地方政府辦理旅宿業管
理輔導績效」特優殊榮。 

2月 
1日 

 
 

臺北市政府於 2月 1日至 19日(2月 1日至 5日試營運)在臺北市政府、國父紀
念館、松山文創園區、台北 101、四四南村及信義商圈、東區商圈舉辦「2023
台灣燈會在台北」，參觀人次達 1,235萬 7,162人，滿意度逾 94%。 

4月 

23日 

 

 

臺北市政府觀光傳播局於大安森林公園舉辦「2023 Eid al-Fitr in Taipei相
聚台北 開齋食刻」，活動內容包含「主舞臺表演」、「草地同樂區」、「文化體驗
區」、「清真市集」與「穆斯林小旅展」，形塑臺北為穆斯林友善城市並展現多元
共融的城市形象。 

5月 
16日 

 
 

臺北市政府觀光傳播局辦理「台灣好行～北投—竹子湖線」行銷推廣活動，線
上行銷活動曝光次數共計 300萬人次以上；線下辦理遊程出團，總數為 44團、
總出團人次共計 610人次；包裝 5款主題套票共計與 20間參與店家，參與人次
達 1,000人次，至 12月 9日止。 

5月 
31日 

 
 

臺北市「西門町遊客中心」開幕營運，結合機動派出所，提供旅遊諮詢服務、
哺集乳室、無障礙及性別友善廁所、行李寄放置物櫃等安全貼心服務，提升臺
北旅遊服務品質及觀光國際形象。 

6月 
1日 

 
 

國際知名穆斯林旅遊推廣公司「新月評等」第二屆「2023清真旅遊獎」，臺北
市首度獲頒「最有潛力穆斯林友善旅遊目的地城市獎–非伊斯蘭合作組織」，顯
示國際間對本市推動穆斯林友善環境之肯定。 

7月 
1日 

 
 

臺北市政府觀光傳播局舉辦「2023 大稻埕夏日節」，以長達 51 天帶狀活動打造
臺北市暑期觀光亮點，累計逾 59萬人次參與。 

7月 
7日 

 
 

臺北市政府觀光傳播局首次辦理「三貓地區茶筍踩線團」活動，帶領 22家媒體、
17家旅行業者至文山區老泉里實地體驗。 

7月 
21日 

 
 

臺北熊讚熱氣球首度赴歐洲巡迴推廣臺北城市意象，7月 21日至 7 月 30日參加
法國 GEMAB世界熱氣球節、8月 10日至 8月 13日參加英國布里斯托國際熱氣球
節、9月 1日至 9月 9日參加德國華士坦國際熱氣球嘉年華，三場活動累計參觀
人次達 90萬。 

12月 
22日 

 
 

臺北市政府觀光傳播局首創與全家便利商店、中國回教協會合作，於本市熱門景
點及交通樞紐周邊之 8 家全家店舖設置「穆斯林友善商品專區」，讓穆斯林旅客
於景點遊覽時，就近選購穆斯林友善商品，滿足飲食與採買伴手禮的需求，並於
全家便利商店台北 101分店舉辦專區發布記者會。 

12月 
31日 

 
 
臺北市政府觀光傳播局舉辦「臺北最 High 新年城-2024跨年晚會」，首創於主
舞臺周邊打造多元舞台，提供不同年齡族群多種跨年體驗，共逾 17萬人參與。 

 


