臺北市補助工商團體及廠商海外參展計畫
　　　　　　　　　　　　　　　110年度因應嚴重特殊傳染性肺炎(COVID-19)影響之彈性處理原則　　　　　　　110年4月修訂
1、 緣起：
　本局自102年起辦理「臺北市補助工商團體及廠商海外參展計畫(以下簡稱本計畫)」，補助本市工商團體及廠商海外參展費用，協助廠商拓展對外貿易商機，爭取海外訂單。因本(110)年度仍持續受嚴重特殊傳染性肺炎(COVID-19)疫情影響，致使本市企業難以透過海外參展拓展國際市場，爰本局特擬定「因應嚴重特殊傳染性肺炎(COVID-19)影響之彈性處理原則(以下簡稱彈性處理原則)」，放寬本計畫申請須知(以下簡稱申請須知)關於補助案申請、變更或取消等規定，以降低疫情對本市外貿企業之衝擊，並使本計畫補助預算得以有效運用。
2、 增列申請補助類別：
	項次
	申請補助類別
	補助內容及核銷規定
	補助金額上限
	申請件數
限制

	1
	海外參展(實體展覽)
	（1） 實體展覽：同申請須知之現行規定。
（2） 如因不可抗力因素(如疫情、天災、戰爭、暴亂、禁運、政府法令限制…等)影響，致使本市廠商難以前往海外參展時，廠商得以型錄或商品形式於攤位展出，或指定當地專人(如當地分公司/代理商/聘請翻譯人員/工讀生/臨時人員)於現場攤位服務而無須安排國內員工到場，視同本項補助類別。
	同申請須知之現行規定
	1. 工商團體每年度以合計申請二案為限。
2. 本市廠商每年度以合計申請一案為限。
3. 已參加工商團體組團參展之本市廠商，不得再以個別廠商名義取得同一展覽之補助。

	2
	海外參展(線上展覽)
	（1） 線上展覽：線上展覽應至少有來自六個以上國家或地區之廠商參展，另線上展覽應有明確之展期、展名、展品線上瀏覽及一對一洽談等即時互動功能及事實。
（2） 採線上展覽方式展出者，應符合下列以下要件並於核銷時檢附相關證明文件：
1. 本市參展廠商應於線上展覽網站建置虛擬攤位或產品展示網頁，露出內容應至少包含廠商基本資料及其產品介紹。
2. 工商團體組團參加線上展覽者，露出內容應至少包含三家本市廠商基本資料及其產品介紹。
3. 參展廠商應提供線上展覽網址，並於展覽期間為有效連結。
	1. 工商團體組團參展：每一本市參展廠商最高補助新臺幣四萬元，每案最高補助新臺幣四十萬元；工商團體應將五成以上補助款用於本市廠商。
2. 本市廠商參展：每案最高補助新臺幣四萬元。
3. 補助核銷之經費項目應與核定補助內容有直接關聯性。
	

	3
	參加國內舉辦具貿易性質之展覽
	（1） 實體展覽：同申請須知之現行規定，擇要說明如下：
1. 每一參展廠商之使用攤位面積至少需九平方公尺以上。
2. 工商團體組團參展者，團員應至少包含三家本市廠商，工商團體應將五成以上補助款用於本市參展廠商，核銷時應檢附本市廠商獲補助款之領據或收據憑核。
3. 每一本市參展廠商應於攤位明顯位置以固定方式揭示本府識別標誌，不得以立牌、浮貼或人員手執方式呈現，標誌呈現方式應清晰美觀且至少須達A4尺寸以上。
（2） 線上展覽：同項次2「海外參展(線上展覽)」之規定。
	1. 實體展覽：同項次1「海外參展(實體展覽)」之規定。
2. 線上展覽：同項次2「海外參展(線上展覽)」之規定。
	

	4
	自建電商官網或運用跨境電商平台拓展貿易
	（1） 本類別補助內容如下：
1. 自建電商官網：架設、優化或營運維護具跨境拓銷之電商官網、APP或AR/VR應用之相關費用。
2. 運用跨境電商平台：平台年費、開辦費、產品上架、網頁優化美化、營運維護、行銷宣傳、代營運…等相關費用。
（2） 自建電商官網或運用跨境電商平台拓展貿易者，應符合以下要件並於核銷時檢附相關證明文件：
1. 廠商應提供自建電商官網網址或於跨境電商平台上架網址，經檢視有效。
2. 自建電商官網或於跨境電商平台上架網頁內容應至少包含廠商基本資料及其產品介紹。
3. 工商團體自建電商官網或運用跨境電商平台協助廠商拓展貿易者，其網站露出內容應至少包含三家本市廠商基本資料及其產品介紹。
4. 網站除中文外，至少需另包含一門外國語言。
（3） 取得海外政府機構補助運用跨境電商平台拓展貿易者，不予補助。
	1. 每案最高補助新臺幣四萬元。
2. 補助核銷之經費項目應與核定補助內容有直接關聯性，惟本類別不補助人事費。
	工商團體及廠商每年度以合計申請一案為限。

	5
	跨境電商平台專案行銷
	（1） 本類別補助本市工商團體或廠商(包含代營運商或代理商)透過跨境電商平台以專案方式(如主題館、特殊節慶檔期)整體規劃設計及行銷推廣本市廠商產品至海外市場，補助內容限針對專案之整體活動形象規劃設計與網頁建置、行銷推廣與廣告投放等相關費用。
（2） 本類別補助內容應符合以下要件並於核銷時檢附相關證明文件：
1. 行銷專案應至少包含十家本市廠商上架商品，專案上線期程應至少一個月。
2. 廠商應提供於跨境電商平台推出專案之網址，其露出內容除包含廠商基本資料及其產品介紹之外，應針對專案有整體活動形象規劃設計及行銷宣傳。
3. 透過本類別補助專案行銷上架商品之本市廠商，不得再以前項補助類別(運用跨境電商平台拓展貿易)重複申請或取得與專案相關費用補助(如：網頁優化美化、營運維護、行銷宣傳…等)。
4. [bookmark: _GoBack]至少需另包含一門外國語言。
	1. 每案最高補助新臺幣四十萬元。
2. 補助核銷之經費項目應與核定補助內容有直接關聯性，惟本類別不補助人事費。
3. 補助款用於專案整體活動形象規劃設計與網頁建置之相關費用不得超過三成。
	

	6
	開辦推展貿易相關課程（限實體課程）
	（1） 本類別補助內容包含場地租金、場地佈置費、文宣廣告費、授課演講鐘點費及講師交通費…等相關費用，原則參照行政院主計總處最新版「支出表準及審核作業手冊」核實編列，並應符合下列規定：
1. 場地租金：廠商以自有場地開辦相關課程者，場地租金不予補助。
2. 講師鐘點費：外聘講師每節最高補助新臺幣2,000元，內聘講師每節最高補助新臺幣1,000元。（授課時間每節為五十分鐘，其連續上課二節者為九十分鐘，未滿者減半支給）
3. 餐費：當日課程時數三小時以上且跨越正常用餐時間者，每人每餐最高核列新臺幣100元。
（2） 核銷時應符合以下要件並檢附相關證明文件：
1. 課程核心內容應與推展貿易有關，其核心課程時數應至少三小時，開課地點應位於臺北市。
2. 課程應至少二十位學員參與(需有完整簽到退紀錄佐證)，且不得為內部教育訓練。
3. 廠商應於課程網頁、宣傳品及場地明顯處揭示本府識別標誌，標誌呈現方式應清晰美觀且圖片尺寸至少達100*100畫素以上。
4. 課程中不得從事產品推銷、直銷、金錢交易、行銷或販售特定商品及服務…等商業行為。
（3） 開辦收費課程請注意：受補助經費於補助案件結案時尚有結餘款，應按補助比例繳回。
	1. 依課程時數及學員人數核定補助額度，每案最高補助新臺幣十萬元。
2. 補助核銷之經費項目應與核定補助內容有直接關聯性。
	工商團體及廠商每年度以合計申請一案為限。

	備註：
（1） 申請單位應依據彈性處理原則所附申請文件格式(如附件1)向本局提出補助案申請。
（2） 各項申請補助類別之申請資格同申請須知第二點規定。




3、 補助案變更或取消之彈性處理原則：
	序號
	放寬樣態
	現行規定
	彈性處理原則

	1
	主辦單位取消展覽、延至次年舉辦
	1、 預定執行15日前，檢附文件報請本局同意。
2、 非因不可抗力有未執行計畫或無法核銷之情形，以記點方式進行控管。
3、 個別廠商參展，每年度以申請一項展覽為限。
	· 受補助單位應採取消參展或變更補助類別(限前開申請補助類別1～6)等方式調整補助案內容並報請本局同意，得免予以記點處分：
（1） 在原核定金額下，已發生之費用(限場地租金、場地佈置費、文宣廣告費及運費)，同意檢具原始憑證核銷。
（2） 如受補助單位提出相關證明表示已繳納之參展費用因故延至次年參加同一展覽使用，本局同意受補助單位於次年參加同一展覽結束後，再檢具原始憑證核銷，並得免計入次年度申請件數額度。

	2
	參與「國際旅遊疫情建議等級」列為二級以上國家或地區所舉辦之展覽。
	
	· 

	3
	參與「國際旅遊疫情建議等級」未達二級以上國家或地區所舉辦之展覽，縮減參展規模
	1、 每一參展廠商使用之攤位面積至少需9平方公尺以上。
2、 受補助單位若發生實際參展執行情形低於原規劃內容百分之六十以上至百分之八十，依落差比例扣減補助款金額，未達百分之六十者，則不予補助者。
	· 實際參展執行情形低於原規劃內容，得依下列規定辦理：
1.實際參展執行情形低於原規劃內容百分之六十以上至百分之八十，不予扣款。
2.實際參展執行情形未達百分之六十者，依落差比例扣減補助款金額。
3.工商團體組團參展者，本巿實際參展廠商家數仍不得低於3家。

	備註：
（1） 受補助單位應依據彈性處理原則所附變更申請文件或撥款請領申請格式(如附件2-1、附件2-2、附件3-1、附件3-2)向本局提出申請變更或請款。
（2） 共通性原則：
1. 補助案變更，受補助單位應重新檢送計畫及經費預算表，由委員審查新計畫內容及核定補助額度，補助案變更後之核銷費用應與核定補助內容有直接關聯性，始得同意檢具原始憑證核銷。
2. 經本局依彈性處理原則同意補助案變更或保留相關預算後，倘非因不可抗力因素致使補助案未能執行，本局得視情節輕重予以記點。
3. 「國際旅遊疫情建議等級」係依衛生福利部疾病管制署網站公布之嚴重特殊傳染性肺炎(COVID-19)等級及日期為主。


4、 本彈性處理原則之適用期間自110年1月1日(本年度公告受理申請日)起至110年12月31日止，本局並得視疫情調整。



