






2021年11月16日，2025雙北世界壯年運動會組織委員會由主
任委員柯文哲市長及侯友宜市長正式揭牌。



5/7 組委會成立
組委會委員（中央、協辦縣市、運動組織、雙北）

11/11 執委會設置要點通過
執委會委員（新北市及臺北市局處首長）
11/16召開第一次會議

















8月

主計畫撰寫

撰
擬

9月
與IMGA

主計畫

討
論

9月

IMGA主計畫

提
交

11月

主計畫（第二版）
撰寫

發
展



2021年11月16日，透過視訊方式參與IMGA會員大會，並於會
中進行籌備進度報告，簡報完整呈現簽約後各項籌辦進度及未
來規劃，簡報內容及報告獲IMGA執委會肯定。



• 2021年10月21日與關西世界壯年運動會組織委員會召開2021關
西世壯運接旗及表演活動規劃籌備會議。

• 關西世壯運組委會向我方表達將向IMGA申請賽會延期事宜，並
請我方提供意向書。







品牌識別建構

創意策略方案

創意策略

制定

應用設計

主軸制訂

設計應用模組

延伸設計
輔助圖形

應用設計



Sports beyond age!
Life without limits!



• 2021年8月啟動「雙北世壯運場館總體檢」，針對競賽場域、空
間配置、友善環境、機電及空調設施進行檢視，並提出修正建議。
本年度完成新北市及臺北市競賽場館55座。

• 預定於2022年3月完成所有89座場館盤點。



2021年10月召開「第二次賽務會議」，針對競賽種類規劃及場館
微調進行說明及討論，並針對協會協助事項（競賽器材清單、計
時計分系統、技術委員資格）進行報告。



於2021年12月，分別與各單項協會召開器材、計時計分系統及仲裁
系統需求討論會議，初步確認各項競賽器材清單及建議取得方式



於2021年9月，邀集運動管理、運動行銷等領域專家學者討論並
規劃「2025雙北世壯運整體行銷計畫」，已於12月完成初稿。
後續將提交IMGA並與其召開討論會議。



於「2021臺北國際龍舟錦標賽」、「2021萬金石馬拉松」、
「 2021新北市城市盃成人分齡游泳錦標賽」、「2021臺北
馬拉松」進行行銷宣傳活動。



二.



• 規劃營運管理機

制與各部門執行

作業

• 透過國內外宣傳

及官方網站建立

賽會知曉度

• 執行賽會服務與

籌辦事項相關作

業，如贊助、行

銷、開閉幕、交

通、資通、維安、

醫療等規劃

• 賽會前一年正式

開放報名

• 執行測試賽及修

正場館營運計畫

• 執行正式比賽前

後時期所有作業

事項，如場館化、

完成報名及賽程

安排、認證確認、

各營運中心運作

等



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

專職人力進用
賽會
行政

品牌經營計畫賽會
行政

擬定行動計畫
賽會
行政

志工整體策略
賽會
行政

企業參與規劃賽會
行政

贊助招商計畫賽會
行政



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

客群管理規劃
賽會
行政

儀軌運作規範賽會
行政

官方紀錄規劃
賽會
行政

人力整體規劃賽會
行政

口筆譯需求賽會
行政

商標宣傳策略賽會
行政



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

人力進用規劃
賽會
行政

運動參與調查賽會
行政

吉祥物計畫
賽會
行政

品牌保護機制賽會
行政

語言服務規劃賽會
行政

112年經費概算賽會
行政



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

保險規劃
賽會
行政

召開組委會賽會
行政

IMGA訪視
賽會
行政



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

場館修繕計畫
競賽
場館

競賽種類擇定競賽
場館

籌備技術會議
競賽
場館

賽事運作流程競賽
場館

測試賽規劃競賽
場館

技術委員聘任競賽
場館



Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun.

官網建置計畫
賽會
活動

開閉幕規劃賽會
活動

行銷宣傳
賽會
活動

SportAccord賽會
活動

賽會運輸需求賽會
服務

賽會資訊系統賽會
服務





•

•

•

•

•

•

•

•

整體賽會行銷計畫
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重要里程碑



目標市場



年度行銷策略

「運動無界，人生無限」（ ｜

）宣揚終身運動之價值理念，本年度透過結合

國內大型運動賽事設攤宣傳及網路議題行銷活動，提升世壯

運知曉度。

2021



重要里程碑

2021



工作項目



( 7 12 )







年度行銷策略

以擴大品牌知曉度、建立世壯運形象為行銷的重點

目標，擬針對國內外提出品牌形象塑造策略及傳遞活動訊息，營

造民眾期待感。此階段主要是賽會品牌的持續建構，以發展賽事

品牌理念、凸顯雙北品牌特色、發展賽事識別系統為主。

2022



年度行銷推廣

2022
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