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科    室 運動設施科 

職    稱 約僱人員 

姓    名 施順居 

一、 以有限的時間及合理經費下，完成112年全國原住民族運動會競賽

場地及設施應改善項目，提供賽事使用，並優化本局轄管運動場地

及商借學校場地，包括迎風河濱公園棒壘球場 ABDE場地、觀山河

濱公園自由車練習場及槌球場、青年及新生公園棒球場、士林國中

騰雲館及萬芳高中操場等。 

二、 先期作業為辦理設計監造及施工廠商招商作業，及與賽務單位會勘

溝通，了解比賽場地之需求及賽場應改善重點，並配合賽程前改善

完成。 

三、 賽事期間，工程團隊隨時待命以因應場地之突發狀況；賽會結束

後，各賽場繼續提供市民良好運動環境及舒適的運動空間。 
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科    室 運動設施科 

職    稱 約僱人員 

姓    名 陳怡伶 

一、 負責租賃及購置112年全國原住民族運動會18項競賽種類之競賽器

材。 

（一） 賽事整備期間與各賽務單位辦理會勘、聯繫溝通競賽需求，於有

限時間完成標案，提供競賽軟、硬體設施予賽會使用。 

（二） 督導委辦廠商器材運送、鋪設、測試、點交、賽後返還等作業。 

（三） 賽事期間與各賽務單位及工作部組進行橫向聯繫協調，針對突發

狀況緊急應變處理，戮力以赴，任勞任怨，使賽會遂行圓滿成功。 

二、 天母運動園區(含工友及物業履約管理)、士林區(蘭興、東和、天壽)、

北投區(天溪綠地、榮華、大豐、復興)堤內公園運動場地等維護管

理。 

（一） 辦理運動場地及設施設備之管理維護，積極辦理議員關切及人民

陳情案件，提供市民安全友善之運動環境及空間。 

（二） 督導責任場區工友及落實物業履約管理，並與第一線人員溝通協

調現場臨時突發狀況，恪盡職責，工作得力。 
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科    室 全民運動科 

職    稱 科員 

姓    名 郭雅婷 

一、 主辦112年全國原住民族運動會（以下簡稱原民運）臺北市代表隊選、

訓、賽、輔、獎相關業務。 

（一） 自111年3月起籌劃112年原民運本市代表隊選拔，於同年7月底完

成選拔作業並提前辦理集訓，本屆選拔出代表隊選手計445人、職

員112人，加上隊本部66人，本屆本市代表隊共計623人，較上屆

(110年)多出百餘人。 

（二） 組隊期間積極處理代表隊多元需求及協調各項問題。 

（三） 賽事期間處理各項突發狀況。 

（四） 本屆代表隊締造新猷，獲取原民運競賽總錦標第三名，獎牌數63

面分別為23金14銀26銅佳績，大破歷年最佳紀錄(獎牌數38面，分

別為14金12銀12銅佳績)。 

 

二、 協助112年原民運籌備處臨時交辦業務 

（一） 保險與贊助前期規劃與洽談作業。 

（二） 協助大會宣傳組及其他媒介(如教育部體育署 i 臺灣臉書、台北

運動吧等)媒合本市代表隊選手露出、提供相關資訊與拍攝。 

（三） 紐西蘭毛利代表隊水域練習接洽與協助。 

（四） 其他臨時性交辦事項。 
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科    室 運動產業科 

職    稱 聘用管理師 

姓    名 林欣儀 

一、辦理大安運動中心及臺北和平籃球館重新招商 

本市大安運動中心及和平籃球館將分別於112年3月31日及12月31日

營運期間屆滿，刻正依據促進民間參與公共建設法辦理重新招商事

宜。期間積極辦理公聽會、招商座談會、招商說明會及甄審會等事宜，

恪遵廉政倫理規範並與各相關局處、營運廠商溝通協調，於112年3月

17日與廠商完成簽約，盡心盡力。 

二、 辦理執行長會議 

每月辦理執行長會議，建立各委外運動場館與本局溝通平臺。 

三、 協助2025雙北世界壯年運動會市場開發處品牌經營組業務 

擔任品牌經營組副組長，藉由2017臺北世大運籌辦經驗，協助推動相

關業務。 
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科    室 競技運動科 

職    稱 聘用管理師 

姓    名 林欣宜 

辦理「2023 WBC 世界棒球經典賽直播派對」周邊活動與行銷宣傳 

一、 規劃活動宣傳影片：影片主軸以市長邀請球迷一起在臺北看直播為中

華隊加油，於臺北運動吧、市長、副市長臉書、捷運月台電視及活動

現場大螢幕等播放，該影片於網路平台觸及數有 65萬 3,317人。 

二、 Youtube影片置入宣傳：由棒球網紅阿強於 112年 3月 7日「野球乾

一杯」頻道中置入活動宣傳資訊，號召球迷參加直播派對為中華隊加

油，該影片計有 10萬 7,000次人數觀看。 

三、 社群操作：安排 4則宣傳貼文，包含活動資訊、宣傳影片、抽獎訊

息、抽獎結果，合計 6萬多人次觸及率。 

四、 周邊活動：藉由棒球體驗攤位活動，與民眾互動並建立臺北運動城市

的品牌好感度，4場次約計 4,411人次參與。 
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