


議程表
時 間 主題內容 講座

13：30~13：50 報到 綜企組

13：50~14：00 開幕致詞
臺北市政府研究發展考核委

員會
周德威主任秘書

14：00~14：50 專題演講:政府服務創新之管理
國立政治大學公共行政學系

陳敦源教授

14：50~15：00 休息

15：00~16：30

經
驗
分
享
、Q

&
A

暨
總
結

整體服務類～財政部南區國稅局

主持人：陳敦源教授
發表人：
財政部南區國稅局

盧貞秀 局長

專案規劃類 (1)～
主題「新北動健康打擊衰弱逆轉肌齡」

新北市政府衛生局
林惠萍簡任技正

專案規劃類 (2)～
主題「以跨域合作推廣台東紅藜創生翻轉南迴

原鄉」

行政院農業委員會水土保持
局臺東分局

王志輝 分局長



1

談政府服務獎的變革
~從80至20

報告人：盧貞秀
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簡 報 大 綱

參獎申請書撰寫心得01

參獎經驗分享02
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參獎申請書撰寫心得

報告-入場的關鍵

態度-畢其功於一役

精神-透明開放參與合作公平共享

• 團隊合作，非單打獨鬥

• 平時如戰時，戰時如平時

• 專業+政策，輿情
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參獎申請書撰寫心得

問題分析
績效報告撰寫

避免強調個人主義

• 每個構面配置主筆

• 主導者給予方向

• 彙整連結

• 前後數據一致

• 版面配置勿太花俏
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撰
寫
技
巧

參獎申請書撰寫心得

善用改善前後對照
圖

善用照片說故事

解決問題的策略要
具創新、有效性

• 不是投入大量經費開發新系統就為創新
• 創新可以是「從前没人作過的」、「自己往年作

過如今透過程整合導入社會資源，邀請民眾參與」

推動策略須確實解決服
務問題，避免為增加篇
幅提供無關的作法

依評核構面、評審
標準逐項撰寫

引用照片，清晰度
足，主題清晣

報告盡量不要留白

善用具體作為摘要
表
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SWOT分析

• 應用強化內部優勢爭取外部機會的
（SO：Max-Max)策略：此種策
略是最佳策略，企業內外環境能密
切配合，企業能充分利用優勢資
源，取得利潤並擴大發展。

• 利用外部機會克服內部劣勢
（WO：Min-Max)策略：此種策
略是在企業利用外部機會，來克服
本身的弱勢。

WO：MIN-MAX

SO：MAX-MAX

• 利用內部優勢避開外部威脅
（ST：Max-Min)策略：此種策略
是在企業面對威脅時，利用本身的
強勢來克服威脅。

• 減少內部劣勢迴避外部威脅
（WT：Min-Min)策略：此種策
略是企業必須改善弱勢以降低威
脅，此種策略通常是企業面臨困境
時所使用。

WT：MIN-MIN

ST：MAX-MIN

由於環境與競爭市場是複雜且動態的，為了能將複雜問題和對策予以簡單
要因化，以能讓經營者迅速並準確地制定其經營方針，若擔心「直線思考
法」過於單純，其實可以使用「交叉思考法」，也就SWOT策略矩陣，以
2x2的方式，將內部因素與外部因素融合思考，而形成四種構面的策略型
態：
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2) 資訊蒐集越充份越有
價值。在分析的過程中
，獲得的資訊越充份，
代表越能分析出真正的
問題與機會，降低策略
選擇風險。

3)勿將機關訂定的發展策略視為
機會點。機會指的是環境因素，
有些人會將機關本身在外部有發
展空間或趨勢當作一項機會點，
這樣的誤解會造成策略討論不必
要的困擾。

1) 目標界定需清楚
且有共識。要明確
知道為何目的或目
標而分析，不然分
析方向一偏，所得
對策自然非對症下
藥，反而弄巧成拙
。

使用此工具有幾點需特別注意：

SWOT分析



8

參獎申請書撰寫心得

善用具體作為摘要表
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整體服務類報告撰寫心得

機關業務現況簡介

簡述機關概況與核心業務、服務對象特
色、推動為民服務挑戰、服務理念及關鍵
策略

服務績效
基礎服務、服務遞送
服務量能、服務評價

未來努力方向

簡要說明未來持續精進服務內容特色及
具體作法
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推動為民服務之挑戰

整體服務類報告撰寫心得

範例-機關業務現況簡介
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機關業務現況簡介

簡述機關概況與核心業務、服務對象特
色、推動為民服務挑戰、服務理念及關鍵
策略

服務績效
基礎服務、服務遞送
服務量能、服務評價

未來努力方向

簡要說明未來持續精進服務內容特色及
具體作法

整體服務類報告撰寫心得
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1 2

3 4

簡要敘述具有特色的服務設

施及措施，強調創新服務作

為，一般基礎設施或服務不

再贅述

基礎服務

聚焦3至5項服務亮點，依緣

起、問題分析、具體作法及

執行效益之架構撰寫，並融

入服務便捷、服務可近性及

成長優化等評核項

服務遞送

選取3至5項具有顯著效益者

呈現，內容表達宜簡要、清

楚，並提供量化數據

服務量能

以表格方式呈現滿意度調查

結果，並著重於檢討民眾不

滿意意及建議事項之檢討改

進

服務評價

整體服務類報告撰寫心得
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整體服務類報告撰寫心得

整
理
服
務
類
評
審
標
準
評
分
說
明
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 資訊公開

新舊菸辨識報您知

整體服務類報告撰寫心得

範例-基礎服務
~服務友善
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1 2

3 4

簡要敘述具有特色的服務設

施及措施，強調創新服務作

為，一般基礎設施或服務不

再贅述

基礎服務

聚焦3至5項服務亮點，依緣

起、問題分析、具體作法及

執行效益之架構撰寫，並融

入服務便捷、服務可近性及

成長優化等評核項

服務遞送

選取3至5項具有顯著效益者

呈現，內容表達宜簡要、清

楚，並提供量化數據

服務量能

以表格方式呈現滿意度調查

結果，並著重於檢討民眾不

滿意意及建議事項之檢討改

進

服務評價

整體服務類報告撰寫心得
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服務遞送

 迎接資金回流潮 投資順「稅」沒煩惱

台商響應政府政策將境外資金匯回台灣
涉及課稅疑義尋求本局協助

課稅問題複雜

缺乏諮詢管道

範例
整體服務類報告撰寫心得
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服務遞送

 迎接資金回流潮 投資順「稅」沒煩惱

整體服務類報告撰寫心得



18

服務遞送
 迎接資金回流潮 投資順「稅」沒煩惱

牽手南科 迎接回流潮

整體服務類報告撰寫心得
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 迎接資金回流潮 投資順「稅」沒煩惱

服務遞送

增 進 顧 客 關 係

有形效益 無形效益

INVEST 
TAIWAN

本局協助企業

完成稅務諮詢計22件：

服 務 再 躍 升

一般法令
諮詢

18件

個案
諮詢

已完成 2件

評估中 2件

整體服務類報告撰寫心得
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服務遞送

南區國稅局

全國提供142家
台商稅務諮詢

服務本局提供22家台
商稅務諮詢服務

企業回台投資突破1,200億

經濟日報 108.4.14

延伸效益

 迎接資金回流潮 投資順「稅」沒煩惱

擴散
效益

經濟部投資台灣事務所昨(12)日通過橋椿金屬、東
陽實業、南俊國際、喬山健康科技、國巨及一家電
子零組件大廠等六件投資案，總投資金額超過308
億元，帶動1,200個就業機會。
截至目前為止已核准30家台商回台投資案，累計投
資金額超過1,200億元，帶來超過10,500個本國就
業機會；還有50多家廠商表達將移轉部分產業回台。

請財政部南區國稅局儘

速邀集其他地區國稅局

召開會議，研商各局一

致性作業方式

整體服務類報告撰寫心得
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1 2

3 4

簡要敘述具有特色的服務設

施及措施，強調創新服務作

為，一般基礎設施或服務不

再贅述

基礎服務

聚焦3至5項服務亮點，依緣

起、問題分析、具體作法及

執行效益之架構撰寫，並融

入服務便捷、服務可近性及

成長優化等評核項

服務遞送

選取3至5項具有顯著效益者

呈現，內容表達宜簡要、清

楚，並提供量化數據

服務量能

以表格方式呈現滿意度調查

結果，並著重於檢討民眾不

滿意意及建議事項之檢討改

進

服務評價

整體服務類報告撰寫心得
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網路外搜自動化 助我查核最省力

人工搜尋店家網
路交易資料
耗時費力

節省人力成本
2,593,728元

撰寫程式擷取網
路平台店家資訊

自動勾稽產出本轄
店家查核清單

整體服務類報告撰寫心得

範例-服務量能~內部作業簡化
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1 2

3 4

簡要敘述具有特色的服務設

施及措施，強調創新服務作

為，一般基礎設施或服務不

再贅述

基礎服務

聚焦3至5項服務亮點，依緣

起、問題分析、具體作法及

執行效益之架構撰寫，並融

入服務便捷、服務可近性及

成長優化等評核項

服務遞送

選取3至5項具有顯著效益者

呈現，內容表達宜簡要、清

楚，並提供量化數據

服務量能

以表格方式呈現滿意度調查

結果，並著重於檢討民眾不

滿意意及建議事項之檢討改

進

服務評價

整體服務類報告撰寫心得
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 服務對象滿意度

整體服務類報告撰寫心得

範例-服務評價~服務滿意情形
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 意見回應與改善

傾聽
民意

整體服務類報告撰寫心得

範例-服務評價~意見回應處理情形
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機關業務現況簡介

簡述機關概況與核心業務、服務對象特
色、推動為民服務挑戰、服務理念及關鍵
策略

服務績效
基礎服務、服務遞送
服務量能、服務評價

未來努力方向

簡要說明未來持續精進服務內容特色及
具體作法

整體服務類報告撰寫心得
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整體服務類報告撰寫心得

範例-未來努力方向
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整體服務類報告撰寫心得

範例-未來努力方向
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簡 報 大 綱

參獎申請書撰寫心得01

參獎經驗分享02
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參獎經驗分享

 同心合一、齊心協力
 鴨子划水的功夫
 宣示挑戰的決心
簡報製作

實地評核

即時回應
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參獎經驗分享

 同心合一、齊心協力

具有爭取榮譽的共識

集思廣義腦力激盪

成立問題解決小組，研提解決方案

展現服務熱忱與活力
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參獎經驗分享

 鴨子划水的功夫

平時業務資料的蒐集(1/2)

 考核項目均為平時在做的業務

 訂立相關計畫，落實執行、檢

討、改善
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參獎經驗分享

 鴨子划水的功夫

平時業務資料的蒐集(2/2)

 會議紀錄、活動照片

 辦公環境改善前、後照片

 作業簡化改善前、後之流程圖

 節省經費改善前、後之比較圖
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參獎經驗分享

 鴨子划水的功夫

參訪績優單位的作法

 業務性質相同之機關-便民措施

 業務性質不同之機關-激發創意

 上屆得獎單位-獲得激賞的作法

 企業以客為尊的作法
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參獎經驗分享

 鴨子划水的功夫

民眾意見的處理

 反映好、壞均要蒐集

 辦理情形彙整公布

 建議案須積極研討

 陳情案件統計分析

 重大輿情案件圓滿處理
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心

績效簡報之製作

主軸彰顯機關特色並具震撼性

創新措施可特別標記

創新措施應涵蓋評獎四個構面

評獎配分的變化(資料開放)

摸擬問答題庫(軟、硬體)
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心

績效簡報之製作

文字精簡

善用照片(如改善前後的比較)

圖表強調改善前、後比較

投影片注意編碼

反覆演練，精準掌控時間
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心
實地評核(1/3)

動線規劃
行動劇
短片
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心
實地評核(2/3)

解說人員
• 熟悉資料內容(含附件)
• 要求10分鐘簡述重點
• 瞭解委員的背景及提問
• 面對評審委員的問題臨危不亂
• 一個委員二個陪同
• 總督導(負責彈性、機動支援)
• 模擬問答(報告內容)
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心
實地評核(3/3)

看得到？看不到？
各單位一起動~非服務科單挑，
展現旺盛的企圖心
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評審會場之布置與當日之規劃
醒目之參獎主軸

考核項目績效圖表展現

音響、麥克風、投影機及電腦設備

參觀路線之規劃(展示之物品、人員操作、

案例演練-當機了!How?、海報說明)

多次演練、服務設施測試

評審手冊編印

突發狀況之處理

現場點心的準備

 宣示挑戰的決心

參獎經驗分享
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參獎經驗分享

 宣示挑戰的決心
評審之後的回應~及時切題

評獎構面分組負責

改善前後文字、照片

附件整理

傳遞方式
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  創生台東南迴 



台東南迴 
偏鄉中的偏鄉 

2 



3 

你所不知道的國境之南 



4 

南迴，真的很「難」回 



5 

壯丁被迫離鄉，隔代教養的無奈 



計畫 
名稱 

流域綜合
治理計畫  

 98-100年莫
拉克颱風災後

重建  

 整體性治
山防災計畫  

 氣候變遷下大
規模崩塌防減

災計畫  

 重劃區外緊急
農路設施改善

計畫  

 農村再生社區發
展及環境改善計畫  

 農村再生規劃
及人力培育計畫  

 合計  

98年9月      352,563                 30,000          97,177                          -                 635,485                           -                 67,354        1,182,579  
99年      430,404           3,657,500          85,247                          -                 356,215                           -               240,437        4,769,803  

100年      251,037                96,210        232,856                          -                         -                   264,118                21,360           865,581  
101年      323,337                        -         195,744                          -                         -                     71,230                25,243           615,554  
102年      102,147                        -         165,033                          -                         -                   147,073                21,521           435,774  
103年        96,092                        -         158,770                          -                  58,372                  158,423                12,806           484,463  
104年      245,406                        -           81,107                          -                  67,200                  133,428                19,883           547,024  
105年      161,098                        -         187,809                          -                  55,500                  111,400                13,600           529,407  

106年      188,699                        -         162,941                   29,420                 52,500                  131,552                26,000           591,112  

107年      163,210                        -         136,681                   40,050                129,769                    65,250                22,950           557,910  

總計  2,313,993           3,783,710     1,503,365                   69,470             1,355,041               1,082,474              471,154   10,579,207  

98年莫拉克、105年尼伯特及莫蘭蒂颱風，南迴地區重創!!! 
治山防災及農路改善：約90億元。 
農村再生：約15億元改善農村軟硬體建設。 

單位：千元 
治山防洪，災後復建 

6 



7 
要安居，更要樂業-農村再生計畫凝聚共識 



尋求產業發展契機 

樹豆 

小米 

紅藜 
1.聯合國大會宣布2013年為「國際藜麥年」 

2.穀物中紅寶石。 

3.生長照顧成本低、營養成分高。 

洛神 

釋迦 



紅藜，祖先留給南迴創生的隱藏版禮物 
9 



從作物到產業 

10 
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  熱血青年 





105年台東紅藜作物輔導期 
執行項目說明 

計畫

編號 
產業價值

鏈定位 
計畫名稱 

計畫經

費(萬) 
執行單位 經費來源 

1 研發 
紅藜產業跨域合作第一

期規劃案 
240 

水保局臺東

分局 

農村再生基

金 

2 
研發 

生產加工 
紅藜產業升級計畫 100 臺東農改場 

農村再生基

金 

3 生產加工 
農業生產加工設備更新

計畫 
100 

農糧署/金峰

鄉公所 

農村再生基

金 

4 生產加工 
紅藜示範專區生產環境

改善計畫 
200 

水保局/金峰

鄉公所 

農村再生基

金 

5 生產加工 金峰金灣生產專區計畫 150 金峰鄉公所 金峰鄉公所 

7 行銷服務 
台東地區南迴紅藜品牌

形塑計畫 
60 

太麻里地區

農會 

農村再生基

金 

8 行銷服務 
台東紅藜電子商務行銷

計畫 
- 

台灣好農電

子商務公司 
- 

辦理紅藜產業示範區。 
透過網路行銷，增加消費市場對台東
紅藜的認識。 

發展重點 

首度辦理「台東紅藜，紅了!」產業
記者會。 

種植面積從40公頃增加至100公頃。 
年產值(初級加工品成長約2倍，達

$9,900萬元)。 

發展成效 
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農改場協助農民改善台東紅藜種植技術 
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16 
建立台東紅藜官方網站 



南迴四忠-高世忠、林建中、樊永忠、吳正忠 
17 



執行項目說明 
計畫
編號 

產業價值
鏈定位 

計畫名稱 計畫經
費(萬) 

執行單位 經費來源 

1 研發 紅藜產業跨域合作第二期規
劃案 

290 
水保局臺東分局 農村再生基

金 

2 研發生產 台灣藜產業升級計畫 
  

臺東農改場 臺東農改場 

3 研發生產 建立紅藜良好農業規範計畫   臺東農改場 臺東農改場 

4 生產 小型農機具補助計畫 
- 

農糧署 農村再生基
金 

5 生產 105年度農業生產加工設備
更新計畫 25 金峰鄉公所 農村再生基

金 

6 生產 金峰金灣生產專區計畫 150 金峰鄉公所 金峰鄉公所
預算 

7 行銷服務 台東紅藜電子商務行銷計畫 - 台灣好農電子商務公司 - 

8 生產 金峰鄉嘉蘭村紅藜產區生產
環境改善計畫 630 水保局臺東分局 

農村再生基
金 

9 生產 大武鄉大竹村紅藜產區生產
環境改善計畫 260 水保局臺東分局 

農村再生基
金 

10 生產 達仁鄉安朔村紅藜產區生產
環境改善計畫 540 水保局臺東分局 

農村再生基
金 

11 生產 金峰鄉嘉蘭村紅藜產區生產
環境灌溉用水改善計畫 110 金峰鄉公所 

農村再生基
金 

12 生產 達仁鄉安朔村紅藜產區生產
環境灌溉用水改善計畫 110 達仁鄉公所 農村再生基

金 

13 生產 卑南鄉南迴區域雜糧加工中
心周邊環境改善工程 1,100 水保局臺東分局 農村再生基

金 

14 行銷服務 台東紅藜紅地毯行銷計畫 100 水保局臺東分局 農村再生基
金 

改善紅藜生產環境。 
強化品牌曝光，營造台東紅藜高優質
品質形象。 

紅藜加工產品多元化。 

發展重點 

生產面積由100公頃增加至200公頃。 
持續強化跨域合作夥伴投入，建構台
東紅藜完善的上下游產業鏈。 

產地收購價格漲升，成長約1.5倍。 

發展成效 

18 
106年台東紅藜產品推廣期 
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19 
2017台東紅藜季產業推廣聯盟 



1531期 
106.3.20~106.3.26 

20 
 商業周刊專題報導 



21 
義美食品契作生產環境實勘 



執行項目說明 
計畫

編號 

產業價值

鏈定位 

計畫名稱 計畫經

費(萬) 

執行單位 經費來源 

1 研發 紅藜產業跨域合作第
三期規劃案 340 水保局臺東分局 農村再生基金 

2 生產 
太麻里鄉香蘭村紅藜
產區生產環境灌溉用
水改善工程 

100 太麻里鄉公所 農村再生
基金 

3 生產 
金峰鄉嘉蘭村及壢坵
村紅藜產區生產環境
改善計畫工程 

195 水保局臺東分局 農村再生基金 

4 加工 南迴紅藜區域加工中
心建置計畫 1270 臺東縣農會 行政院花

東基金 

5 加工 
卑南鄉南迴地區農學
市集周邊景觀改善工
程 

2,000 水保局臺東分局 農村再生基金 

6 研發 運用紅藜殼生產生技
產品研發案 200 嘉義創新創業研

發中心 
農村再生
基金 

7 行銷服務 台東紅藜季大地藝術行銷計畫 240 水保局臺東分局 農村再生基金 

8 行銷服務 台東紅藜電子商務行銷計畫 — 台灣好農電子商
務公司 — 

建置「台東紅藜區域加工中心」，提
升台東紅藜加工效能與穩定品質。 

完成產業價值鍊，由市場自主帶動紅
藜產業發展。 

發展重點 

台東紅藜種植總面積達300公頃、一
級原料(乾燥脫粒)產值達1.12億元。 

「台東紅藜季」成功形塑特色產業品
牌，並成為台東縣春季特色活動，持
續媒合國內知名企業公司契作。 

發展成效 
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107年台東紅藜產業發展期 



台東紅藜進軍生技產業 
23 



24 
台東紅藜米乖乖新品發表會 



義美食品與台東紅藜契作記者會 
25 



26 
建置台東紅藜區域型加工中心 



跨域合作推動台東紅藜產業 

為推動台東紅藜產業的發展，跨域合作之機關單位擴及中央、 地方、 學術研究與農民組織團體，計約 
21個單位，人才投入近200人，其帶動效益層面非常廣大。 

中央
單位 

國家發展委員會 

農業委員會 

農業委員會臺東區農業改良場 

農業委員會農糧署 

農業委員會水土保持局 

臺東縣政府 

太麻里鄉公所 

金峰鄉公所 

大武鄉公所 

達仁鄉公所 

地方
單位 

農民
團體 

太麻里地區農會 

研究
單位 

財團法人金屬工業 
研究發展中心 

食品工業發展研究所 

慈濟科技大學 

27 



台東紅藜行銷通路 
28 

餐廳
飯店 

摩斯漢堡 七里坡紅藜 
養生餐廳 

MATA家屋 
原住民會館 COCO茶飲 

曙光飯店 桂田酒店 GAYA酒店 鹿鳴溫泉酒店 

富野溫泉飯店 

飲品 

生技 
產品 

零售
通路 愛買販賣店 家樂福賣場 

全家超商 統一超商 

原穀傳說企業社 

台灣好農電商平台 
財團法人金屬工
業研究發展中心 

原物料
行銷 

樊事用心 

都藜氏有限公司 峰忠傳奇 率馬企業有限公司 

蓋亞那工坊 信豐農場 

除了公部門投入外，亦有各大食品廠商大量開發二級加工，及各大行銷通
路皆齊心協力共同推動，欲求翻轉南迴產業，計約34個單位。 

義美食品 喜年來食品 
加工
食品 

糖果樂園有限公司 

德朱利斯有限公司 乖乖有限公司 
台灣森永製菓 
股份有限公司 

寵物
飼料 

福壽實業股份公司 

藍色愛情海餐廳 



非典型公務員 

29 



配合農民夜間召開跨域說明會 
30 



赴台南東山休息站跨縣市行銷台東紅藜 
31 
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32 
發起並爭取國發會花東基金建置紅藜加工中心 

農糧署 
106.8 

國發會 
106.12 

臺東縣政府 
106.07 

臺東縣農會 
106.06 

行政院 
107.02 

臺東縣政府 
107.02 

臺東縣政府 
107.10 

臺東縣農會 農糧署 
107.7 

細部執行計畫書提送及審核 

花東 
基金 

核定 

計畫提送及審查 

委託執行 



用紅藜創生 
   整個南迴 
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台東紅藜產業推廣效益 

總種植面積：從40公頃提升至300公頃，成長7.5倍 

每公頃產量：由900公斤提升至1500公斤，成長2.5倍 

一級生產總產量：由36公噸提升至450公噸，成長12.5倍 

34 



105年產值$0.9億元 

106年產值$20.15億元 

107年產值$24.18億元 

總產值 
45.23億元 

未來公部門投入經費會大幅減少，
而紅藜產業效益會持續增加。 

台東紅藜生技研發出紅藜酵素、
紅藜修護面膜等商品，榮獲美國
匹茲堡國際發明獎金獎與克羅埃
西亞特別獎 

105年-107年紅藜跨域合作專案公部門共投入$7,410萬元 
包含生產環境改善工程與行銷推廣 

35 
台東紅藜產業推廣效益 
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品牌海外行銷 
創立台東紅藜各種加工品品牌 



地方產業發展帶動農村旅遊 
37 



序號 項目 說明 

1. 關鍵字累積 

 台東紅藜官網，點擊瀏覽量已達80
萬人次。 

 台東紅藜季記者會，105年至107年
網路媒體相關露出報導累積超過300
則。 

 建置「台東紅藜」維基百科，增加
與累積「台東紅藜」關鍵字被
Google引擎搜尋到的機會和可能性。 

2. 網路社群 

 台東紅藜臉書粉絲團，成立至今9個
月，按讚數已達12,419人次，觸及
人數已突破90萬人次。 

 臉書貼文數累積超過150則。 

3. 議題操作 

 紅藜專書《走一條藜家不遠的路》，
全台發行量5,000本。 

 台東紅藜雜誌企畫文案，親子天下
與愛玩客雜誌，全台4,300家以上的
7-11上架販售。 

 台東紅藜部落賞花旅遊活動（偏愛
趣旅行），瀏覽量達140萬人次。 

新科技媒體應用成效 

「台東紅藜季」單日媒體
露出並突破百則以上 
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走一條「藜」家不遠的路 

39 



3500 

3550 

3600 

3650 

3700 

3750 

104 105 106 107 

人
數 

年 

紅藜產業帶動南迴地區人口回留成長 

以金峰鄉為例，總人口變化情形。 
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41 老人家樂業 



南迴原鄉五年祭 
42 



媒體效應持續擴散 
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萬物糧倉 大地慶典 
香草產業 

夏雪芒果 
台東紅藜 

縱谷線 

南迴線 

海岸線 

都會區 
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