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重 要 施 政 成 果 

重要成果 

壹、市場輔導業務： 

一、輔導保證責任臺北市站前地下街場地利用合作社及保證責任臺北市台

北地下街場地利用合作社健全各項管理機制，暨不定期派員至商場督

導管理營業秩序，提供市民更舒適便利的休閒購物場所。 

二、臺北市龍山寺地下街商場安置戶店舖自治委員會於 107 年 9月 15 日、

16 日舉辦龍山寺地下街推廣活動之第八屆艋舺盃象棋大賽，並結合商

場店鋪業者提供之民間資源共同促銷,以吸引人潮、刺激商場商機與買

氣，活動 2天人潮流動提升 35%，店家平均營業額增加 20%-25%。 

貳、公有零售市(商)場業務： 

一、辦理市長與青年攤商有約座談會： 

於 107年 10月 8日舉行市長與青年攤商進行面對面座談(人次48人)，

對於傳統市場未如何永續發展進行觀念上交流並傾聽地方意見需求反

映，分享市場現代化經營模式觀念，加速傳統市場轉型和現代化管理。 

二、舉行 107 年市集營運評鑑頒獎典禮： 

臺北舉行市集營運評鑑，針對所轄 54個公有零售市(商)場，邀請外部

評委至現場評核市集環境品質。獲得表揚者有士東、華山、成功、安

東、社團法人臺北市光華商場發展協會、光華數位新天地(4、5樓)自

治會、建國、信義等自治會。本頒獎典禮透過柯市長親自頒獎及增加媒

體曝光度，加強市集形象宣傳。本次媒體效益，計有電子 3則、報紙 1

則、網路 10 則，共有 14 則露出。 

三、市場攤商教育訓練觀摩： 

於 107 年 12 月 27 日規劃市場觀摩課程,邀集臺北市各公有市集攤商、

自治會幹部(人次約 40 人)前來參與，前往新北市觀摩曾獲經濟部星級

認證優良市集攤位特色，吸收最新資訊並進行經驗交流，以提升傳統

市場自理組織幹部經管理知識，及攤商對攤位改造觀念建立。 

四、拍攝「老市場新味道」系列短片： 

由於長期伴隨市民走過若干時光的北市傳統市場，已經開始逐漸進化、

改變，無論是全面改建、部分翻新抑或是轉型活化，有將這些過程與

改變以影片的方式記錄下來需要。故進行「老市場新味道」系列短片

拍攝（《老市場新開張》、《歡喜再相聚－大龍市場》、《心聲新生－

環南市場》、《許一個新願－成功市場》、《舊人情老味道－南門市

http://www.tcma.gov.tw/pages/list.aspx?Node=111&Type=1&Index=6


場》、《傘頂下的期盼－第一果菜及魚類批發市場》、《從磚紅到草綠

－建成圓環》、《市場不一樣》），107 年 11 月 19 日於誠品電影院舉

辦影片分享會，邀請市場攤商、拍攝團隊等貴賓出席與會，並已刊登

臺北市政府產業發展局 YouTube 頻道（https://goo.gl/C2hCaa），邀

請更多民眾於網路上 點閱觀賞。 

五、公有零售市場配合辦理安心外食政策獎勵計畫： 

107 年全年度計有 10 處市場自治會(水源、成功、安東、龍山、西寧、

中研、士東、西湖、東門、龍城)辦理安心外食計畫，進行安心外食政

策推廣。 

六、盛食交流平台： 

為了響應環保及資源不浪費，與社會局合作辦理「盛食交流平台」，截

至 107 年 12 月底已有 6 處市場參與(士東、南門、興隆、成德、永春

及木新市場)，已提供食材總重量約 17,000 公斤，約 38,000 人次受

益。 

七、禁用一次性及美耐皿餐具： 

為維護市民身體健康，並力行垃圾減量、節能減碳、保護環境，推動禁

用一次性及美耐皿餐具政策、確保吃的安全，臺北市公有零售市場飲

食攤共有 716 攤，截至 107 年底已有 482 攤完成換置環保餐具。 

八、加強市場衛生安全自主管理： 

(一)完成 46 處市(商)場每季進行 1次消毒噴藥作業。 

(二)完成 40 處公有市(商)場投放鼠餌。 

九、辦理市場公安申報、消防申報及舉行市(商)場消防演習： 

107 年完成所有市場公安申報、消防申報及舉行所有市場消防演習，期

以增進各市場業者各項災害緊急應變逃生及搶救能力。 

十、臺北市公有零售市場環境衛生提升方案： 

  107 年挑選 14 處試辦市場進行攤商設置乾濕分離改善環境設施，透過

攤台設備改善補助、管理重點稽查、加強委外清潔人力垃圾清運頻率等

方式，達到乾溼分離、垃圾不落地等政策目標 

十一、推動市場電子支付:西湖市場 107 年 10 月 15 日導入悠遊卡支付服

務。後續將逐步推廣至市場攤商租金單之智慧支付。 

參、批發市場業務： 

一、臺北市政府違法屠宰聯合查緝：會同行政院農委會防檢局、本府衛生

局、警察局、環保局、動保處、建管處、商業處與財政部國稅局等單位

https://goo.gl/C2hCaa），邀請更多民眾於網路上
https://goo.gl/C2hCaa），邀請更多民眾於網路上


組成違法屠宰聯合查緝小組辦理違法屠宰查緝作業，7月至 12 月底共

計 46 場次。 

二、為平抑農產品價格波動，本處於 107 年 12 月 14 日辦理臺北市政府員

工團購高麗菜活動，總計購買 11,860 公斤。 

肆、攤販管理業務： 

一、2018 臺北夜市打牙祭：以「打造夜市之星」為主題，於 107 年 7月 19

日至 8月 10 日於六大夜市辦理。活動效益傳統媒體達 5則以上，新媒

體 45則以上，實體及網路參與人數 10,242 人次以上，網路觸擊率 200

萬次以上。 

二、為紓解夜市消費者如廁需求，推動友善廁所推廣計畫。截至 107 年 12

月底共有 14 處夜市及 6 處日間攤販集中區共 50 家店家參與本項計

畫。 

三、推動「公有零售市場及臨時攤販集中場飲食區更換一次性及美耐皿餐

具補助計畫」： 

    為鼓勵願意配合及已配合本府禁用一次性及美耐皿餐具政策之公有市

場及臨時攤販集中場飲食類攤商，擬以採部分補助方式提供經費予各

市場自治會，由自治會統籌購置陶、瓷、玻璃或不銹鋼等材質製成且

可重覆清洗使用之環保餐具供攤商使用，107 年 12 月底遼寧、大龍、

延三、南機場、臨江、南昌路二段、華西街、雙城夜市已完成換置餐

具。 

四、107 年 12 月底輔導公有市場及攤販集中場自律參與「夜市食材登錄平

台」之攤販累計至總營業攤數 100%(飲食攤總數計 748 攤，748 攤參與

登錄)。 

五、為提供民眾良好的夜市營業環境，市場處持續邀集環保局、衛生局、警

察局等相關單位至 14 處夜市進行聯合稽查，107 年已稽查 2,700 攤

次。 

伍、市場工程： 

一、市場改建工程： 

(一)成功市場改建工程：連續壁工程於 107 年 7月完工。     

(二)南門市場改建工程：中繼市場工程於 107 年 8月開工。 

二、市場整修工程： 

(一)辦理後港超市外牆整修工程，於 107 年 8月 27 日開工。  

(二)辦理公有零售市場小型修繕工程，完成士東、蘭州等市場整修工程。

士東、蘭州市場整修工程，於 107 年 10 月 11 日開工。 



(三)辦理錦安市場周邊地磚整整修工程，於 107 年 10 月 11 日開工。 

(四)辦理家禽批發市場整修工程及龍山寺地下街整修工程，於 107 年 10

月 14 日開工。 

(五)辦理公有市場機電整修工程，家禽批發市場機電整修工程於 107 年

8月 26 日開工，107 年 10 月 24 日完工。建國市場電力改善工程於

107 年 8月 15 日開工，107 年 9月 26 日完工。公有市場（含超市)

電梯整修工程(環南、龍山、華山、成功)於 107 年 8月 3日開工，

107 年 12 月 30 日完工。 

三、提升傳統市集環境，增進使用效能： 

(一)土木工程改善：107 年完成後港超市大樓外牆整修、光復市場整修、

永樂市場門面整修及松江窗戶更新及龍山寺地下街整修工程。 

(二)機電工程改善：107 年完成環南、成功、龍山及華山等 4 處市場電

梯汰換，完成建國、站前地下街、家禽及西湖等 4處市場機電整修工

程。 

(三)市場綠美化：107 年完成光華、北投、永樂、士東、成德、民族漁市

場等 6處市場綠美化工程。 

陸、資產活化再利用： 

一、公開招標及續約議價作業： 

(一)攤位公開招標與續約議價作業：共計完成 71 攤，總使用費為

3,512,396 元/年。 

(二)超市公開招標與續約議價作業：共計完成 1 家超市，總使用費為

6,162,000 元/年。 

(三)其他公開招標與續約議價作業：包含西湖綜合大樓地下停車場、光

華數位新天地商場大樓北側外牆設置 LED 廣告物 A 處、南松市場南

區、東區用地作臨時停車場、龍城市場大樓地下停車場，總使用費為

15,685,484 元/年。 

柒、法規及 SOP 訂定、修正及廢止作業： 

「臺北市市場處性騷擾防治申訴及調查處理要點」自 107 年 9月 14 日

生效、「臺北市市場處工作場所性騷擾防治措施、申訴及懲戒要點」自

107 年 9月 14 日生效。 

未 來 施 政 重 點 

壹、市場輔導業務： 

一、地下街管理業務： 



(一)輔導保證責任臺北市站前地下街場地利用合作社及保證責任臺北市台北地下街

場地利用合作社，並健全台北地下街、站前地下街及龍山寺地下街各項管理機制

暨不定期派員至商場督導管理營業秩序，提供市民更舒適便利的休閒購物場所。 

(二)賡續辦理龍山寺地下街推廣活動，並結合商場店鋪業者提供之民間資源共同促

銷，以吸引人潮、刺激商場商機與買氣。 

二、引進民間資金活化市場： 

(一)辦理市場 BOO 改建案，以民間財力協助市府改建老舊私有市場，減少市府徵收

私有地之財政負擔。 

(二)賡續引進民間資金開發興建市集，並透過引進民間資金，活化市場管理，推動

新(改)建市場以促進民間參與公共建設法方式開發興建。 

貳、公有零售市(商)場業務： 

一、市場改建攤商搬遷進駐計畫： 

為因應大龍市場完工進駐及南門、環南進駐中繼市場，本處將督導攤商培養自主

管理習慣，作法包括： 

(一)規劃完善攤位軟硬體配置，達到乾濕分離、垃圾不落地。 

(二)辦理教育觀摩和訂定自治公約，培養自律習慣禁止機車進入。 

(三)提供攤台設備改造補助，進行攤位環境改善、具備在地特色。 

二、市場改建與整修： 

賡續推動大龍、環南、成功等市場改建，未來持續推動北投、松江、信義等市場進

行整修，以維建物使用安全。 

三、管理機制改造： 

(一)配合實際改(整)建期程辦理攤商觀摩教育訓練，學習現代化經營模式。 

(二)建立市場、攤商自我要求(內部管理)，輔導建立市集經營管理 SOP，使自治組織

永續發展。 

四、營運環境改造： 

(一)友善的消費環境： 

   1.推動食材登錄和更換一次性及美耐皿餐具。 

   2.持續推動盛食交流平台。 

   3.推廣無現金交易、電子支付。 

   4.推動進行用電、消防安全檢測。 

(二)特色的標竿學習： 

持續推動市集評鑑及輔導各市場自治會訂定組織公約，透過競爭機制獎勵績優市

集，打造臺北市優質市集新文化。 

(三)市集行銷活動推廣： 

http://www.tcma.gov.tw/pages/list.aspx?Node=111&Type=1&Index=6


辦理臺北傳統市場節塑造市集品牌，提供改建市場開幕行銷補助等。 

參、市場業務： 

一、加強農藥殘留檢驗，維護食品安全。 

二、辦理農產品促銷活動，緩和價格波動。 

三、改善批發市場經營環境，提供產、銷、消三方整潔明亮之市場，增進批發市場流通

效率。 

肆、攤販管理業務-打造具特色之友善日夜市： 

一、為提升夜市整體環境品質，將以建構現代化市集及市集改造為目標，進行「市集整

頓大變身方案」，希透過五要政策(組織要健全、營運要秩序、商品要安心、環境

要清潔、場所要安全)，逐步推展市集蛻變為現代化、安心健康之市集，同時配合

五要評鑑，以競爭和補助雙軌併行方式進行，逐年改善夜市環境，並藉由標竿學

習，提升營運及服務品質，塑造夜市新風貌。 

二、為強化攤販集中場食品安全，除聯合市府各相關部門辦理相關稽查及要求餐飲攤

販公開食材來源於食材登錄平台外，並持續辦理夜市更換一次性及美耐皿餐具補

助計畫。 

伍、市場工程： 

一、賡續辦理環南市場改建工程、成功市場改建工程、大龍市場改建工程、臺北魚類及

第一果菜批發市場改建工程、南門市場改建工程。 

二、賡續辦理各市場零星修繕工程、零售市場計畫型整修工程、市場機電整修工程。 

陸、資產活化再利用： 

一、持續進行閒置資產整頓暨再利用，增進市有財產之使用及營運效益。 

二、賡續推動現行管理法規修訂作業-檢討現有各項管理規章，不合時宜法規儘速修法，

使法規符合實際需要及更具可行性。 

資料提供：臺北市市場處 

 


