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2026台北國際美食節-漢堡嘉年華 

【招商申請須知】 

壹、活動目的 

為行銷本市特色美食、促進餐飲產業發展，規劃於圓山花博以漢堡為

主題，辦理「2026台北國際美食節-漢堡嘉年華」，招募本市至少50間以上

品質優良之特色店家參與展售，藉由多元促銷活動與行銷資源挹注，推廣

業者品牌形象與知名度，刺激消費提升買氣，帶動店家營業額成長。 

貳、主辦單位 

臺北市商業處 

參、活動日期與地點 

一、活動日期：115年8月29日(六)至115年8月30日(日) 

二、活動時間：每日下午2時至晚上8時 

三、活動地點：圓山花博花海廣場(臺北市中山區玉門街1號) 

肆、招募攤位類型 

本次市集以漢堡為主題，店家招募將以下列四種餐飲類型為主要對象，如

業者有意願推出市集限定餐點將優先錄取。 

一、經典餐食：包括漢堡、熱狗、薯條等經典漢堡相關餐食。 

二、特色餐食：包括墨西哥捲餅、塔可與比薩等特色餐食。 

三、風味甜點：包括鬆餅、冰淇淋、布朗尼等甜點和小吃。 

四、風味飲品：包括咖啡、汽水、奶昔等各類飲品。 

※本次市集限定餐點主題以「最」為核心，品牌可自行發想符合品牌特色

之餐點（如最狂野漢堡、最罪惡漢堡、最臺味漢堡等），並於活動期間推

出。 

伍、參展費用 

符合參展資格並通過審核之業者僅需繳交保證金新臺幣3,000元整，由主辦

單位提供攤位場地及標準規格設備，若有額外設備與布置需求，則收取相

對應產生之額外費用。 
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陸、展位規格與設備 

一、展位皆附一個主辦單位公制招牌，尺寸 100 x 30 cm。 

二、三米帳篷後方有圍布遮蔽，與隔壁直接相鄰無間隔，若要左右間隔，

請自行設置隔材，或可跟主辦單位加購圍布。 

三、展位裝潢限高 200 公分，框架整體負重上限為 5 公斤。 

四、展位及淨地設備規格如下： 

 展位 淨地 

保證金 

(撤場驗

退手續

完成後

退還) 

NT$ 3,000 / 個 NT$ 3,000 / 個 

3D 

示意圖 

 

9 平方米空地 

長度 300 cm  

寬度 300 cm 

展位 

架構 

三米帳長 300 × 寬 300 × 柱高 220 cm 

頂高 340 cm 

淨地無裝潢、無燈具 

設計展位時請連燈光照明一併考慮 

基本 

設備 

攤位招牌 x 1 

IBM 桌 x 1 

椅子 x 2 

帳篷頂燈 x 1（黃光）  

圍布 x 2（前後） 

雙孔插座 x 1(110V、5A電力) 

攤位招牌 x 1 

雙孔插座 x 1(110V、5A電力) 

注意 

事項 

參展期間貴重物品請自行保管或隨身攜帶，以免遺失或遭竊。 

基本設備為附贈，撤除不提供額外退費，也不提供其他項目折抵、加價換購。 

每展位電力規格內含一組 110v 5A 電力，若有額外用電量需求請自行加購。 

※ 會場每日供電時間：10:00 - 20:00 
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柒、參與店家申請資格 

一、具公司/商號合法登記(公司登記/商業登記/稅籍登記)。 

二、以設籍於臺北市之業者為主要參與對象。 

三、設籍於臺北市以外縣市之業者，販售商品需與活動主題高度相關(入選

店家以10家左右為原則)。 

四、須有投保產品責任險證明。 

五、販售餐點合於本次招募攤位類型。 

六、前一年無重大違法紀錄、三年內無重大違反食品衛生管理規範。 

七、店家於活動現場須提供至少1種無現金交易服務方式(如：悠遊付、

LINEPAY、街口等)。 

捌、店家遴選原則： 

一、遴選指標 

遴選指標 占比(%) 

餐食符合主題 40 

曾獲公開獎項/媒體報導 30 

具故事性或融合在地元素 20 

資料完整性與配合度 10 

加分項目： 

 可配合推出市集限定餐點。 

※市集限定餐點主題請以「最」為核心，品牌可自行發想符合品牌特

色之餐點（如最狂野漢堡、最罪惡漢堡、最臺味漢堡等）。 

 願意於活動結束後1個月內於店內販售限定品。 

二、遴選做法 

(一)依據店家報名資料進行資格審查(合法登記、須投保產品責任險、具

備電子支付等)。 

(二)針對符合資格之業者進行遴選，確認正取(50名)、備取名單(20名)後

通知業者。 

玖、獲選店家行銷資源 

獲選店家除可於活動期間進行展售外，亦將有機會獲得市府多項宣傳資源

挹注，協助提升品牌曝光、現場消費及活動後門市消費效益。 
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一、事前露出 

(一) 活動網頁：本次活動將設置專屬頁面，並設置參展品牌介紹，呈現

店家故事、基本資訊、招牌商品、限定餐點、攤位位置等，使民眾

於活動前即可認識品牌，並於活動後持續曝光。 

(二)市府平台：參展品牌將有機會於臺北市政府商業處官方宣傳管道曝

光，如粉絲專頁、新聞稿等管道。 

(三) KOC 推廣：針對商工登記在籍臺北市且具實體門市之參展店家，

將優先安排 KOC進行體驗分享，透過圖文貼文、限時動態及短影

音等形式，提升店家於年輕族群及美食社群間之討論度。 

二、活動中集客 

現場消費折抵：活動將提供民眾消費折抵券，引導民眾於不同攤位消

費，增加店家現場銷售機會，店家所收受之折抵券，可於事後與執行

單位換取等額現金。 

三、活動後導客 

實體門市回訪折價券：針對商工登記在籍臺北市且具實體門市之參展

店家，規劃活動後門市回訪折價券機制，將市集活動人潮延伸至店家

實體門市，協助業者於活動後持續創造來客與消費效益，店家所收受

之折抵券，可於事後與執行單位換取等額現金。 

壹拾、申請期間與方式 

一、報名方式：申請期間前往活動報名網址完整填寫品牌報名表

(https://forms.gle/xMgUF23rrVCCBesV9)後送出，即完成報名申請。 

二、申請期間：即日起至115年7月10日(五)止。 

三、入選結果公告：115年7月22日(三)(含)前，於臺北市商業處官網公告。 

四、保證金繳交：115年7月22日(三)至115年8月5日(三)止。 

壹拾壹、保證金繳交與退還： 

一、正取名單公告後，執行單位將與入選店家聯繫並提供保證金匯款資

訊，入選店家需於前項述明之指定時間內，將保證金3,000元匯至指定

帳戶後，方算完成參展手續；若未於指定時間內完成匯款，將喪失活

動參展資格。 

 

https://forms.gle/xMgUF23rrVCCBesV9
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二、活動結束，參展店家完成現場簽退，並經執行單位確認參展店家未違

反參展規定後，保證金3,000元將全數退還，退還方式依主辦單位與執

行單位規定辦理；若因店家自身因素臨時未出席活動，或活動期間造

成場地、設備損壞、違規行為等情事，保證金將予以沒收。 

壹拾貳、重要時程表 

日期 重要事項 內容說明 

115年7月10日(五) 參展報名截止 
業者完成線上報名後，主辦單位

將依據報名資料進行審查，並公

布入選名單，入選店家須於指定

期間內繳納保證金。 

如未如期完成匯款，將取消該店

家之參與資格。 

115年7月22日(三) (含)前 入選結果公告 

115年7月22日(三)至 

115年8月  5日(三) 
參展店家保證金繳交 

115年8月7日(五) 

電力、 設備加購、預

計擺放電器清單 

-申請截止日 

店家如有加購電力與設備之需

求，務必於指定時間前完成申請

與匯款。 

品牌行銷資料 

- 繳交截止日 

入選店家須於指定時間前提供圖

檔清晰之形象照片/文字等品牌行

銷資料，以確保本次活動行銷宣

傳呈現最佳效果。  

115年8月12日(三) 
電力、設備加購 

-匯款截止日 

如未如期完成匯款，將取消該店

家追加之設備。 

115年8月14日(五) 

無防焰標章之現場佈

置物件 

-審查截止日 

現場佈置若有使用布幕、地毯等

物品，現場物件均須檢附防焰標

章，若無防焰標章需於指定時間

前提供照片備核，主辦單位將確

認後通知是否可使用。 

115年8月28日(五) 參展店家進場布置 

下午4時至晚上8時開放業者進場

布置 

＊如為車輛必須配有卸貨證，於下午6

時至7時50分進場，且最晚晚上8時前

必須駛出園區。下午4時至6時只開放

人員步行或用拖車，車輛不得進入。 
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115年8月29日(六)至 

115年8月30日(日) 
正式活動時間 

早上8時開放業者自由進場，最

晚需於展前半小時（下午1時30

分）佈展完畢。 

正式活動時間為下午2時至晚上8

時。 

115年9月30日 (三) 

(暫定) 
業者保證金退款日 

活動期間無缺席/中途退出/破壞

公物與違反規定者，活動結束

後，保證金 3,000元將全數退

費，退費方式依主辦單位與執行

單位規定辦理。 

備註： 

1. 以上日期若有異動，將另行通知參展店家。 

2. 確定獲選之參展店家可詳參【2026 臺北國際美食節 漢堡嘉年華參展手冊】。 

壹拾參、聯絡方式 

一、執行單位：財團法人中國生產力中心 

二、工作小組電話：(02) 2698-2989轉03246賴小姐/02888張先生 

傳真：(02) 2698-9250   E-mail：03246@cpc.tw 

 


