
- 1 - 
 

臺北市政府文化局委託辦理 

「2024臺北音樂不斷電規劃執行案」 

需求說明書 

壹、前言：  

    為鼓勵流行音樂創作，臺北市政府文化局自 104年起辦理「臺北音樂不

斷電」，提供音樂創作者演出平台及培訓機會，挖掘潛力音樂人，讓原創音

樂人有機會直接面對觀眾，藉此帶動觀眾閱聽習慣。本案今(113)年為第 10

屆辦理，將延續歷屆辦理成效與經驗，辦理內容預計結合過去 9年成果，並

將串聯本市今年示範暖身辦理之 TAIPEI FOCUS 臺北潮國際（名稱暫定，活

動日期預定為 113年 9月 2日至 9月 8日）大型複合式展演活動。 

貳、履約期間： 

以決標日起至 113 年 11 月 20 日止完成履行採購標的之供應，並配合機關相

關審查作業至驗收完成為止。 

參、預算經費： 

  本案預算金額為新臺幣柒佰伍拾萬元整(NT$7,500,000)。 

肆、委託工作內容： 

一、 辦理臺北音樂不斷電 10週年演出 

(一) 以臺北音樂不斷電 10 週年為題，規劃活動主軸精神，辦理為期 2

天之音樂展演，邀請至少 10組臺北音樂不斷電歷屆入選團隊（原

則以 10-12強名單為主，詳附件）演出，並提出選團論述等說明；

並搭配至少 4組知名樂團/歌手演出（卡司規劃應考量提高觀眾參

與度）；每組團隊演出時間至少 30分鐘，演出名單須經機關核定。 

(二) 辦理場地以信義區、南港區為主，機關已預留本市信義區香堤廣

場、香堤大道及信義威秀徒步區 113 年 9 月 4 日（三）至 9 月 16

日（一）檔期，南港區臺北流行音樂中心戶外場域 113 年 9 月 3

日（二）至 9 月 9 日（一）檔期，廠商得擇期擇地點辦理，並應
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規劃每日至少 2處舞台，實際辦理日期、場地依機關核定。 

(三) 為延續本活動挖掘潛力音樂人之精神，需規劃辦理演出團隊徵選

計畫，選出至少 6 組團隊參與本展演。參選對象不限於素人，音

樂類型不拘，徵選計畫由廠商自提，並應於正式演出前安排專業

培訓課程，培訓形式不限。 

(四) 廠商應協助前述 10 組歷屆團隊於正式演出前辦理至少 1 次團練

（含場地提供），並安排專業師資提供演出實務指導及意見交流。 

(五) 本展演應以正式演出規格策劃辦理，由廠商負責場地配置、技術

執行、硬體建置(如舞台、燈光音響設備、場地布置等)等，並安

排演出團隊事先彩排。 

(六) 本展演應規劃至少於 1 個網路平台同步直播，直播平台由廠商自

提，並應取得演出內容相關授權。 

(七) 本活動應依「本府舉辦大型活動專章規範內容」及「臺北市大型

群聚活動安全管理自治條例」辦理，活動規模如達大型群聚活動

標準，需負責撰擬活動安全及交通維護計畫。 

二、 辦理至少 1場交流或媒合活動，內容形式不拘，地點依機關規劃暫定為

臺北流行音樂中心場域，參與對象以臺北音樂不斷電歷屆入選團隊（附

件名單）為主，並可依活動性質規劃邀請業界相關單位/人員參與。 

三、 調查並整理臺北音樂不斷電歷屆入選團隊（附件名單）發展近況，包含

團隊運作狀態及重要事蹟（如獲獎/入圍紀錄、專輯發布、重大演出活

動等資訊），供機關後續推廣參考。 

四、 行銷宣傳計畫 

(一) 擬定行銷宣傳計畫，宜加強新媒體通路宣傳，善用社群媒體、網

路行銷等多元方式，以達宣傳效益，促進市民參與。 

(二) 負責主視覺設計，並可規劃製作文宣品/宣傳品，由廠商規劃品項

及數量，機關同意後執行。 

(三) 辦理 1 場宣傳活動，形式不限(可跳脫一般記者會形式)，執行專
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業新聞媒體作業，如媒體邀約等。如需致詞稿、新聞稿等各項資

料應於宣傳活動前提供，新聞稿需經機關同意後發布；並應於活

動後整理媒體露出統計資料。 

(四) 負責操作管理「臺北音樂不斷電」社群平台，包含臉書專頁、

Instagram及 YouTube。 

(五) 配合機關相關宣傳資源（如文化快遞、官網、臉書等），提供上稿

圖文素材；履約期間如有相關媒體報導/採訪邀約，需協助依機關

需求撰擬文案。 

(六) 依機關需求配合與本府「臺北潮國際 Taipei Focus」（活動日期預

定為 113 年 9 月 2 日至 9 月 8 日）活動串聯及共同宣傳等事宜。

廠商另可規劃本案與臺北潮國際響應串連提案，形式不限，經機

關同意後執行。 

五、 活動紀錄 

(一) 每場次活動/演出皆應提供專業攝影照片，攝影圖像應達 1,200萬

像素、300dpi（含）以上。 

(二) 剪輯全場次演出 5分鐘精華版影音 1支，影片檔解析度應 Full HD 

1,920*1,080（含）以上。 

(三) 所提交之攝影圖像及影片，基於後續公益宣傳目的，廠商應確保

永久、無償授權供機關為任何之利用且不受地域、場合、專案內

容之限制，並將相關授權文件於結案時併交機關。 

六、 其他應履行事項 

(一) 針對本案活動進行民眾參與滿意度調查及意見回饋蒐集，並提供

統計分析結果，辦理形式由廠商自提。 

(二) 依據機關需求不定期提出工作進度報告，並出席相關會議及提出

說明或簡報。 

(三) 因本案所辦理之各項活動、輸出/文宣製作等涉及著作權利用相關

事宜，皆應取得合法授權；如有侵權行為，由廠商自行負責。 
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(四) 本案所獲得之相關資訊、文件與檔案，所有權均屬機關，廠商應

無條件提供且不得拒絕；廠商蒐集及提供各項個人資料時，應符

合「個人資料保護法」等相關法令之規範，如有違反應自負法律

責任，致機關遭受損害者，廠商應負賠償責任。 

(五) 依預算法第 62-1條：基於行政中立、維護新聞自由及人民權益，

政府各機關暨公營事業、政府捐助基金百分之五十以上成立之財

團法人及政府轉投資資本百分之五十以上事業，編列預算於平面

媒體、廣播媒體、網路媒體(含社群媒體)及電視媒體辦理政策及

業務宣導，應明確標示其為廣告且揭示辦理或贊助機關、單位名

稱，並不得以置入性行銷方式進行。 

(六) 如有未盡事宜，悉依政府採購法暨其相關規定及本案契約書約定

辦理。 

伍、附則： 

一、 本需求說明書及得標廠商所提服務建議書之內容，均視為契約之一部

分，將於簽約時納入契約書內。 

二、 投標廠商編撰本案服務建議書應取得合法版權，絕未侵害任何第三者之

著作權利，否則應自負一切法律責任。 
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附件「臺北音樂不斷電」歷屆入選團隊名單 

年度 入選團隊/優勝團隊名單 

第一屆

(2015) 

厭世少年、草屯囝仔、卜星慧、Chick en chicks、馬曉安、他者、

Mace’pa樂團、我的瓶子裡有魚、Little Forktail、奧肖年 

第二屆

(2016) 

茄子蛋、鹿比∞吠陀、脆弱少女組、沈安、瑪啡因、雨國、謝謝你得

肺癌、異鄉人樂團、一種心情、曠課奧布里 

第三屆

(2017) 

黎可辰、自由落體、Rushing Sloth、張仁與、葉子、TU EGO FUN PAN 

第四屆 

(2018) 

白鐵仔、鹿洐人、鐵擊、青虫、尋找尼歐、城市雨人 

第五屆 

(2019) 

雨國、逃走鮑伯、高娜娜、漫遊年代俱樂部、後站人、甜蜜夢境、You 

name !t、偏執狂樂團、阿鹿米爾、行草 Grass Walkers、魏公子、

must be nice 

第六屆 

(2020) 

諾頓街 Norton Street、OverTone、WAYNE BAND、Yilith、都市零件

派對、隱分子、克里夫 Cliff、城市雨人、Cloudy Clouzy不明霧、

林孟璇_頗廢 professor、Slowing Oscillation(斯洛頻率)、MANIA 

第七屆 

(2021) 

烏流 Kuroshio、庸俗救星、清醒夢 Wake Back To Bed、鄭雙雙 Sherry 

Cheng、Savulu&Laway、Resa Club、Codie、fuvva、Locu5、Qzzy怪

奇、今天下午 This afternoon、踩騎歌 

第八屆 

(2022) 

Traveller旅人、桑尼 Sonnie、何人、MINT、fuvva、Viber 氣氛人、

LENZ、YesIdo、福馬林 FML.、小麻雀樂團 

第九屆 

(2023) 

阿橘 Ahh G、Tickle Tickle、¡Vamos!、井三 eno1、大皮中皮與白麵、

漁光倒 Yuguang Fall、POLO、失真率 Distortion Theory、李映霏

Moonrize、薄暮 EVENFALL 

 


