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	壹、臺北廣播電臺
一、市政訊息及公益宣導
2月宣導重點包括：酒後不開車（467次）、助妳好孕(113次)、防治流感H7N9（109次）、國民健康署103年4月禁菸預告新規定（139次）、鼓勵捐贈出版品檔案加速視障資源製作（152次）、2014臺北燈節(128次)、2014臺北燈節-幸福臺北燈海(116次)、2014陽明山花季(242次)、2014臺北國際書展(100次)、環保二次袋全面供應(121次)、失智守護我幫幫您-24小時服務專線(155次)及一般性宣導等，共計播放4,662次。
二、市政新聞播報宣導

2月播報重點包括：「建城130年，聽老臺北說故事」、「內湖托嬰中心開幕，北市12區都有了」、「二手轉送，延慧書庫幫弱勢省錢」、「2014臺北燈節圓滿閉幕」、「延續幸福，臺北燈海延展到週日」、「歡樂IN臺北，花博園區連唱3天」、「臺北燈節展期制度化，北市評估」、「北市130條親山步道將分級」、「北市都更需求，改建築師評鑑」、「防違規蓋住宅，北市增管制範圍」、「北市小學生一週一乳，正式上路」、「北市幼童肺炎鏈球菌疫苗施打，感染下降」、「紙貓熊大軍，遙望臺北101」、「臺北設計之都，獲德iF設計獎」、「北市企業薪資，列為獎補助參考」等。

三、「臺北你當家」節目專訪情形
2月專訪主題包括：「臺北市社會福利，新年7份大禮上路」、「飛躍阿駿(Dream)-2014臺北燈節開幕式」、「職場過勞要注意，年後進修增實力」、「小心防腐劑超標，元宵湯圓安心吃」、「賀!臺北獲選全球免費上網最佳城市」、「騎樓整平行無礙，臺北更可愛」、「回歸教育本質，迎接十二年國教來臨」、「短期補習爭議多，北市發消費警訊」、「1600貓熊世界之旅在臺北」等，共計20則。
四、推廣新住民教育文化
（一）為關懷新住民子女教養問題，每週六、日20時至21時於FM93.1及AM1134同步製播「心際能源會」節目，2月共製播8集。

（二）為服務在臺印尼、泰國、菲律賓及越南新移民與外籍勞工，與本府勞動局合作於每週六、日21時至23時於FM93.1及AM1134同步製播「Hello Taipei」節目，2月計播出16集。

五、「2014臺北燈節」實況轉播
本局所屬臺北廣播電臺業於103年2月7日晚上6時至8時於花博

園區爭豔館前開設行動播音室，轉播活動現場實況，服務無法到場

民眾，轉播過程順利。
貳、行銷宣導
一、捷運燈箱及看板：刊登「1600貓熊世界之旅—臺北」70面；續刊「臺北成功申辦2016世界設計之都」24面、「YouBike」24面、「Taipei Pass觀光護照」10面、「2014臺北燈節」18面、「北京地壇文化廟會˙臺北之旅」9面、「臺北國際烘焙暨設備展」5面、蛻變短片3款形象廣告(體貼篇6面、便利篇6面、機會篇2面)共14面、「Taipei Free」1面。
二、捷運板橋站ㄇ字型廣告：2月22日至3月30日刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」。

三、捷運臺北車站高揚程廣告：2月27日至3月30日刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」。
四、市政大樓外牆帆布廣告：南區2月7日至3月16日；北區2月11日至3月30日；東區2月21日至3月15日；西區2月17日至3月30日刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」。

五、路燈旗：2月17日至3月30日於松高路、松壽路、林森南北路、延平南路、大安路、凱達格蘭大道及金山南路等路段運用路燈旗刊登「1600貓熊世界之旅—臺北」。

六、102年度市政宣導報紙廣告案：(一)2月21日聯合晚報全十廣告1則，
刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」活動及交通管制訊息；2月27日中
國時報全十廣告1則，刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」活動及交通管制訊息；2月27日蘋果日報刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」活動訊息及遊程全十廣告各1則。

七、於2月22日運用中華日報及真晨報刊登全十廣告各1則，刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」活動及交通訊息。
八、大巨蛋文化體育園區工程圍籬：2月14日至3月30日刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」。

九、公車候車亭燈箱廣告18面：刊登「1600貓熊世界之旅-臺北」。

十、印製「1600貓熊世界之旅-臺北」1,400張宣導海報。

十一、2月26日起至3月30日執行關鍵字搜尋(紙貓熊展)及「影音短片進廣告」(紙貓熊製作花絮短片)；另2月28日至3月30日於「Yahoo奇摩首頁Expando廣告」版位輪播紙貓熊展訊息。

十二、2月24日至3月30日運用警察廣播電臺（全國臺）宣傳「1600貓熊世界之旅-臺北」活動，依活動展期分二階段宣傳，第一階段期宣傳以市府前廣場交通管制為主，第二階段宣傳期間以活動訊息為主。

 十三、2月26日至3月23日播出由市長錄音之20秒廣播廣告宣傳「1600貓熊世界之旅-臺北」活動，於中廣流行網(全國)、好事聯播網(大臺北、大臺中、大高雄、宜花東)、臺中大千電台(大臺中)、蘋果線上青春電台（大臺南、高雄）、曾文溪聯播網(大臺南)、臺南知音電台(大臺南)、寶島聯播網(大高雄)、主人電台(大高雄)等電臺播出。

十四、Line官方帳號發送訊息如下：臺北燈節晚會、客家公園傳統廟會、「1600貓熊世界之旅-臺北」活動官網及交通資訊及粉絲專頁、12區托嬰中心全數到位、臺北畫刊、紙貓熊外牆廣告亮相、圓仔小提燈組裝攻略等共55個主題。

十五、臺視、中視、華視、民視、原民等頻道公益時段：動物保護處製作之「認養不棄養-給我一個家」及勞動力重建處「職場手語翻譯服務」30秒短片。

十六、捷運站月臺電視播出市政宣導短片：紙貓熊製作花絮、2014陽明山花季、大稻埕電影、北京地壇文化節、社區故事影像紀錄成果發表、環境教育微電影、101煙火紀實、認養不棄養─流浪動物篇等30秒短片。

十七、小巨蛋天幕：「臺北一遊未盡」、「幸福友善臺北」。

十八、警察廣播電臺「陳倩宜時間」公共服務電話專訪3次，2月11日公園處「陽明山花季」、2月18日本局「1600貓熊世界之旅—臺北」及2月25日社會局「性別平等教育」。

十九、公、民營廣播電臺插播稿：

   2014智慧城市展、臺北燈節雙城街美食等、臺北燈節續展、俄羅斯的春天音樂會44個主題。

二十、電子看板跑馬燈：

      臺北國際書展、新移民課程、佛光會祈福法會、公私立高中職博覽會、婦女節慶祝活動等44個主題。

二十一、有線電視CH3公用頻道靜態字幕卡：

      臺北e大、臺北市政府資料開放平台、新式戶口名簿、2014臺北燈節、陽明山花季等40個主題。
二十二、有線電視CH3公用頻道播出宣導短片：

         跨國境婚姻媒合公益化里長伯篇、愛滋防治篩檢篇、消除對婦女一切歧視公約(CEDAW)宣導等48支影片。

二十三、9家有線電視系統業者跑馬燈：

      防治一氧化碳中毒、夜弄土地公遶境交管、河濱疏散門施工封  閉、「1600貓熊世界之旅-臺北」快閃活動交管、仁愛路施工等5個主題。

二十四、於信義線、板南線及新蘆線製作「1600貓熊世界之旅-臺北」宣傳彩繪列車。

二十五、製作圓仔超萌成長日記全紀錄，並於Youtube提供影片連結供民眾點閱。

參、觀光發展
1、 臺北市觀光活動補助：為推廣本市具特色之觀光亮點，並扶植民間辦理觀光活動，103年第1期觀光活動補助於102年11月21日至12月10日受理申請，共計5案提出申請。經12月20日審查委員會議決議，同意補助3案。2月辦理的觀光活動：「2014臺北國標舞季－舞愛團圓遊貓空」。
2、 臺北市國際會議、展覽暨獎勵旅遊贊助：整合本府相關局處以單一窗口協助會展旅遊業者爭取會展至本市舉辦，103年2月協助MICE案件共2件。
3、 103年度推廣海外旅客赴臺北自由行案：設定大陸、港澳為目標市場，與國際航空公司、旅行社及觀光業者合作規劃臺北自由行優惠專案，預計吸引18,000名自由行旅客前來本市旅遊消費。1月28日至2月17日公告徵選廠商服務建議書，2月20日召開評選會議。
4、 觀光委員會考察：規劃103年3月5日邀請本府第13屆觀光委員會委員考察「1600貓熊世界之旅-臺北」展、臺北市立動物園、貓空纜車、貓空等本市重要觀光景點，由委員親身體驗後提出建言，以利本市研擬觀光發展政策。
5、 完成規劃103年國內外參展計畫：103年度規劃參加國外展為「上海世界旅遊資源博覽會」、「香港國際旅遊展」、「北美地區觀光推廣活動」、「新加坡秋季旅展」、「中國廣東國際旅遊產業博覽會」、「馬來西亞秋季旅展」及「東京世界旅行博覽會」。103年度規劃參加國內展為「臺北國際春季旅展」、「臺北國際觀光博覽會」、「臺北國際旅展」及「高雄市旅行公會國際旅展」。刻正準備各展採購作業。
六、參加「2014年澳洲獎勵旅遊暨會議展（AIME）」(2月18日至19日)，以「Taipei Fits Your Taste」為主題參加，推廣本市客製化的優質國際會議展覽、獎勵旅遊(MICE)環境，展中臺北市政府共計有18場專業買家洽談。媒體露出包括八大、中天、中時、聯合等等，國內外共計約102則。
肆、觀光產業
一、截至103年2月底，經本局核准設立的本市一般觀光旅館計15家、一般旅館計393家，合計408家。另本市國際觀光旅館計25家。
二、為處理「臺北市土地使用分區附條件允許使用核准標準」第41組一般旅館業社區參與案件，本局於103年2月依「臺北市社區參與實施辦法」第15條規定，訂定「臺北市一般旅館業社區參與案件審議委員會作業要點」。
三、依溫泉法第18條第1項規定，本局自98年3月1日至103年2月28日計核發37家、39面溫泉標章。對於其他尚未取得標章的業者，本局將配合溫泉開發、溫泉取供事業相關主管機關作業進度，輔導業者提出申請。

伍、城市旅遊
一、台北探索館2月參觀人數計1萬1,258人次(含發現劇場放映160場，觀賞人次3779人)。
二、梅庭2月份參觀人次計5萬4,138人次。
三、2月本市旅遊服務中心TPE-Free申辦人次共計4,900人次，觀光文宣共計發放28萬97份，到站服務人次計135萬2,388人次，諮詢旅客計25萬4,880次。
陸、出版品暨文宣
一、編印《臺北畫刊》

（一）完成《臺北畫刊》第553期（103年2月號）印製、驗收，並進行第554期（103年3月號）編輯事宜。
（二）《臺北畫刊》第553期（2月號）內容提要：
１、「名人悄悄話」單元：內容包括「自信臺北  人人皆美」（Kevin）、「善良臺北  心美人就美」（小凱）。
２、「原來在臺北」單元：包括「微笑，臺北24hr」、「路平 馬拉松好手最知道」、「URS  把街區縫合起來」、「傳統巿場  變美了」、「咕嚕咕嚕  每週一次鮮奶」、「幸福+福袋  人生重要時刻的陪伴」、「綠色奇蹟　垃圾山大變身」、「人行道拓寬  如履平地」、「公車司機  揪感心！」、「彩虹橋  愛情告白新亮點」、「騎樓整平17萬公尺」共十一篇。
３、「臺北照過來」單元：製作「在臺北爬高走低」專題，內容包括「爬高走低　隱身城市的無名英雄」、「爬高走低　全家玩樂總動員」、「爬高走低　好味藏祕店」共三篇報導。
４、「臺北生活圈」單元：「全球第五座  2016世界設計之都在臺北」、「單車『騎』蹟　臺北獲全球自行車大會主辦權」、「原住民古文物特展  在臺北看見文化結晶」、「臺北熊好玩！」、「在網路預見臺北  .taipei 網路門牌上路」、「樹木銀行  為樹木找到好人家」、「投注希望  拓展愛 公益彩券盈餘分配基金小故事」、「動物寶寶寫真　熊寶寶家族集合囉！」、「圓仔信箱」共九篇報導。
５、「臺北好好玩」單元：「花漾之春　臺北花開」、「年度盛事  臺北燈節歷久彌新」、「可愛無罪  耍呆有理  臺北萌翻二月天」、「用心回報綠意的美  歐華酒店」共四篇報導。
６、「臺北百工圖」單元：報導「紙類修復師吳哲叡　潛心修書留住原始紙張之美」。
７、「64號夢想城市」單元：報導「當文創遇上科技」。
８、「管家全通略」單元：製作「學會食材處理，烹飪料理更簡單」。
二、《臺北畫刊》發行及推廣
（一）分送103年2月號《臺北畫刊》至市政大樓1樓市民服務組、北市12行政區區公所及戶政事務所、北市稅捐稽徵處總處及各分處、市立圖書館總館及各分館、臺北捷運各站、市立聯合醫院各院區、北市12行政區健康服務中心、全國各旅遊服務中心、各國家風景區遊客中心等放置點供民眾取閱。
（二）臺北畫刊全文上網服務：2月號《臺北畫刊》已全文上網，民眾可由本局網站首頁進入【閱讀臺北】主題網站，即可閱讀畫刊全文；2月13日辦理完成2月號《臺北畫刊》APP閱讀應用程式上刊等相關事宜。
（三）跨媒體行銷宣傳：
１、每期《臺北畫刊》推薦圖文與封面圖檔於中時電子報首頁露出，並加入雜誌專區內。2月號已於2月26日露出。
２、每期《臺北畫刊》圖文稿10則與封面圖檔於udn聯合線上聯合書報攤露出，同時編輯udn《臺北畫刊》電子報，傳送予電子報之訂閱讀者。2月號已於2月17日露出。
３、每期《臺北畫刊》封面圖檔與6篇圖文於「鉅亨網」網站雜誌專區生活旅遊類別露出，供民眾上網點閱瀏覽。2月號已於2月24日露出。
４、每期《臺北畫刊》封面圖檔與6篇圖文於「臺灣新浪網」網站雜誌專區文藝時事類別露出，供民眾上網點閱瀏覽。2月號已於2月17日露出。
５、中央通訊社：每期《臺北畫刊》封面圖檔與6篇圖文稿，於中央通訊社網站「品閱雜誌」平臺露出，供民眾上網瀏覽。2月號已於2月17日露出。
６、臺北廣播電臺：與該臺節目「臺北輕旅行」合作，宣傳畫刊當期內容，於2月14日13時至15時播出，介紹內容包括「微笑臺北24hr」與「臺北萌翻二月天」等主題及出刊訊息。 

７、2月11日發布103年2月號出刊與該期精彩內容介紹新聞稿1則，同日並發送「閱讀臺北」電子報2月號予網路市民電子報訂戶，周知2月號出刊訊息與該期精彩內容介紹。
８、配合公車圖書館政策，102年5月起於所有公車圖書館行駛路線，
包括紅32、205及1路等3線共62部上放置《臺北畫刊》供乘
客免費取閱。
三、《精彩臺北》雙月刊發行
2月13日發布103年2月～3月《精彩臺北》出刊與該期精彩內容介紹新聞稿1則，並於2月13日發送「閱讀臺北」電子報予網路市民電子報訂戶。
四、Upaper捷運報：市政版面2月份宣導主題，共計24則。
柒、傳播行政

一、平面媒體相關法規執行情形：

103年度累計至2月底，平面媒體未有違規案件。
二、出版品與錄影節目帶分級查察：
（一）103年2月查察12家次，其中9家次符合規定，2家次未符合規定將持續輔導；1家結束營業。

（二）另於103年2月5日前往南港展覽館查察2014臺北國際動漫節41家次；2月6日於世貿1、3館查察2014臺北國際書展193家次，皆符合分級規定。

(三) 103年度累計查察23家次。

三、執行錄影節目帶查察情形：

（一）103年2月查察1家，查獲涉嫌違反廣播電視法相關規定計240片。
（二）103年度累計查察12家次，查獲10家次、2,046片涉嫌違規。

四、執行電影片映演業查察情形：
（一）本市電影片映演業計37家、186廳（其中光明大戲院共4廳暫停營業至103年10月31日止）。

（二）103年2月查察電影院16家次，均符合規定。

(三)103年累計查察30家次，均符合規定。

（四）103年2月新增電影院消費爭議1件。103年度累計處理3件(1件業者與消費者和解，1件移法務局消保官處理、1件處理中)。

五、執行側錄有線電視系統查察節目、廣告及處分等事宜： 

（一）103年2月側錄有線電視系統節目及廣告8次，查察業者頭端機房3次，未查獲業者違規插播廣告。
（二）103年2月處分有線電視系統業者違反有線廣播電視法等法律規定，罰鍰16件、160萬元及警告1件。103年度累計處分30件、295萬元。
六、有線電視纜線清整事宜：

      第3次有線電視纜線自主整理，自101年9月起執行，期程2年，截至103年2月底已改善完成21,855處。

捌、視聽資訊

一、臺北旅遊網103年累計至2月28日之瀏覽人次共649,908人次。

二、維運「臺北旅遊網粉絲團」及「趣臺北」新浪微博社群網站。

	未來施政重點
	一、持續加強市政訊息暨「失智症24小時服務專線」、「2014竹子湖海芋季」、「『1600貓熊世界之旅─臺北』戶外紙貓熊展覽」、「酒後代駕服務」等施政宣導。

二、辦理盤帶數位化公開招標案。

三、持續辦理臺北建城130週年節目專訪事宜。

四、籌辦外籍勞工聽友會相關事宜。
五、持續運用各項宣傳管道宣傳市政建設及推廣觀光、持續辦理城市形象活動案。
六、參加國內外國際旅展暨辦理觀光推廣活動；郵輪旅客來臺北推廣品製作；配合郵輪船期發送訪抵本市郵輪觀光客臺北市歡迎禮；協助民間團體爭取、舉辦各項國際會展，並爭取更多企業獎勵旅遊來本市辦理；MICE手冊內容修校。
七、辦理海外旅客赴臺北自由行專案；辦理臺北市觀光活動補助及行政協助相關事宜；持續辦理觀光委員會事務；辦理臺北市觀光調查統計；辦理大臺北黃金雙子城推動計畫。
八、持續辦理一般旅館輔導管理及提升公共安全補助、懷舊旅館風華再
現輔導計畫、違規日租套房查察、新式觀光導覽地圖牌座建置、輔
導與核發溫泉標章等相關事宜。
九、本市旅遊服務中心、台北探索館及梅庭維運管理。

十、本市旅遊服務中心配合重大節慶活動佈置，於重大會展或大型活動設置行動旅服站。
十一、編印出版品行銷宣傳臺北市市政與觀光。
十二、持續辦理《臺北畫刊》等刊物發行、宣傳及網路問卷及紙本讀者意見調查。

十三、持續執行有線電視節目及廣告側錄、電影院、違法錄影節目帶查察取締、出版品及錄影節目帶分級等項目之查察工作。

十四、維運及推廣臺北旅遊網與相關社群網站。








1
6
[image: image1.jpg]e BAAGAE A

Department 75 Ifformatéom and Tourism





[image: image1.jpg][image: image2.png]


